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CRECEREMOS JUNTOS NUEVAMENTE

En toda historia de éxito hay diversas situaciones de crisis a las que hay que enfren-
tarse para no perder de vista nuestro objetivo. En los Ultimos dos afnos, la crisis que
vivié el sector del juego —o que aun la sigue viviendo— amenazaba con quebrar
una actividad formal y en regla. Y, aungue el impacto fue duro, estamos nuevamen-
te, y con suerte, de pie.

El contexto ahora es otro, pero no el mejor. Solo basta mirar las noticias que llegan
de diversas partes del mundo para damos cuenta que los retos son mas grandes,
pero no tanto como el compromiso y las ganas de todos los que forman parte de
esta industria de construir un mejor porvenir.

A esto se suman, autoridades que se han unido a este compromiso. Desde el Mi-
nisterio de Comercio Exterior y Turismo vy la Direccion General de Juegos de Casino
y Méaqguinas Tragamonedas se han dado las primeras sefiales de ir en sintonia con
los objetivos de esta industria. Esperamos que esto sea solo el inicio de un trabajo
conjunto, y necesario, en los siguientes meses.

Este sector ha demostrado levantarse ante las adversidades v trabajar por un pals
mejor: generando oportunidades de empleo, de crecimiento profesional, aportando
recursos al Estado y siendo socialmente responsables. Estamos convencidos que
creceremos juntos nuevamente.

Cordialmente,
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RESILENCIA ECONOMICA GLOBAL

Organizaciones y lideres empresariales del mundo idean modos de rescate para
una economia afectada por la pandemia, las guerras y el cambio climatico.

avos, una apacible localidad sui-
Dza al pie de los Alpes, ha dejado

Su esencia turistica por una mas
esperanzadora. Este resort predilecto
por deportistas de montana y amantes
de la nieve se convirtio, entre el 22 y el 27
de mayo, en sede de un conclave nece-
sario: el Foro Econdmico Mundial (WEF,
por sus siglas en inglés).

A esta cumbre —la primera en reali-
zarse de modo presencial desde 2020—
arribaron jefes de Estado de 50 paises,
lideres de entidades financieras, ejecu-
tivos de firmas corporativas y represen-
tantes de la sociedad civil. En resumen,
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cerca de 2200 expertos ensayando solu-
ciones al presente de la economia global.
La agenda abord¢ las acciones ante
una posible recesion mundial. Un esce-
nario causado por la guerra entre Rusia
y Ucrania, las pérdidas post pandemia —
con nuevas restricciones en China y Esta-
dos Unidos—, tasas de inflacion elevadas
por desequilibrios entre la oferta y la de-
manda, y €l golpe del cambio climatico.

NIVELES HISTORICOS

Christine Lagarde, presidenta del
Banco Central Europeo (BCE), y una de
las voces autorizadas en la materia, mini-

mizo el riesgo de una recesion en la zona
euro. Ello debido a los niveles minimos
de desempleo (6.8 % en febrero), los
ahorros en los hogares y la perspectiva
de un verano positivo para el turismo.

La experta considera que esto ayu-
dara a compensar los efectos negativos
de la guerra y una inflacién récord: 7.5 %
en marzo. La principal causa ha sido el
inusual incremento de los precios de la
energia —un 45 % por encima del nivel
de hace un afio— al reiniciarse la incur-
sion bélica rusa en marzo.

A pesar de ello, la experta se mos-
tré optimista al observar la actividad en

Europa. “Todavia aguanta bien”, dijo, y
agregd que este blogue podria experi-
mentar un “crecimiento significativo” este
afno, en especial, si se considera que la
zona euro culmind el Ultimo trimestre de
2021 con un crecimiento de 0.3 %.

REVISION POSITIVA

Desde el Fondo Monetario Interna-
cional (FMI) el panorama luce aun vola-
til. Esta entidad presidida desde 2019
por Kristalina Georgieva ha revisado
SuUs proyecciones iniciales de creci-
miento del Producto Bruto Interno (PBI)
con una ligera tendencia a la baja de-
bido a factores como el conflicto entre
Rusia y Ucrania.

En enero ultimo habia anticipado que
la economia mundial avance a 4.4 %
para el 2022 y a un 3.8 % para el proxi-
mo afno. A inicios de mayo, no obstante,
publicd su Ultimo reporte de Perspectivas

La Ultima semana de mayo se llevd a cabo el quincuagésimo Foro Econémico Mundial en Davos, Suiza.

MAYO 2022
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PANORAMA

de la Economia Mundial, informe que re-
coge una vision macro y detallada de las
principales economias del globo.

Tras verificar sus prondsticos, esta or-
ganizacion reajusté el crecimiento global
a 3.6 % para el bienio 2022-2023, mien-
tras que para la Unién Europea (UE) tales
expectativas fueron recortadas un 1.1 %,
pasando de 3.9 % previsto en enero a un
2.8 %; y con una ligera reduccion de 2.5
% a 2.3 % para el préximo afo.

CRISIS ENERGETICA

El impacto de la guerra en el este
de Europa y las sanciones declaradas a
Rusia, factores analizados por €l reporte
del FMI, es materia necesaria de cuan-
tificar. En especial, porque Rusia es un
importante proveedor de petréleo, gas y
metales, y, junto a Ucrania, dominan la
produccién de trigo y maiz.

La escasez de estas materias primas
ha disparado los precios afectando a pai-
ses importadores en el Viejo Continente,
el Caucaso Asia central, Oriente Medio,
el norte de Africa y la regidn subsaharia-
na. El efecto domindé del alza ha perjudi-
cado a otras regiones del mundo como
América y del resto de Asia.

Ambos paises avizoran cifras des-
alentadoras. Este afio Ucrania sufriria una
severa caida (33 %) en su PBI, mientras
que la nacién mas extensa del mundo
enfrentara una profunda contraccion de
8.5 % debido a las sanciones impuestas,
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entre ellas, la reduccioén a las importacio-
nes de recursos energéticos.

UNA LENTA EVOLUCION

Irénicamente la crisis bélica ha abierto
otras chances mas positivas. Algunos de
estos efectos indirectos se han traducido
en mercados mundiales para productos
basicos, nuevos vinculos comerciales di-
rectos, crecientes remesas hacia Rusia y
Ucrania, ayudas humanitarias y politicas
de impacto social.

Un factor clave ante el desplazamien-
to de cerca de cinco millones de ucrania-

nos hacia paises vecinos como Polonia,
Rumania, Moldova y Hungria que exa-
cerbara las presiones econdmicas en la
zona. Otras formas son la propagacion
de una red de produccién transfronteriza
y los mercados financieros.

Y aunque los efectos de la guerra
han resentido a todas las economias,
los paises exportadores de materias pri-
mas lograron beneficiarse del alza de los
precios de los recursos energéticos v ali-
mentarios. No sucedié lo mismo con los
indices de inflaciéon, una de las mayores
preocupaciones discutidas en Davos.

¢ TASAS BAJO CONTROL?

Ante este escenario, el FMI prevé
una inflacién del 5.7 % en economias
avanzadas (Estados Unidos, Alemania,
Francia, Bélgica, Paises Bajos o Reino
Unido) y de 8.7 % en mercados emer-
gentes (China, Rusia, Brasil, India y Mé-
xico) y en desarrollo. Las estimaciones
en enero pasado reflejaban un 1.8 % vy
2.8 %, respectivamente.

Al igual que otros indicadores, un
gradual descenso de la inflacion depen-
de de una serie de factores externos y
concatenados. Se sabe que el conflic-
to ruso-ucraniano mantendra su severo
impacto en los precios del petrdleo y la
gasolina este afio, mientras que los ali-
mentos seran afectados hasta inicios del
2023. Otro desencadenante radica en la

incertidumbre geopolitica en la distribu-
cién de materias primas en un contexto
de persistentes presiones globales en las
cadenas de suministro. También en los
rebrotes de la COVID-19 en economias
productoras y consumidoras fuera de
Europa como China o Estados Unidos.

DIiAS DE PANDEMIA

La crisis sanitaria se ha convertido en
una pesadilla constante para el gigante
asiatico. Hace poco la reaparicion del
virus obligd a confinar a los 26 millones
de habitantes de Shanghai, su capital fi-
nanciera, y paralizar la operacién de ne-
gocios y empresas locales dentro de su
politica “COVID cero”.

Mientras la nueva pandemia afectd el
consumo interno, la producciéon indus-
trial, demanda energética y traslado de
mercancias lo hizo a nivel externo. Segun
Fitch Ratings el comercio internacional
chino sufrid un evidente freno pasando
de un crecimiento interanual de 5.8 % en
marzo a apenas 0.1 % en abril.

La firma calificadora de crédito redujo
también su prondstico del PBI para 2022:
4.3 %, cuando se habia previsto un 4.8
%. Las cifras del Departamento de Asun-
tos Econdmicos y Sociales (DESA) de
la Organizaciéon de las Naciones Unidas
(ONU) situan el crecimiento de China —el
gran ausente en Davos— en un 4.5 %.

UN “ATERRIZAJE SUAVE”

Al otro lado del mundo, el avance del
PBI en Estados Unidos alcanzaria un 2.6
% este afio, una caida a los 5.7 % re-
gistrados en 2021, segun el DESA. Janet
Yellen, secretaria del Tesoro de ese pais,
centrd sus temores para la economia
global a partir de la guerra en Europa y la
pandemia de COVID-19.

“Existe la posibilidad de que continle
la volatilidad y la desigualdad del creci-
miento global a medida que los paises
contindian lidiando con la pandemia”, in-
dicé la funcionaria alertada por los casos
reportados del virus. Ademas, la inflacion
en Estados Unidos registraria el nivel mas
alto en cuatro décadas.

Viendo este panorama, Yellen espera
un crecimiento sdlido en 2023 a pesar de
la subida a los precios al consumidor. Un
“posible aterrizaje suave”, en su opinién,

semanas grandes ciudades como Shangai.

harina de trigo y maiz a nivel mundial.

podria darse aun cuando la Junta de Re-
serva Federal (FED) hayan aumentado
las tasas de interés y se discuten nuevas
sanciones hacia Rusia.

LA COPA DE TODOS

El futbol, otro dinamico motor de la
producciéon global, podria aportar una
cuota de mejoria. El emir catari Tamim
bin Hamad Al Thani y Gianni Infantino,
presidente de la Federacién Internacional
de Futbol Asociado (FIFA), responsables
de Qatar 2022, destacaron la integracion
econdmica y social del evento. Desde
Davos, los organizadores de la justa fut-

El rebrote de la COVID-19 en China alerté a millones de ciudadanos al confinar por varias

La guerra entre Rusia y Ucrania ha generado mayor escasez de los combustibles, asi como de la

WWW. revistacasinoperu.com

bolistica confian en que unos 5000 mi-
llones de aficionados (asistentes y televi-
dentes) de todas partes disfruten de este
certamen. Todo un récord para un evento
previsto en fechas inusuales (entre el 21
de noviembre y 18 de diciembre) vy, por
primera vez, en tierras arabes.

La expectativa es tan alta que la se-
leccion que se corone entre las 32 partici-
pantes obtendra un premio de 42 millones
de dodlares. Se espera que la reactivacion
gradual de la economia pueda fortalecer
el sistema de cooperacion internacional
que, por ahora, enfrenta los mayores ries-
gos desde la Segunda Guerra Mundial.

MAYO 2022 |
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A poco de llegar a la mitad de aino

UN CRECGIMIENTO
ESTANCADO EN LATAM

La inflacion es la constante en los paises de la region luego de mantener sus
economias en recuperacion por las consecuencias de la pandemia.

10| MAYO 2022

uperar el fuerte impacto de la
S pandemia de la COVID-19 a ni-

vel econdmico y social era qui-
z&s uno de los desafios mas grandes
de América Latina. Pero ya en pleno
2022, los retos terminan siendo otros,
en medio de una incertidumbre global
por mercados cambiantes, un conflic-
to armado que esta impactando nega-
tivamente en el resto del mundo mas
de lo pronosticado y una eventual con-
traccion de la economia china.

CIFRAS A LA BAJA

Organismos internacionales han re-
bajado sus proyecciones de crecimiento
para la region para este afio luego de
diversos riesgos que han empezado a
aparecer. La Comisién Econdmica para
América Latina y el Caribe (Cepal) pasd
de 2.1 % a 1.8 % sus prondsticos de ex-
pansion para la region debido al impacto
del conflicto bélico entre Rusia y Ucra-
nia. Segun el estudio elaborado por el
organismo independiente de la ONU, los
paises que mas creceran son Panama
(6.3 %), Republica Do-
minicana (5.3 %), Ve-
nezuela (5 %), Colom-

%) Uruguay (3.9 %),
Costa Rica (3.7 %) y

El Salvador y Argentina

(8 %), Ecuador (2.7 %), Rusia y Ucrania.

Perl y Nicaragua (2.5

%), Meéxico (1.7 %) y Chile (1.5 %). Lo
que se encuentran al fondo del conteo
son Paraguay (0.7 %), Haiti (0.6 %) y
Brasil (0.4 %).

Aunque el Fondo Monetario Interna-
cional (FMI) rebajé el crecimiento global,
para la region la situacion es distinta
porque podria crecer hasta 2.5 % este
ano, por encima de las estimaciones de
la Cepal. Sin embargo, el organismo in-
ternacional advirti6 que, a los peligros

A b L

ﬁ_*r -

>>>>Cepal paso de

bia (4.8 %), Guatemala 21% a 1.8 % sus

(4.2 %), Honduras (4.1 pronosticos de
expansion debido
Bolivia (3.5 %). A elos @l impacto del

le siguen Cuba (3.4 %). - conflicto bélico entre

Www.revistacasinoperu.com

generados por el endurecimiento de las
condiciones financieras por la guerra en
Ucrania, el alza de tasas en Estados Uni-
dos y una probable desaceleracion de
China, se suma el aumento de la inflacion.
Sibien en el 2021 se habia registrado una
tasa de 9.8 %, ahora se espera que para
el presente ano alcance el 11.2 %.

EXPANSION EN SUSPENSO

Aunque al comienzo del 2022 Méxi-
co reportd un crecimiento de 1.6% en el
primer trimestre —el mejor inicio de ano
desde el 2018—,
una encuesta ela-
borada por el Banco
de Meéxico (Banxi-
co), estimdé que la
expansion del pais
a finales de este
afio serfa modesta
y mantendria esos
indices (1.72 %). El
sondeo realizado a
especialistas  tam-
bién reveld que se prevé una inflacion ter-
minal de 6.5 % y una inflacién subyacente
de 6 %; es decir agquella referida al incre-
mento de los precios de un subconjunto
de bienes y servicios que no estan suje-
tos a decisiones de caracter administrati-
VO, estacionalidad o alta volatilidad.

Por su parte, sera Colombia uno de
los paises que mas crezcan en la region.
De igual forma en el primer trimestre del
afo crecid 7.5 %, cifra que responde a la

Panama es una de las economias que mas creceran en la region, segun Cepal.

MAYO 2022 |11
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MONEDAS DE LA REGION SUBIRIAN e e e e o B ETCO N S T R U CT STAND 53

del 9.1 %. En ese periodo de las 16 ac-

tividades que considera el estudio, 15
Un escenario en el que las monedas de Latinoamérica se aprecien frente al do- ha registrado mejorar interanuales, entre
lar es posible, siempre y cuando la economia mundial no caiga en la estanfla- las que resaltan hoteles y restaurantes
cién; es decir, un periodo en el que coexistan dos fenémenos: una alta inflacion (31.9 %), transporte y comunicaciones
y €l estancamiento econémico. (14.5 %) y mineria (14.1 %).
Asi lo sefalaron Sebastian A. Brown y Drausio Giacomelli, de Deutsche Bank Uno de los retos que deberéa enfrentar
AG, a la agencia Bloomberg. Ademas, sefialan que a pesar del retroceso que es la fuerte inflacién que viene registrando-
tuvieron las principales monedas de la region (como el peso chileno, el real se mes a mes. Por ejemplo, en abril pre-
brasilefio y el sol peruano) ante el délar, aln este afo se encuentran entre las sentd la mayor inflacion interanual en 30
monedas de mercados emergentes con un mejor desempeno. Un panorama anos, segun senald Indec. Los sectores
que se repetiria como en el 2004-07, cuando “las divisas latinoamericanas su- que sufrieron un mayor aumento de pre-
peraron al dolar durante los fuertes ciclos de los productos aun del alza impla- cios fue el de las prendas de vestir y cal-
cable de los rendimientos estadounidenses de esa época”. zado (9.9 %), seguido por el de los restau-

rantes y hoteles (7.3 %) y la salud (6.4 %).

buena dindmica de la demanda interna,
los elevados términos de intercambio y
politica monetaria en territorio expansivo,
segun sefnalé David Cubides, director de
Investigaciones econémicas de la corre-
duria Alianza, a la agencia Reuters. Sin
embargo, este crecimiento podria frenar-
se debido a las presiones inflacionarias,
condiciones financieras mas ajustadas a
nivel externo y el incremento de la tasa
de politica monetaria.

RETROCESO
EN PROYECCIONES
En Chile, el gobierno rebajé su pre-
vision de crecimiento para este afo de '
3.5 % a 1.5 %, mientras que la inflacion i
acumulada la increment6 hasta el 8.9 %.
Mario Marcel, expresidente del Banco
Central y actual ministro de Hacienda,
sostuvo que se debe emprender una or-
denada transicion desde una situacion
de sobrecalentamiento liderada por el
consumo privado a un crecimiento no
inflacionario. En ese sentido, considerd
que las finanzas publicas seran clave
en este proceso, por su colaboracién al
control de la inflaciéon y por su capacidad
de continuar apoyando a la poblaciéon
mas vulnerable. Marcel aseguré que la

politica fiscal se va a mantener en el 2022 ) ;

con una trayectoria de reduccion del de- S=SSEE UK | USA | FRANCE | GERMANY | CYPRUS | MALTA | URUGUAY | MEXICO |

ficit estructural en los préoximos 4 afos.

A inicios de afio, Argentina habia ~ —~—— UKRAINE | SOUTH AFRICA | LATVIA | TAIWAN | PHILIPPINES | PERU | ARMENIA

presentado una desaceleracion de su
economia, pero luego mostré una me-

-

BetConstruct is licensed by the UK Gambling Commission for the provision of gambling
software under licence number 040767-R-320911-007

joria en febrero. El Instituto Nacional de g pign Argentina presents mejoria a inicios de afio, en abril Gltimo registré una de las tasas més
Estadistica y Censos (Indec), detalld que  altas en inflacion, segin Indec.

WWw.betconstruct.com
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APOSTANDO POR
LO NATURAL

Tras la pandemia por la COVID-19, Peru
apuesta por un turismo seguro y sostenible
—con especial énfasis en parques ecolégicos—

para reactivar el sector.

| turismo sostenible es una prac-
E tica que tiene gran relevancia

entre los viajeros al momento
de elegir un destino para vacacionar.
Y es que ya no piensan solo en el lu-
gar perfecto para disfrutar sus dias de
descanso, sino que buscan crear una
conciencia ambiental y cultural a través
de las actividades turisticas que pue-
dan realizar.

La Organizacion Mundial del Tu-
rismo (OMT) lo define como un meca-
nismo de gestion de recursos que sa-
tisface “las necesidades econdmicas,
sociales y estéticas, respetando la in-
tegridad cultural, los procesos ecoldgi-
cos esenciales, la diversidad bioldgica
y los sistemas que sostienen la vida”.

En ese sentido, el Estado peruano
ha visto en el turismo sostenible una
gran oportunidad para la reactivacion

del sector. De forma progresiva, tie-
ne como meta revertir las cifras poco
alentadoras que dej6 la pandemia de
la COVID-19. Segun el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (Mince-
tur), en el 2021 se registré una cai-
da del 51 % del turismo receptivo, y
con respecto al 2019 la caida fue del
90 %. ¢Qué medidas esta implemen-
tando el Gobierno para contrarrestar
esta situacion?

PLAN NACIONAL

Mediante Resolucién  Ministerial
138-2022-Mincetur, la entidad guber-
namental aprobd la “Estrategia Nacio-
nal de Reactivacion del Sector Turismo
2022-2025", que tiene como objetivo
convertir al pais en un destino turistico
sostenible de calidad, seguro y compe-
titivo a nivel mundial.

gran café, sino de una vista espectacular de los paisajes del lugar.

14| MAYO 2022

MANCOMUNIDAD
SOSTENIBLE

Bajo Resolucién de la Secretaria
de Descentralizacién de la PCM
065-2012-PCM/SD, las comuni-
dades de Copa (Lima), Mangas
y La Primavera (Ancash) se unie-
ron para generar iniciativas de
forestacién y preservacion del
ambiente.

A través de una serie de acciones,
la norma busca posicionar al Peru
como un lugar de experiencias uUnicas e
inigualables para los viajeros. Por ello,
tiene como premisa fundamental for-
talecer su reputacion gracias a la gran
variedad de riqueza natural y cultural
que posee.

Cabe sefialar que este conjunto de
medidas también tiene como fin dina-
mizar la actividad turistica en el corto
y mediano plazo. Para lograrlo, se en-
cuentran agrupadas en cuatro puntos

clave: recursos presupuestales y fi-
nancieros, mejora en las condiciones y
facilitacion del turismo en los destinos,
fortalecimiento en la oferta de produc-
tos y experiencias, y promocion y posi-
cionamiento de la oferta turistica.

Para Roberto Sanchez, ministro de
Comercio Exterior y Turismo, el pais
cuenta con una biomegadiversidad que
permitira —en base a un enfoque territo-
rial y descentralizado— construir un “fon-
do de inversiones de mil millones de do-
lares para invertir en destinos turisticos,

WWW. revistacasinoperu.com

destacando la riqueza histérica, cultural y
gastronémica de nuestro pais”.

De acuerdo a lo sefalado por el ti-
tular del Mincetur, estas iniciativas in-
crementaran el turismo receptivo de 9
% al 21 % en el 2022. En esa linea, la
Asociacion Peruana de Operadores de
Turismo Receptivo e Interno (Apotur)
sostiene que el flujo turistico extranjero
crecera entre 40 % y 50 %.

PARAISO TECNOLOGICO
Ademas de la estrategia nacional,

MAYO 2022 |15
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RECONOCIMIENTO INTERNACIONAL

El Cafon del Colca (Arequipa), la Reserva Nacional Pacaya Samiria (Loreto)
y el Parque Nacional Tingo Maria (Huanuco) fueron premiados en el “Green
Destinations Story Awards”. El evento, que se realizé en el marco de la Con-
vencion de la Feria Internacional de Turismo ITB Berlin (Alemania), tuvo como
fin destacar las diecisiete mejores historias de turismo sostenible en el mundo.
Con “Sibayo Turismo Rural y Comunitario”, el Cafién del Colca se alzé con
el primer lugar en la categoria Restablecimiento y Recuperacion del Turismo.
Por su parte, la Reserva Nacional Pacaya Samiria obtuvo el segundo lugar en
la categoria Naturaleza y Ecoturismo por su historia sobre conservacion de la

Selva de los Espejos.

De igual manera, el Parque Nacional Tingo Marfa logré un reconocido segundo
puesto en la categoria Localizacion y Descarbonizacion de la Cadena de Sumi-
nistro del Destino. Su historia de éxito muestra que el turismo sostenible mejora
la calidad de vida de los pobladores locales.

otra medida que esta adoptando el Go-
bierno es el uso de aplicativos mdviles
gratuitos. A través de estos fomentan
el turismo en reservas naturales que se
han visto severamente afectadas por la
poca o nula afluencia de visitas durante
los afios 2020 y 2021.

Una de ellos es Manu Biosfera,
creado por el Servicio Nacional de
Areas Protegidas por el Estado (Ser-
nanp). Este aplicativo brinda informa-
cién actualizada y detallada sobre las
maravillas naturales de la Reserva de
Bidsfera y el Parque Nacional del Manu
en Madre de Dios. Cabe sefialar que
hasta el momento solo se encuentra
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disponible para smartphones con sis-
tema operativo Android.

Al ingresar a la plataforma digital el
visitante podra encontrar un sinfin de
informacion variada, desde recomen-
daciones de los guardabosques hasta
Cconsejos para conservar la infraestruc-
tura del area natural protegida. De igual
manera podra descubrir los principales
atractivos turisticos de este paraiso
verde, asi como las especies de flora y
fauna mas emblematicos del lugar.

Otra informacion muy importante
son los itinerarios que ofrecen, ya sea
que desees hacer un recorrido por el
interior del parque nacional o en zonas

aledafas a este. La principal oferta esta
referida a las Rutas del Manu: Manu An-
dino, Manu Cultural y Rio Manu. Cada
una de ellas muestra a través de ma-
pas interactivos el recorrido a realizar,
los principales atractivos, asi como los
servicios de alojamiento y restaurantes
mas cercanos.

RUTA DIGITAL

La reconocida Ruta del Café, en la
provincia de Chanchamayo (Junin), se
sumo también a la digitalizacion. Gra-
cias a la iniciativa “1000 Aldeas Digita-
les en América Latina y el Caribe”, que
impulsa la Organizacion de las Nacio-
nes Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAO, por sus siglas en in-
glés), fue posible promocionar los ser-
vicios que ofrece este camino de aro-
mas, sabores y paisajes.

Al igual que en otras provincias del
Perd, el turismo en Chanchamayo se
vio paralizado debido a la emergencia
sanitaria del 2020. Para contrarrestar
dicha situacion, la regién intensifico el
uso de herramientas tecnolégicas y re-
des sociales para acercar al viajero con
uno de los destinos mas importantes
que tiene el turismo rural en el pais.

Esta travesia de deliciosa fragancia
tiene como principal atractivo al café,
reconocido internacionalmente como el
mas fino del mundo. A través de este re-
corrido se puede apreciar todo el proce-
so de elaboracién del producto bandera
de Chanchamayo, desde la cosecha de
los granos, pasando por el proceso de
secado y tostado, hasta la degustacion
de un placentero café en taza.

Ademas, al transitar por la Ruta del
Café uno podra disfrutar de encanta-
dores paisajes. La majestuosidad de
la naturaleza —reflejada en hermosas
cataratas, lagunas y bosques— abra-
zaran a todo aquel que se anime a vivir
la experiencia.

Ya sea que se quiera visitar el Parque
Nacional del Manu o sumergirse por las
aromaticas Rutas del Café, los aplicati-
vos digitales seran de gran ayuda para
hacer del viaje una experiencia inolvida-
ble. Gracias a estas herramientas tecno-
l6gicas, el turista podra planificar mejor
su visita a estos paradisiacos destinos.

Juego regional

EXPECTATIVAS DE RECUPERACION

Diferentes paises latinoamericanos estan dando grandes e importantes pasos
a favor de la industria. ;Cuales son las ultimas movidas que se han registrado?

| sector del juego en la region
ha sufrido de grandes pérdidas
econdmicas debido a la pan-

demia. Sin embargo, se estan viendo
importantes avances respecto a las

regulaciones y la promocion del juego
responsable. Paises como Argentina,
Peru, Brasil y Colombia estan dando
pasos firmes para que la industria pue-
da reactivarse y apoyar asi también al

WWW. revistacasinoperu.com

crecimiento econdémico de dichas na-
ciones. Por ejemplo, en la industria
peruana, la Comisién de Economia del
Congreso aprobd por unanimidad el
proyecto que regula las apuestas on-
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El diputado
brasileno Rodrigo
Coelho ha
mostrado su
postura a favor de
la regulacion del
juego.

line y que introduce un impuesto del
20 % para dicha actividad. A ello se
le suma la reciente aprobacioén del an-
teproyecto de la Ley para el juego en
linea y apuestas deportivas por parte
del Consejo de Ministros. “(El proyec-
to) Establece un marco legal que per-
mitira salvaguardar la transparencia en
el juego v la integridad del deporte, la
promocién del juego responsable, el
establecimiento de controles de ac-
ceso para proteger a los sectores vul-
nerables y evitar el lavado de dinero,
activos y financiamiento al terrorismo,
entre otros”, considerd el ministro de
Comercio Exterior y Turismo, Roberto
Sanchez.

JUEGO ARGENTINO

El 19 de mayo se logré que la Pro-
vincia de Cérdoba reglamentara la ley del
juego en linea. Dicho anuncio fue publi-
cado en el Boletin Oficial, y se detallé que
entre las medidas adoptadas, esta que
las concesiones de las empresas gana-
doras tendran un promedio de 15 anos
para que lleven a cabo su prestacién de
servicios. Al dia siguiente, desde la Lo-
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>>>En el Pert

se aprobo por
unanimidad el
proyecto que regula
las apuestas online.

terfa Cérdoba se realizaria el llamado a
licitaciéon nacional e internacional.

“El 20 de mayo se realizara el lla-
mado a licitacién publica nacional e

internacional para el otorgamiento de
hasta 10 licencias para la organizacion
y explotacién de la actividad”, destacé
la entidad.

Con la normativa se tiene como finali-
dad regular las apuestas deportivas inde-
pendientemente el canal desde donde se
esté jugando (PC’s o celulares).

Por su parte, el Instituto Provincial
de Juegos de Azar de Jujuy dio a cono-
cer los parametros a seguir por aquellas
compafiias que quisieran explotar el jue-
go en dicha provincia.

UN CRECIMIENTO SOSTENIDO

En los Ultimos afos, las apuestas deportivas en el Perl han registrado
un crecimiento importante impulsado por la clasificacion al mundial de
Rusia y la pandemia. Este resultado también se traslado al entorno digi-
tal. “Las busquedas de las marcas de apuestas deportivas han crecido
de 2.4 millones por mes a 9.8 millones en solo 2 afios”, sostuvo Car-
lo Rodriguez, CEO & VP regional de Transformacion Digital de Attach.
En entrevista con la revista CASINO, detall6 que el crecimiento puede
llegar a picos de 30 % a 60 % cada vez que juega la seleccion. Se espera
que esta cifra aumente ante una posible clasificacion al mundial de Qatar.

FISCALIZACION PERMANENTE

El director de Seguridad e Inspeccién Municipal, Miguel Angel Irribarra, detallé
que se vienen realizando acciones conjuntas para regular a mas cabalidad el
juego y las salas donde esto esté permitido.

“Verdaderos casinos de juego que, al no tener ningln permiso u autorizacion,
funcionan de manera clandestina. En el municipio no se le esta entregando per-
miso y nosotros, como Inspeccién, cumplimos la labor de fiscalizarlos y, como
no tienen ninguna autorizacion, se les debe sancionar”, considero.

Entre las condiciones estan ser resi-
dente de Jujuy por dos afios minimamen-
te, estar en regla con las obligaciones
tributarias, y tener un local en la zona.
Asimismo, se especificd que las empre-
sas explotadoras no podran cometer
errores en la cancelacion de apuestas o
facilitar el juego a personas no autoriza-
das, entre otros items.

PAIS INCLUSIVO

Por otro lado, vivimos en un mundo
que trabaja por ser mas inclusivo. En tal
sentido, el Instituto Provincial de Loteriay
Casinos Sociedad del Estado de Argen-
tina (IPLyC SE) e IPLyC Confort Créditos
y Servicios (IPLyC CCyS) capacitaron a
un promedio de 30 trabajadores sobre el
tema de lenguaje de sefnas.

Para esta primera edicion, se contd
con la ponencia del instructor pedago-
gico en Lengua de Sefias Argentina,
Luis Fernando Murua, y el intérprete
empirico Carlos Suarez.

El encuentro abordd temas como la
comunidad sorda, mitos y verdades a
través de los tiempos, /qué es la lengua
de sefias?, caracteristicas de la lengua
de senas, cultura sorda y alfabeto dacti-
lolégico argentino, entre otros.

Dicha actividad se inicié en mayo vy
se replicara en cuatro sesiones poste-
riores, las cuales tendran una duracion
de hora y media.

BRASIL AVANZA

Una gran noticia se vivio para el sec-
tor del juego brasilero. Uno de los dipu-
tados que apoyaba la legalizacion de los
juegos, Rodrigo Coelho, fue nombrado
el nuevo presidente de la Comision de
Turismo del pais carioca, lo cual significa
una esperanza para la industria.

Desde el punto de vista de Coelho,
es importante recuperar el turismo por
ser unas de las actividades mas golpea-
das econdmicamente por la pandemia.
En tal contexto, considera que el sector

A
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del juego se muestra como una impor-
tante propuesta que podria ayudar con
su reactivacion.

“Es necesario incluir el segmento
del turismo en la exencién de némica y
que el Senado apruebe el Marco Nor-
mativo de Juegos, materia ya aprobada
en la Camara, que permitira la llegada
de mas turistas con la salida de juegos
al pais y la instalacion de casinos en re-
sorts”, considero.

Asimismo, a través de su cuenta
oficial en Instagram, el diputado infor-
mo que las puertas estan abiertas para
el debate y para encontrar soluciones y
alternativas para mejorar los ingresos y
promover el empleo.

w

En Argentina se llevd a cabo una capacitacion para el sector del juego sobre lenguaje de sefias.

T ey

La reglamentacion del juego en
linea en la provincia de Cérdoba
(Argentina) se dio a conocer en el
Boletin Oficial.

sIgFarige T

T

MAYO 2022 |19



INFORME

En el Peril

DESAFIOS CRECIENTES
PARA EL JUEGO

Dos expertos del sector peruano de los juegos de suerte y azar comparten
su mirada sobre como hacer frente a los diversos retos del presente y futuro
que marcan estos tiempos dificiles.

tuvo un largo periodo en “cuida-

dos intensivos” durante la época
mas critica de la pandemia, cuando no
solo se paralizaron sus operaciones por
la inmovilizacion social obligatoria, sino
también por el retraso —a diferencia de
otros sectores— de su reapertura (fue

I a industria del juego en el pais es-
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también la méas afectada en las restric-
ciones por el aforo). Hoy luego de poco
mas de dos anos del primer contagio y
de un evidente control de la COVID-19
en el Perd —que se espera no sea solo
momentaneo—, el panorama es otro:
ya no hay mas limitacion por el aforo,
los desafios son aun mas grandes.

UN DIFICIL PRESENTE

El proceso de reactivacion por el
que hoy atraviesa la industria no es fa-
cil, en medio de una crisis global que
estd generando un impacto negativo
en el pais. Segun sostiene Fernando
Calderdn, presidente de la Sociedad
Nacional de Juegos de Azar (Sonaja),

las empresas del juego estan luchando
por tener un mejor futuro, impulsado
—principalmente— por los trabajado-
res. Y no se puede negar el dificil con-
texto: “De aproximadamente 89 000
puestos de trabajo directos nos en-
contramos en cerca de 48 000 pues-
tos de trabajo; de 25 millones de soles
mensuales del impuesto al juego, nos
encontramos en una media de 15 mi-
llones mensuales”. Cifras por debajo a
las registradas en el 2019.

Para José Miguel Chueca, director
de JMC Gaming Consultants, el sec-
tor afronta un momento critico y sin
precedentes. “Sumado a los efectos
de la pandemia y la negligencia del
Ejecutivo anterior, donde nos fueron
postergando inexplicablemente hasta
el final de la cadena, hoy tenemos una
recesion economica donde el gasto en
diversion es menor, priorizando otras
opciones”, sostuvo. En ese sentido,
precisé que hay menos concurrencia
de publico con una apuesta menor,
generando un menor ingreso, lo que
coloca al sector en una condicién de
sobrevivencia, mas que de reactiva-
cién. La mayoria de las operaciones
recién bordean el 60 % o 70 % de las
condiciones pre pandemia.

CONTEXTO RETADOR
Para Fernando Calderdn, el pre-
sente deja retos muy profundos, en los

Fernando Calderdn, presidente de Sonaja.

>>Fernando
Calderon (Sonaja)
detallo que el sector
paso de generar,
aproximadamente,
89 000 puestos de
trabajo directos a
cerca de 48 000
puestos.

José Miguel
Chueca, director
de JMC Gaming

Consultants.
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que se carga el peso de autoridades
en el pasado que no reconocieron ni
protegieron a una actividad regulada
y autorizada por el propio Estado. “El
poder abrir los locales, procurar recu-
perar paulatinamente los puestos de
trabajo de nuestros colaboradores,
operar un poco de maquinas recreati-
vas y habilitar posiciones en las mesas
de juego, empezar a generar nueva-
mente el impuesto especial al juego,
MAs que uUn NUevo comienzo, es un
despertar”, enfatizo.

Consideré fundamental que se re-
conozca a la actividad de los juegos
de azar como un brazo importante de
la economia: “(Se debe) reconocerla
como oportunidad de trabajo a miles
de familias peruanas (directa e indirec-
ta), como recurso necesario dentro del
turismo nacional, como herramienta
importante en la gestion de los gobier-
Nnos municipales y provinciales y como
parte del soporte de nuestra artesania
y del deporte nacional”, remarcé el
presidente de Sonaja.

A su turno, José Miguel Chueca
considerd que en este “proceso de so-
brevivencia” el panorama para varios
locales es muy complicado, por lo que
es poco probable en este momento
pensar en inversion. “Es trascenden-
tal que se comprenda que es el juga-
dor quien es cliente final de todos los
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Los expertos
coincidieron en que
es momento de tomar
acciones inmediatas
para empezar a salir
de la crisis.

que somos parte de la cadena de este
negocio. Y, por tanto, hay que escu-
charlo para saber qué quiere y elegir
en funcion a ellos”, indico.

UN NUEVO EQUIPO

Sonaja reconocid la labor desem-
pefada por la anterior administracion
en el Ministerio de Comercio Exterior
y Turismo liderada por Rocio Barrios y
por Manuel Roman al frente de la Direc-
cion de Juegos de Casino y Maquinas
Tragamonedas (DGJCMT). “Fue la pri-
mera vez que un ministro de la cartera
visité los locales de casino y maquinas
recreativas. Ademas, genero las visitas
del Ministerio de Salud para que pue-
dan supervisar los protocolos sanita-
rios, y dio batalla para que en Consejo
de Ministros puedan aprobar nuestra
reactivacion”, destaco.

Ademas, demostré una gran ex-
pectativa por la actual administracion
al frente del Mincetur y de la DGJCMT.
“Esta oportunidad se ha fortalecido con
la labor del ministro Roberto Sanchez
y todo su equipo, que ha continuado
esta lucha para que nuestra actividad
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no se vea afectada”, sefald Calderdn.
Destaco, ademas que, gracias a estas
gestiones, en las que también participd
el actual regulador Eduardo Sevilla, se
ha permitido que el Consejo de Minis-
tros vea la realidad del sector y se abra
la oportunidad de regular las apuestas
deportivas y apuestas a distancia.

VISION A FUTURO

Desde la mirada del Director de
JMC Gaming Consultants, el juego
no se podra consolidar como un sec-
tor importante si es que se continda
manteniendo ese “perfil bajo”, lo que
no contribuye a normalizar la actividad
como cualquier otra dentro de la so-
ciedad. Lamentd que se haya perdido
mas de una década en esa direccion, lo
que nos afectd fuertemente en asuntos
como la imposicion del ISC, la negativa
al acceso de Reactiva Peru o la eterna
postergacion en la “Fase IV”. “;Como
es posible que en plazas y parques se
hayan asegurado tantas barbaridades
de nuestra industria, como que no pa-
gamos impuestos, y no se haya rebati-
do, como correspondia?”, se pregunto.

Sin embargo, reconocié que esta
nueva gestion ha dado luces de que-
rer hacer las cosas de otra manera,
y normalizar la presencia social de la
actividad y considerarla como un ru-
bro mas, respetable como todos. “Ese
es el primer paso para consolidarnos”,
concluyd.

Fernando Calderdon sefiald que a
partir de esta disposicion del regulador
existe una ventana para que se dé la
reactivacion y se fortalezca la industria
del juego en el pais. “Donde haya opor-
tunidad, tenemos futuro y el panorama
es alentador”, asevero.

Por Ultimo, menciond que la con-
solidacién del sector pasara por con-
tar con una regulacion agil y eficiente,
que permita la inversién, genere mas
puestos de trabajo y mas impuestos
que beneficien transversalmente a la
sociedad. “(Ademas), que se gene-
re un beneficio social mayor con los
empresarios responsables que tene-
mos, con reglas claras de juego y con
un trabajo serio de la imagen real de
nuestro sector en el Estado y en la so-
ciedad”, finalizo.

UN INCREIBLE
NUEVO GABINETE
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no “homogeneizacion” fue cuando

el Poder Ejecutivo expidi6 el Decre-
to Legislativo N°1419, creando el deno-
minado ISC a los juegos de casino y ma-
quinas tragamonedas, para “coadyuvar
a la homogeneizacion de la tributacion
sectorial del juego”.

Pues bien, “homogeneizar” la tribu-
tacion sectorial del juego significa hacer
igual, mediante una norma con rango
de Ley, el tributo a pagar por este sector
al Gobierno Central. En otras palabras,
quiere decir, en términos simples, que to-
das las actividades del juego paguen a la
SUNAT un impuesto adicional al impues-
to a la renta y con una misma tasa.

Sin embargo, el mencionado Decreto
Legislativo hizo lo contrario, “deshomo-
geneizd” (palabra inventada pero que
grafica lo que ocurrio) la tributacion sec-
torial del juego. Veamos.

Por el nimero de impuestos especia-
les que se paga al Gobierno Central, los
juegos de apuesta pueden clasificarse en
el Perd en tres grupos:

a) Juegos de casino y maquinas tra-
gamonedas que pagan dos impuestos:
el impuesto a la explotacion de juegos
de casino, creado por la Ley N°27153 y

I a primera vez que escuché el térmi-
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modificado por la Ley N°27796, con una
tasa del 11.76% de las ganancias bru-
tas mensuales; y el impuesto selectivo al
consumo, creado por el Decreto Legisla-
tivo N°1419, con montos fijos de 1.5 %,
7.5% vy 27 % de 1 UIT por cada maquina
tragamonedas; y de 12%, 32% y 72%
de 1 UIT por cada mesa de juego, en fun-
cion de las ganancias o pérdidas brutas
mensuales obtenidas por cada maquina
0 mesa.

>>>Hace falta una
ley que elimine el
ISC y cree un unico
Impuesto a las
ganancias brutas
al juego, para
homogeneizar la
tributacion.

b) Juegos de loteria, bingos, rifas y
eventos hipicos que tienen un solo im-
puesto, pero constitucionalmente inexigi-
ble: el ISC creado por el articulo 9° del
Decreto Supremo N°095-96-EF, con

HOMOGENEIZACION
DE LA TRIBUTACION
DEL JUEGO

Un analisis sobre la realidad tributaria en
el sector de los juegos en el pais y un
planteamiento para superar las actuales
diferencias en la aplicacion de impuestos.

Carlos Fonseca Sarmiento

tasas del 10% para loterias, bingos, ri-
fas y sorteos; y del 2% para los eventos
hipicos sobre las ganancias brutas men-
suales, pero que, por haber sido creado
por el Poder Ejecutivo mediante Decreto
Supremo, viola el Principio de Reserva de
Ley en materia tributaria.

c) Apuestas a distancia y otras
apuestas que no pagan ningun impuesto
ala SUNAT.

DIFERENCIAS EN
LA TRIBUTACION
Entonces, no se puede lograr el ob-

jetivo de homogeneizar la tributacion del
juego si existen juegos que tiene dos

impuestos y otros ninguno, y otros solo
uno, pero constitucionalmente inexigible
y todos con tasas distintas, y utilizado
metodologias impositivas diferentes.
Actualmente en el Congreso, se es-
téan discutiendo varios proyectos de ley
para regular los juegos de apuesta a dis-
tancia y juegos de apuesta presenciales
distintos a los que ya cuentan con una
regulacion especifica (juegos de casi-
no, maquinas tragamonedas, loterias
y apuestas sobre carreras hipicas) y el
impuesto especial que se pretende esta-
blecer es nuevamente fuente de errores,

principalmente por la falta de conoci-
miento de esta actividad.

PROYECTOS DE IMPUESTOS

Lo que més sorprende es la pro-
puesta del Poder Ejecutivo que nace del
Ministerio de Comercio Exterior y Turis-
mo, la entidad que seria dentro del Es-
tado, la que mas conoce de este temay
que seria la autoridad competente como
parece entrever uniformemente de los 8
proyectos que sobre

esta materia ingre- >>>>LG potestad
tributaria no es
Percy Eloy Alcala, irrestricta, esta
sujeta a principios
il 3715/2018-cR como el de
igualdad y no
2020-CR de Wa- confiscatoriedad.

saron al Congreso:
i) 3397/2018-CR de

i)  3415/2018-CR
de Leyla Chihuan,

de Miguel Torres
Morales, iv) 7237-

ter Yoni Ascona, V)

7391/2020 de Luis Reymundo Dioses,
vi) 168/2021-CR de Diana Gonzalez
Delgado, vii) 1923/2021-CR de Martha
Moyano, y finalmente, vii)) 2070/2021-
PE del Presidente Pedro Castillo. En
efecto, el de este Ultimo incluye dos

impuestos, uno del 11.76% de las ga-
nancias brutas mensuales y un ISC del
1% a las apuestas de los usuarios, des-
conociendo que 10s juegos no son ser-
vicios por lo tanto la ganancia o pérdida
del usuario (o del operador) solo se pue-
de determinar luego que acaba la sesion
del jugador y no cada vez que hace un
“clic”; y que la técnica del impuesto so-
bre el volumen de las apuestas (turno-
ver) es cada vez menos atractivo para
los paises que mayori-
tariamente “apuestan”
por un impuesto sobre
las ganancias brutas
del juego. Un caso em-
blematico es Polonia,
que con su impuesto
de turnover ha perdido
competitividad ~ pues
debe recordarse que
en el negocio de las
apuestas a distancia
se compite a nivel mundial y no solo
dentro de una jurisdiccion.

¢ Por qué hacer las cosas en el modo
mas dificil? ;Entendera el Poder Ejecu-
tivo 1o que es un juicio de razonabilidad
al elaborar proyectos de Ley? Los dere-
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chos solo pueden ser limitados cuando
€s necesario para garantizar otros, pero
de modo real y aplicando la ponderacion
y sin afectar su contenido esencial. La
potestad tributaria no es irrestricta, esta
sujeta a principios como el de igualdad y
no confiscatoriedad.

BUSCANDO SOLUCIONES

Homogeneizar la tributacion sectorial
del juego en Perl deberia ser una tarea
sencilla. Bastaria una sola ley que haga
lo siguiente:

1. Eliminar el ISC tan mal y desigual-
mente regulado para los diferentes jue-
gos de apuesta.

2. Crear un unico Impuesto a las ga-
nancias brutas al juego aplicable a todos
los juegos sin excepcion: juegos de ca-
sino, maquinas tragamonedas, loterias,
apuestas a distancia y apuestas pre-
senciales con la tasa maxima que en la
actualidad existe —11.76 % — y que fue
producto de la declaratoria de inconsti-
tucionalidad de la tasa anterior del 20 %.
No olvidemos que este es un impuesto
adicional pues como cualquier actividad
empresarial todos estos negocios pagan
el impuesto a la renta.

Los juegos de casino y maquinas tragamonedas pagan dos impuestos: el impuesto a la explotacion de juegos de casino y el ISC.
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MINCETUR respalda al sector

UN COMPROMISO CON
LA REACTIVACION

Las autoridades aseguraron que existe voluntad politica para impulsar la
reactivacion del sector y adelantaron que se preparan una serie de acciones

para lograr este objetivo.

Roberto Sanchez, ministro de Comercio Exterior y Turismo.

tretenimiento conversé con el

ministro de Comercio Exterior y
Turismo, Roberto Sanchez, y con el
recientemente nombrado, director ge-
neral de Juegos de Casino y Maquinas
Tragamonedas (DGJCMT), Eduardo
Sevilla. Ambas autoridades expresaron
estar del lado de la actividad, destaca-
ron su gran aporte al Estado y recha-
zaron cualquier trato discriminatorio
contra una industria formal.

La revista CASINO, Turismo y En-

¢Cuadl es el valor que le da una ac-
tividad como la de los juegos de
casino y maquinas tragamonedas
en el pais en cuanto a puestos de
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trabajo que genera e ingresos que
recauda para el Estado?

Los juegos de casino y maquinas
tragamonedas en el Peru, en su calidad
de prestadores de servicios turisticos
identificados en la vigente Ley General
de Turismo — Ley N° 29408, represen-
taban antes de la pandemia aproxima-
damente 90 000 puestos de trabajo.
Actualmente se viene operando con
poco mas de la mitad. Con el lideraz-
go de nuestro presidente Pedro Cas-
tillo, nos hemos propuesto impulsar la
reactivacion de este subsector y prue-
ba de ello son el Decreto Supremo N°
004-2022-MINCETUR, que declaré en
emergencia al sector turismo, y la Re-

solucién Ministerial N° 123-2022-MIN-
CETUR, que aprobd el Plan de Emer-
gencia del sector turismo. En el Perq,
contamos a la fecha con 17 salas de
casino y 712 salas de maquinas traga-
monedas, que han generado a través
del pago del Impuesto a los Juegos de
Casino y Maquinas Tragamonedas, en
el ano 2019, antes de la pandemia, 309
millones de soles al Estado peruano.

> “Uno de nuestros
desafios es la
promulgacion del
Proyecto de Ley que
regula los Juegos y
Apuestas Deportivas
a Distancia”.

¢De qué manera —desde el
MINCETUR— se continuara
impulsando la reactivaciéon del
sector del juego?

En el gobierno de nuestro presi-
dente Pedro Castillo hay voluntad po-
litica, esto ha evidenciado empatia con
el sector privado de turismo de todo
el pais y tenemos pleno conocimien-
to de lo que requiere y necesita cada
uno de los subsectores conformantes
de la actividad turistica en el Perd. En
estos momentos estamos preparando
un conjunto de Resoluciones Directo-
rales y Ministeriales orientadas espe-
cificamente a facilitar la reactivacion
del subsector casinos y tragamone-
das. Somos conscientes que para los

operadores de las distintas salas de
juego constituye un factor adverso, el
aun vigente metro lineal de distancia-
miento social entre jugador y jugador,
esperemos que muy pronto esto quede
superado. Por otro lado, quedara para
la historia como un ingrato recuerdo la
discriminacion sufrida en otro Gobier-
no, cuando se excluyeron del Reactiva
Perl a las empresas titulares de casi-
nos y tragamonedas. Eso no estuvo
bien para una actividad formal, que es
permanentemente regulada en tiempo
real y que genera empleo digno en pla-
nilla y tributa al Estado.

¢Qué tan importante es para el
Gobierno contar con una ley que

regule los juegos por Internet y las
apuestas deportivas en el pais?
Partiendo del hecho que en el Peru
aun no esta regulada la explotacion de
los Juegos a distancia y apuestas de-
portivas a distancia, como si ocurre en
paises de la region sudamericana, caso
Colombia y Argentina. La regulacion en
nuestro pais permitira normar la actividad
dotandola de un marco legal para la au-
torizacion, registro y fiscalizacion de las
plataformas digitales donde la autoridad
sectorial es el MINCETUR, a la par de es-
tablecer un impuesto especifico similar al
existente en los juegos presenciales de
casino y tragamonedas. Buscamos que
la explotacion se realice de manera inte-
gra, honesta y transparente, protegiendo
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a los sectores vulnerables de la pobla-
cion, evitando que la explotacién de los
referidos juegos y apuestas se utilice con
propdsitos ilicitos para la comisiéon de
fraudes informaticos, lavado de activos o
financiamiento del terrorismo.

Regulando la actividad, el Estado
peruano contara con los recursos para
hacer frente a cualquier intento de ex-
plotaciéon ilegal y los operadores com-
petiran formalmente en el mercado te-
niendo claro que hay un Estado que los
protege frente a la competencia desleal
que podria surgir en un mercado ilegal
de apuestas, los usuarios estaran se-
guros gue sus apuestas seran recono-
cidas y, lo mas importante, sus premios
seran pagados.

“NO TRABAJAREMOS A ESPALDAS
DE LOS EMPRESARIOS”

El titular de la DGJCMT, Eduardo Sevilla,
considerd que no se lograra un real despegue
del sector si es que no hay un sentido de
convocatoria de sus actores para escuchar sus

principales demandas.

Al asumir este importante cargo,
icomo encuentra el sector del
juego en el Peru? ;Cuales son sus
primeras impresiones?

En las primeras 48 horas de haber
asumido el cargo nos reunimos en el
auditorio del MINCETUR con los re-
presentantes de los gremios del sec-
tor para saludarlos, conocernos con
algunos —porque con la mayoria nos
conocemos— y recibir de ellos sus
valiosos aportes, sugerencias y reco-
mendaciones para apoyar la reactiva-
cién de la actividad. Siempre con una
vision de trabajo en equipo, en dicha
reunion participd la Sra. viceministra de
Turismo vy los directores generales del
Viceministerio de Turismo. Es un hecho
de dominio publico que el sector fue
indebidamente excluido del Reactiva
en otro Gobierno, a pesar de ser una
actividad formal, regulada, y fiscaliza-

da, que tributa y genera empleo digno,
siendo una importante fuente de recur-
sos directamente recaudados.

Uno de los grandes desafios de
esta industria en medio de la
pandemia es su reactivacion. ¢{De
qué manera desde su institucion
se apuntara a este objetivo?

Estamos comprometidos con la re-
activacion del sector. El Decreto Supre-
mo N° 004-2022-MINCETUR que de-
clara en Emergencia al sector Turismo
y la Resoluciéon Ministerial N° 123-2022
que aprueba el Plan de Emergencia del
sector Turismo constituyen la base de
nuestro accionar con el claro objetivo
de la reactivacion.

¢Como sera la relacion entre la
DGJCMT y los empresarios del
sector?

Eduardo Sevilla, director general de Juegos de
Casino y Maquinas Tragamonedas.

Haber sido Gerente General de CA-
NATUR hasta la vispera de mi designa-
cion como DGJCMT permite, ademas
de tener pleno conocimiento de la
realidad del sector, afianzar la coor-
dinacion y articulacion con el sector
privado. Opino que ha sido, es y sera
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El Plan de Emergencia del sector

Turismo sienta las bases para Ia' |

reactivacion del juego.

Existe un consenso por impulsar la regulacion de los juegos y las apuestas deportivas a distancia.
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siempre un despropdsito pretender
ejercer un cargo o gestionar un sector,
obrando de espaldas y haciendo oidos
sordos a los gremios representativos
del sector privado de todo el Perd. No
convocarlos y hacer caso omiso a sus
justos reclamos, sus planteamientos,
propuestas y sugerencias jamas podra
permitir el despegue del sector turis-
mo Yy sus distintos subsectores. En
turismo, somos personas atendiendo
a personas.

¢{Como pueden sumar los casi-
nos a fomentar el turismo en la
capital?

Los casinos y maquinas tragamo-
nedas en su calidad de prestadores
de servicios turisticos son parte de la
oferta turistica de esparcimiento que
se ofrece en el Perd, convirtiéndose
en un espacio social, ubicados como
sabemos, en algunos casos al interior
de hoteles clasificados y categoriza-
dos con cinco, cuatro y tres estrellas,
asi como en restaurantes 5 tenedores.
Tanto en el turismo receptivo como en
el turismo interno, nuestra variada ofer-
ta turistica incluye el esparcimiento en
las salas de juegos de casino y maqui-
nas tragamonedas.

¢Cuadles son los primeros desa-
fios que se ha planteado en el me-
diano o largo plazo?

Las empresas de casinos y maqui-
nas tragamonedas vienen recuperan-
dose poco a poco de la grave situacion
econémica generada por la pandemia,
y €s un objetivo de la gestion del minis-
tro Roberto Sanchez Palomino impul-
sar la reactivacion de todos los subsec-
tores de la actividad turistica, razén por
la cual los equipos de todas las Direc-
ciones Generales del Viceministerio de
Turismo estamos comprometidos tanto
con la declaratoria de emergencia del
sector turismo y el plan de emergencia.
Otro de los desafios es la promulgacion
en el Congreso de la Republica del Pro-
yecto de Ley que regula los Juegos y
Apuestas Deportivas a Distancia. Con
fecha jueves 19 de mayo dicho proyec-
to ha sido enviado por el Poder Ejecuti-
vo al Poder Legislativo.

Veroea 4. - Geaso L

Popular  Inplay

Football Basketball Tem

& Bundeslign

300
Bayern Munich
Bayer Leverkusen

AT
BB Lelpzig
5C Frefburg

Hertha

Eimtracht Frankfurt
L T

Wollsburg

Union Berlin

i LA Liga

w

UNA SOLUCION. TODO INCLUIDO.

El poder de todo nuestro catalogo de productos y
servicios de apuestas en una solucion integral. Incluye
desde datos deportivos y contenido, hasta productos de
front-end pasando por servicios de trading y marketing.
Es todo lo que necesita para tener éxito.

Descubra mas en sportradar.com/orako
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Alcides Alvarado, CEO de SportBetPeru

SportBetPeru
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MARCA PERUANA QUE TRASCIENDE

El sueno de dos hermanos se materializd en una de las empresas de
software de apuestas mas importantes del pais, con la_.que han escrito,
junto a sus clientes, historias de éxito y superacion. La clave esta en sus
productos de calidad comprobada.

uando Alcides Alvarado iniciaba
Su primer acercamiento al sector
de las apuestas deportivas —en
una compafiia que en ese entonces era
la Unica dedicada al rubro— sabia que
se encontraba ante un nuevo mundo por
explorar y lleno de oportunidades. Desde
Su perspectiva, era consciente que habia
que hacer un cambio trascendente: mo-
dernizar las apuestas deportivas, pero
sin perder esa esencia de la emocion.
Asi decidi6 embarcarse, apenas
unos afos mas tarde, en este su gran
proyecto, que terminé convirtiéndose en
SportBetPerl, una empresa de corazén
peruano, que busca ser ese aliado que
crezca junto a sus clientes. Hoy, como
CEO de la compafifa, nos cuenta, en la
siguiente entrevista, las diferentes etapas
de este proceso de crecimiento, sus for-
talezas y por qué consideran ser la mejor
opcién del mercado.

¢COmo nace la idea de crear
SportBetPeri y como se fueron
expandiendo?

SportBetPerl nace, como muchas
empresas, en base a una necesidad.
Buscébamos que las apuestas deporti-
vas regresen a ser las de antes: espacios
acondicionados con todos los elementos
necesarios para garantizar una estadia
placentera, mientras se disfruta cada
encuentro deportivo y se vive la emocion
por apostar.

Primero llega SportBet SAC vy, a
pesar de los altibajos que tuvimos,
continuamos con la mira de lograr ese
suefio y seguir creciendo. Ensefiamos
a nuestros clientes a apostar, a nues-
tros socios a creer, invertir y confiar en
nosotros. Luego a mediados del 2015
con toda la experiencia adquirida nace

en Lima SportBetPerd SAC, la unica
empresa de software de apuestas de-
portivas 100 % peruana con 10 locales
en el centro y oriente del Perl y méas de
900 locales de nuestros socios a nivel
nacional en lo que va del 2022.

¢Cual es el mayor valor de su
compania?

El mayor valor de nuestra empresa
son nuestros colaboradores, que es-
tan 100 % comprometidos en brindar a
nuestros socios lo mejor de ellos, lo que
le da un plus a nuestro trabajo. Nos mo-
vemos en base a un compromiso con
nosotros mismos y con ustedes, quere-
mos llevarles la mayor y mejor experien-
cia con nuestra plataforma.

> “Contamos
con profesionales
competentes para
estar en el top de
las mejores casas
de apuestas”.

¢Con cuantos trabajadores em-
pezaron? ¢;Cuantos son actual-
mente?

La historia nos remonta a la primera
empresa que tuvimos donde la confor-
mamos mi hermano, dos colaboradores
y yo. Cuando paso el tiempo y cambia-
mos a SportBetPeru sablamos que es-
tdbamos en el camino del crecimiento
y podiamos ver esta aventura volverse
realidad junto a las 10 personas que se
unieron a ser parte de este suefio. Ac-
tualmente tenemos aproximadamente

mas de 100 trabajadores en la oficina
central y mas de 5000 puestos de traba-
jo a través de nuestros asociados.

CRECIENDO CON

LOS CLIENTES

¢ Qué situaciones fueron las mas
dificiles que des toe6 enfrentar?
¢{Como se antepusieron a esta
adversidad?

Siempre lo mas dificil es ganar la
confianza y entendiamos bien los riesgos
que conllevaba. Los socios tenian que
creer en nuestro plan de negocios, pero
hace 5 anos nadie conocia mucho sobe
este rubro. Nos costd hacer que esto
sea una realidad sobre todo cuando te-
niamos ya una competencia que crecia,
pero lo asumimos como reto para seguir
innovando, seguir estando activos en
cuanto a creatividad.

¢Qué tan importante es para us-
tedes la relacion con el cliente?
Los clientes son trascendentales
para SportBetPeru. Un cliente satisfe-
cho nos llena de orgullo, uno inconfor-
me nos obliga y nos exhorta a trabajar
mas para, en otra oportunitlad, dejarlo
satisfecho. La mayoria de nuestros so-
cios estan acompanades de un asesor.
quien lo apoya en todo el proceso an-
tes de la firma de contrato. Las areas
de atencion al cliente y de Soporte
Técnico trabajan todos los dias para
poder estar atentos a sus necesidades
y problemas que puedan tener con la
plataforma; entre otras cosas.

¢Nos puede compartir alguna
historia sobre el crecimiento de
uno o mas clientes?

Puedo hablarles del sefior Henry Ta-
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Viviendo la emocion del encuentro entre Perd y Paraguay en el local central de SportBetPeru.

pia, que estuvo con nosotros desde el
principio y ahora no solo nos une una re-
lacion comercial, sino también un lazo de
amistad. Nos enorgullece mucho ver su
crecimiento como representante de gran-
des marcas de juegos tanto en el Peru
como en la region. También la sefiorita
Lenny Davila que empezd poniendo un
local de apuestas y asi fue dando trabajo
a su familia. Luego ellos empezaron a po-
ner sus propios locales y asi tuvieron en
este _negocio la oportunidad de forjarse
un futuro lleno de esperanza. Asi como
ellos podemos mencionar algunos nom-
bres iconicos como José Antonio Aliaga,
Lilia Falcon, Segundo Vallejo, Carlos Vas-
quez, y asi sin pensar realmente tendria-
mMoSs que enumerar a muchos socios mas
que creyeron en nosotros y ahora forman
parte de la gran familia SportBetPeru.

PRODUCTOS EN CONSTANTE
EVOLUCION
¢Por qué elegir €l software
de apuestas deportivas de
SportBetPeru?

Las razones son varias para elegir a
SportBetPerl estamos siempre a la van-
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guardia, tenemos una plataforma ami-
gable y facil de usar que brinda la mejor
experiencia a los usuarios; ademas, con-
tamos con una gran variedad de tipos de
apuesta que permite que el publico se
entretenga. Tenemos el soporte constan-
te de todo nuestro equipo. Son razones
mas que suficientes para elegir ser uno
de nuestros socios.

S ! . i . .
Colaboradores de SportBetPeru junto a su familia durante las celebraciones por el
Dia del Trabajo.

¢Qué destaca de su software
de deportes online?

En deportes online tenemos
lo ultimo que sale al mercado.
Las implementaciones de plata-
formas online como Tinbet.pe y
Betgana.com aseguran un ingre-
so frente a la volatilidad que re-
presentan los eventos deportivos
tradicionales. Esto permite man-
tener la rentabilidad del negocio,
no solo por su naturaleza de fun-
cionamiento, si no por sus venta-
jas entre las cuales tenemos una
interfaz amigable y la posibilidad
de jugar mas de 50 000 eventos
deportivos al mes.

COMPROMETIDOS CON
LA SOCIEDAD

¢Como inici6 esta labor so-
cial en la empresa?

La labor social de la em-
presa nace al ver la necesidad
en la que muchas personas se

encuentran. No necesitamos ser po-
liticos, ni tener un cargo publico para
hacer que los nifios terminen sus estu-
dios, 0 si una academia necesita mo-
vilizarse o un club de madres necesita
alimentos. Creemos que es muy poca
la labor social que hacemos; sin em-
bargo, sabemos que hay mucha gente
que se siente apoyada por la empre-
sa. Y la mejor ayuda social esta en dar
oportunidad y trabajo a los demas.
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Hemos realizado mucha labor social
en Lima y provincia, no nos gusta men-
cionar a quienes apoyamos, pero podria
decirte que algunos vasos de leche, ollas
comunes, equipos deportivos y pronto
apostaremos por semilleros de futbol,
tanto femenino como masculino.

¢Por qué muchas de sus accio-
nes van dirigidas al deporte?

Apoyar el deporte es primordial, im-
parte muchas cosas positivas en los de-
portistas que los ayudan a crecer mejor
como persona. Esto es la base funda-
mental para crear una sociedad de bien,
de mente sana, alejada de vicios y so-
Aar con un mejor futuro. Creemos que
mediante el deporte se puede unir a las
personas y eso es lo que queremos: unir
a todos en un abrazo fraterno después
de un triunfo o una derrota. Porque con
el deporte nadie pierde.

UN FUTURO CON

METAS GRANDES

¢Cudl es la proyeccion de
SportBetPerid en el mercado
peruano? ¢;Hay planes para ir al
exterior?

Este 2022, esperamos consolidar a
Tinbet y Betgana en el top ranking de las
mejores marcas de apuestas deportivas
en Perl. Ademas, tenemos como pro-
posito fortalecer a nuestros socios a tra-
vés de medios masivos y continuar con
el crecimiento sostenido expandiendo
nuestras fronteras al mercado internacio-
nal. Actualmente tenemos presencia en
Chile, Ecuador y Colombia con proyec-
cién en toda Latinoamérica.

¢Como sevendeacaa5y 10
anos?

En 5 anos esperamos estar conso-
lidados a nivel de Sudamérica. En 10
afos deberiamos tener presencia en el
resto de América y Europa, ademas de
ir creando nuevos softwares de entrete-
nimiento deportivo acorde a la época e
innovando nuevos rubros 0 Negocios.

Por ultimo, ¢cual es su opinién
respecto al impuesto especial
para a los juegos y apuestas
deportivas?
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UNA EMPRESA CON PRINCIPIOS

El propdsito de SportBetPerl nace a partir de la confianza (del trabajo que
realizan), del aprendizaje (de los errores) y de la lealtad (hacia sus socios). Para,
asi, brindar una plataforma amigable, variada y moderna que garantice una
experiencia Unica en el rubro de las apuestas. “Nuestro propoésito se convirtié
en afianzar todo eso en un medio rentable”, comenta Alcides Alvarado.

Sus valores se enmarcan en:

*TRANSPARENCIA. Implica ser claros en la descripcion de los servicios y no
esconder informacién que puede ser relevante para los clientes.
*COHERENCIA. No es posible incurrir en contradicciones y todo cuanto pro-
ceda de la compafiia debe encajar en su filosoffa. Cuando se contrae un com-
promiso, interno o externo, este debe respetarse.

*ADAPTABILIDAD. Valor intimamente ligado con el aprendizaje y méas concre-
tamente, con el concepto de formacion continua.

HPOSTAR
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Nuestra visjon es

: ser la platafo, i
Nuestra amplia diversidad de ev;rgtaofavonta ol =

S deportivos Y juegos online”.

Realmente es algo a considerar con
delicadeza. Vayamos al origen de la
problematica que parte de la premisa:
“ninguna empresa dentro del rubro tri-
buta en el Perd”. Nosotros, como em-
presa peruana, si tributamos y paga-
mos los impuestos correspondientes,
asi como muchas otras que trabajan
en el rubro. Estamos a favor de una re-
gulacion, pero esta debe ser conside-
rando la realidad de nuestra actividad

y fiscalizando con coherencia, mas no
perjudicando a las empresas. Respecto
al impuesto, nosotros —que ya tributa-
mos aqui bajo la legislacién peruana—
consideramos que ser parte de este
nuevo régimen, que exige un mayor
porcentaje sobre los ingresos netos,
podria terminar perjudicando mas al
movimiento econdmico en el rubro en
vez de cumplir con su finalidad que es
la regulacion del mismo.
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Sebastié;w_Salta, CEO de Zitro.

Turismo y Entretenimiento, Sebas-

tian Salat, CEO de Zitro nos com-
parte las novedades de sus Ultimos lan-
zamientos, la presencia de la compania
en Latinoamérica y su estrategia de cara
a las proximas ferias del juego.

E n entrevista con la revista CASINO,

Recientemente lanzaron en Es-
pana nuevos productos con nue-
vas mecanicas de juego. ¢{Qué
consideraciones tomaron en
cuenta? ;También estaran estos
productos disponibles en Améri-
ca Latina?

Zitro disefa sus productos con una
vision global procurando que todos ellos
satisfagan las necesidades de cada uno
de los mercados objetivo. No obstante,
conocemos que cada uno de ellos re-
quiere de modificaciones para adaptarlos
a los gustos y a la demografia local. Por
tanto, respondiendo a la pregunta, si, los
productos lanzados en Espana con gran
riqueza en mecanicas de juego estaran
disponibles en todo el mundo y también
en Ameérica Latina después de incorpo-
rarles los matices que sabemos los juga-
dores aprecian en cada pais.

Latinoamérica se caracteri-
za por mostrar una diversidad
de mercados. En ese sentido,
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Sebastian Salat, CEO de Zitro

“CONVERTIMOS
GRANDES IDEAS EN
GRANDES PRODUCTOS”

Si bien en Zitro destacan la importancia de la
creacion de productos con una vision global,
también consideran fundamental adaptarlos a las
exigencias de cada mercado.

¢icual es el reto mas grande que
tienen que afrontar en un con-
texto como ese?

Ciertamente, el reto que afronta
cualquier fabricante es evitar la linea
de pensamiento que considera que
los gustos de los consumidores de
cualquier parte del mundo son unifor-
mes. En Zitro nos caracterizamos por
la habilidad de convertir grandes ideas
en grandes productos y conseguir que
triunfen en cada geografia.

A inicios de abril cerraron mul-
tiples acuerdos con operadores
espanoles para la introduccién
de sus nuevas maquinas en salas
de juego de todo el pais. ¢Podre-
mos ver cerca acuerdos como
éstos en la region?

En Zitro llevamos ya anos presentes
en América Latina con gran éxito, pero el
lanzamiento de nuestra nueva familia de
gabinetes GLARE, coincidiendo con esta
época en la que vamos dejando atras la
pandemia, ha acelerado el despliegue de
nuestros productos en todos los conti-
nentes, también en América Latina; lo
que ha conllevado a acuerdos corpora-
tivos con grandes operadores. Hemos
anunciado diversos de estos acuerdos
tales como los alcanzados con Boldt
para sus operaciones de Argentina, Uru-
guay y Chile; PlayCity, Logrand, Winpot y
muchos otros en México y demas paises.

En NIGA, presentaron una atracti-
va cartera de productos, reflejan-

do asi su constante innovacion.
¢{Qué podemos esperar de Zitro
en cuanto a desarrollo de nuevas
soluciones en el presente aifo?

Durante los primeros meses del afno,
en Zitro hemos retomado el reencuentro
con nuestros clientes de forma presencial
en las ferias FIUMA Madrid y GAT Expo
Cartagena de Indias, en nuestros eventos
Zitro Experience y Zitro University en Bue-
nos Aires, y en la feria NIGA en Anaheim.
En todos estos eventos mostramos la li-
nea de producto GLARE y nuestro nuevo
y extenso catalogo de juegos. Ahora esta-
mos preparando nuestra Zitro Experience
México que marca la linea de salida de los
lanzamientos que van a ser presentados
mas tarde en los eventos de G2E Las Ve-
gas y los que tengan lugar en el 2023. Zi-
tro de nuevo, sorprendera al mundo.

Este 2022 han empezado con una
presencia activa en las principa-
les ferias del juego, ¢cual sera la
estrategia para el resto del ano
en cuanto a la participacion en
estos eventos?

En cada mercado buscamos cual es
la forma idonea de estar mas cerca de
nuestros clientes, por lo que combina-
remos eventos propios con presencia
en las ferias mas relevantes del sector.
Por ejemplo, en Perd, hemos decidido
realizar un evento el proximo 14 de ju-
nio en el que vamos a lanzar la linea de
producto GLARE, reencontrarnos con
nuestros clientes vy reiterarles nuestro
compromiso con el mercado.

HAVE IT ALL
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88 Link Multiplier® es el nueve multijuego progresive de Zitro, presentado en el gabinete
Allure Glare, con 3 monitores Full HD de 27", donde sus pantallas supericres estan
sincronizadas para crear un espectaculo visual impresionante. 88 Link Multiplier®
ofrece & juegos Onicos que evocan a los & Faraones - Wyl, Musila, Bazar y Haram -
todos son video slots de 5x3 y 243 ways, con un jackpot mystery.

88 Link Multiplier® posee mecanicas de juego muy diferentes con funcionalidades Gnicas
como Free Games, Extended Wild Multipliers y Stack Wild, asi como la emocionante
caracteristica "Link Up" que eleva el nivel de emocidn para una experiencia de juego

realmente envaolvente.

iNo lo dudes mds, contacta con tu agente comercial hoy mismao!

®®®®©. | www.zitrogames.com



ENTREVISTA

MERKUR GAMING: PRODUCTOS
QUE EMOCIONAN E INSPIRAN

La compania, filial del grupo aleman Gauselmann, sigue comprometida con
sus clientes y socios para ofrecer una variedad continua de productos de
mayor impacto en el mercado.

erkur Gaming llega con fuer-

za para este Peru Gaming

Show en el que mostraran
una gama completa de sus Ultimos
productos. En entrevista con la revista
CASINO, Athanasios Sakis Isaakidis y
Tomas Mieles, director ejecutivo inter-
nacional de Merkur y gerente general
de Merkur Peru, respectivamente, nos
comentan sobre sus nuevos desarro-
llos como el “Linked Jackpot”, y avi-
zoran un mejor provenir de la industrial
global del entretenimiento, tras el duro
golpe de la pandemia.

Merkur Gaming anuncié que
tendra una gran presencia en el
PGS. ¢{Podria contarnos mas so-
bre como sera el despliegue de la
empresa en la feria?

En las ediciones anuales de PGS
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Director ejecutivo internacional de Merkur, Athanasios Sakis Isaakidis.

hasta la pandemia del COVID-19,
Merkur Gaming siempre ha sido el ex-
positor méas grande del evento. Esto
demostré muy claramente la impor-
tancia que la compaifia le dio a la feria,
no solo en tamano, sino también en
la fe que Merkur Gaming tenia en que
PGS fuera un encuentro representati-
vo en toda la region de América Lati-
na. Ahora que es legalmente posible
que tanto expositores como visitantes
estén presentes en Lima, el fabricante
vuelve a darle la maxima importancia
a esta, la 19° edicién de PGS. Jun-
to con nuestra subsidiaria peruana
Merkur Gaming Perd y un equipo in-
ternacional completo de apoyo, el
“Sol” de Merkur brillara intensamente
para resaltar una gama completa de
nuestros Ultimos productos e innova-
ciones sensacionales.

Gerente general de Merkur Pert, Tomas Mieles.

¢Qué analisis hace de la recu-
peracion del mercado peruano
del juego?

El juego peruano sufri6 mucho du-
rante el COVID-19 pero, a medida que
la pandemia retrocede, continda la recu-
peracion y el regreso a condiciones mas
normales. El juego peruano ha demostra-
do la capacidad del pais para recuperar
Su prominencia anterior como una nacion
poderosa en el juego latinoamericano.

La empresa ha anunciado que
estara presente en ferias del
sector en Serbia, Perd, Ruma-
nia, Estados Unidos y Bulgaria.
¢{Como se siente volver a reen-
contrarse y estrechar la mano de
companeros, clientes y amigos
en eventos presenciales?

Como se ha dicho muchas veces,

las exposiciones comerciales son el ele-
mento vital de la industria mundial del
juego. La posibilidad de reunirse con
amigos, socios comerciales y colegas
“en vivo y en persona” ha sido y seguira
siendo durante todo este afio como la
mejor respuesta posible a la ralentiza-
cion empresarial provocada por la pan-
demia del COVID. Se avecinan tiempos
mejores que no solo se pronostican,
sino que se pueden garantizar en toda la
industria mundial del juego: tiempos que
comenzaron con el evento FIUMA'22
realizado en Madrid durante el mes de
marzo y que ahora contindian en Lima
en lo que seguramente sera un gran
Peru Gaming Show.

El enfoque de los productos de
Merkur Gaming en 2022 estara
en las innovaciones en jackpots
progresivos vinculados. ¢Qué
nuevos desarrollos veremos en
este segmento?

Las soluciones “Linked Jackpot”
dominan las salas de juego interna-
cionales de hoy en dia, ya que son un
reflejo de las demandas de los juga-
dores en los Ultimos afios por niveles
cada vez mas altos de entretenimiento
de juegos. Proporcionar a esos juga-
dores la combinacion de grandes jue-
gos junto con la oportunidad de ganar
importantes premios mayores adicio-
nales demuestra cuan exitosamente
ha avanzado la tecnologia de los jue-
gos. A través de las innovaciones de
investigacion y desarrollo y la creacion
de un estilo completamente nuevo de
juego de tragamonedas impulsado por
jackpots progresivos, vinculados como
el factor mas importante y dominante
en todo el mundo del juego. Merkur
invita a todos los asistentes a PGS a
ver y probar por si mismos a nuestra
estrella indudable Link Zone, la inno-
vacioén de “links” que esta establecien-
do un nuevo estandar para el género
a medida que gana nuevos fanaticos
dondequiera que aparezca. Esto es
entretenimiento de juegos al maximo,
CON sus jackpots de varios niveles y ya
esta en camino de convertirse en una
atracciéon imprescindible en los merca-
dos de juegos de América Latina.

Hace unas semanas, la com-
paiia reunié en Alemania a sus
equipos de ventas internacio-
nales de toda Europa y América
Latina. {Qué actividades reali-
zaron y cuales fueron las princi-
pales conclusiones extraidas de
la reuniéon?

El evento de tres dias, celebrado cer-
ca de la ciudad de Dortmund y organiza-
do con gran estilo por el casino Merkur
Spielbank Hohensyburg, representd una
inversion significativa al reunir en persona
a colegas de todas las areas y aspec-
tos de Merkur Gaming. El hecho de que
muchos de esos colegas no se hubieran
reunido durante méas o menos dos afnos
le dio a esos dias una atmésfera positi-
va adicional a medida que se reavivaron
las amistades, se establecieron nuevas
conexiones y se cred un tremendo sen-
tido de propdsito conjunto: ser lo mejor
de lo mejor. La atencién se centrd, por
supuesto, en los productos, asi como
en la preparacion detallada de los mu-
chos eventos préximos en el calenda-
rio de este afo, pero también hubo un
fuerte elemento social. Uno de ellos fue
una cenay un recorrido por el Museo del
Futbol Aleman en Dortmund. Esa tarde
recordd otro escenario futbolistico. La
reunion de Merkur en Alemania fue algo
similar a la preparacién de un equipo de
futbol lider para la préxima nueva tempo-
rada. Merkur llevé a cabo un even-
to que se asemejaba
a un entrenamiento
de pretemporada,
reuniendo a todo el

Merkur luciréa en el
PGS su estrella: Link Zone.
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equipo y creando un “pico de condiciéon
fisica” en preparacion para los primeros
juegos de la nueva temporada. FIJMA en
Madrid fue un gran encuentro de pretem-
porada y ahora PGS puede compararse
con el primer partido de la nueva era. Los
“jugadores” de Merkur Gaming estaran
listos para metaféricamente ponerse la
camiseta y esperar a que suene el silba-
to para comenzar la accion. Merkur esta
preparado, Merkur esta listo y emociona-
do de volver a ser considerado lider de la
liga en juegos.

¢Qué otras novedades en cuan-
to a productos tiene Merkur Ga-
ming en proyecto para la segun-
da mitad del ano? ;Qué objetivos
espera alcanzar una vez que fi-
nalice 2022?

A medida que avanza el calenda-
rio de eventos de 2022, en una amplia
gama de paises y lugares, habra una
variedad continua de nuevos produc-
tos, todos disenados para emocionar
e inspirar a nuestros clientes y socios
comerciales, asi como a sus clientes
mas importantes: los jugadores. En tér-
minos de lograr objetivos, el mensaje
de Merkur es simple. Nuestro objetivo
es ser |0 mejor de lo mejor en todas
las areas de nuestro negocio nacional
e internacional.
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BetGonstruct

APUNTANDO AL GREGIMIENTO
EN LATINOAMERICA

El destacado proveedor de servicios y tecnologia nos sorprende con sus
ultimas innovaciones y apunta a continuar consolidandose en la region a
través de sus canales de atencion.

Gina Macheri, directora regional de
BetConstruct en Peru.

tretenimiento conversé con Gina

Macheri, directora regional de
BetConstruct en Peru, quien adelantd
la serie de productos que presentaran
en esta nueva edicion del PGS. Ade-
mas, nos detallé sobre sus recientes
lanzamientos y los planes de la com-
pafiia para Latinoamérica.

La revista CASINO, Turismo y En-

BetConstruct tuvo un gran des-
pliegue en la ultima edicién de
ICE London. {Qué se replicara
de ese momento para el publico
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de Latinoamérica en el Peru Ga-
ming Show?

En BetConstruct ponemos gran
esfuerzo y entusiasmo en cada expo-
sicion de la que participamos. En ICE
estuvimos presentes con todas nues-
tras marcas y PGS no sera la excep-
cién. Ademés de nuestra reconocida
solucion TurnKey Whitelabel, como la
consola SpringBME y el paquete com-
pleto de servicios y herramientas de
igaming bajo Servicios BME. También
presentaremos nuestra mayor mar-
ca CREEDROOMZ, que es nuestro
producto de casino en vivo. Popok,
con slots y una innovadora propuesta
de ruleta en vivo con frutas en lugar
de numeros, la primera del merca-
do. También expondremos la marca
Pascal Games, presentando nuestros
productos de juegos en vivo. Estamos
seguros que nuestras propuestas se-
ran del interés de todos aquellos que
estan analizando coémo incursionar en
el mercado online, asi como de los
operadores online que buscan poten-
ciar su negocio con propuestas inno-
vadoras y competitivas.

En cuanto a su cartera de apues-
tas virtuales, recientemente lan-
zaron “Spin To Win”. ; Qué expec-
tativa tienen con ese producto y
cual es la acogida que esperan
tener en la region?

Spin to Win Deluxe es una version
ininterrumpida de la ruleta virtual, dis-
ponible las 24 horas del dia para los
visitantes de las casas de apuestas fisi-
cas. Sabemos que en Latinoamérica la
propuesta retail tiene mucho potencial,
y Perl es un pais en constante desa-

rrollo en este campo. Tenemos grandes
expectativas para la comercializacion
de este y todos nuestros productos
disponibles para landbase.

Este aio también lanzaron un jue-
go sustentado en la tecnologia
criptografica, Red Green. ;§Cémo
fue recibido por el mercado?

Esta tecnologia es cada vez mas
popular en la industria de los juegos de
casino en linea, porque cada resultado
del juego es 100 % justo y puede ser
probado. Esto significa que el resultado
esta predefinido antes del comienzo de
cada ronda y cualquiera puede com-
probar su imparcialidad. Nos mante-
nemos en la linea de la innovacion en
tecnologia, lo que hace a nuestros pro-
ductos altamente competitivos.

¢Cudles son los préximos pasos
de BetConstruct para el mercado
latinoamericano? ¢{A qué paises
estan apuntando o déonde buscan
reforzar su presencia?

En BetConstruct estamos enfoca-
dos en el crecimiento del negocio en
Latinoamérica. Ademas de ofrecer
soluciones y productos fiables y exi-
tosos, a nivel operativo estamos sen-
tando las bases de nuestros canales
de atencién para el mercado latino.
Contamos con una oficina en Peru
en constante crecimiento desde don-
de operamos los equipos de soporte
y servicio. En Uruguay contamos con
gerentes de cuentas y proyectos. Esta
es una ventaja competitiva muy im-
portante en la region. Nuestros socios
podran ser atendidos en sus mismos
horarios y en su mismo idioma.

Sportradar

ad:s: SERVICIOS
DE MARKETING
BASADOS EN DATOS

La compania especializada en tecnologia deportiva
propone una estrategia eficiente y efectiva aplicada
al marketing digital y dirigida exclusivamente a la
industria de las apuestas deportivas.

odrigo  Cambiaghi, director
R de Ventas de Publicidad para

América Latina en Sportradar,
analiza el concepto y evolucién de
ad:s —la plataforma de rendimiento de
marketing multicanal especifica para la
industria—, y la importancia de la pu-
blicidad de pago en las redes sociales,
entre otros items.

¢Bajo qué concepto y finalidad
nace ad:s?

Lanzamos ad:s a fines de 2019 para
ayudar a los operadores a optimizar sus
presupuestos de marketing, generar un
ROI positivo y reducir el gasto publici-
tario. En los Ultimos dos anos, ad:s ha
ayudado a mas de 100 clientes a ofrecer
campanfas publicitarias eficientes a tra-
vés de los canales de publicidad progra-
matica en display y video.

El mercado esta en constante evo-
lucién y las necesidades de nuestros
clientes también cambian; por ello,
nuestra expansion de ad:s esta orien-
tada hacia la efectividad y considera
medidas cuantitativas en la parte supe-
rior del embudo de conversién, como el
conocimiento de marca, o los ratios de
engagement y de adquisicion.

¢{Coémo evolucionaron esta pro-
puesta de acuerdo a las nuevas
necesidades del mercado?

En 2021 adquirimos a Fresh Eight
para reforzar nuestra oferta y propor-
cionar a los clientes tecnologia de per-
sonalizacion, tanto en display como en

redes sociales de pago, permitiendo a
los operadores optimizar por completo
sus inversiones.

Desde entonces, nos hemos basa-
do en el éxito de nuestra plataforma de
marketing digital al expandir la propues-
ta de ad:s mas alla de la publicidad pro-
gramatica en display y video. A medida
que los operadores se enfocan mas en
la efectividad de la publicidad, el servicio
ha sido objeto de varias expansiones.
Estas incluyen redes sociales de pago,
television conectada, publicidad exterior
digital y productos de editores nativos,
con un producto de busqueda de pago
en prueba beta.

>>>La expansion
de ad:s esta
orientada hacia
la efectividad y
conversion en
redes sociales.

¢En qué radica su importancia?
Si bien la nueva oferta brinda a los
operadores una mayor variedad de op-
ciones para optimizar verdaderamente
sus campanas de publicidad digital, es-
toy particularmente entusiasmado con
nuestra herramienta. Con mas de 3000
millones de personas en todo el mun-
do interactuando con las redes sociales
cada mes, es comprensible que se prio-
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Rodrigo Cambiaghi, director de Ventas de
Publicidad para América Latina en Sportradar.

ricen como plataforma publicitaria. Na-
vegar por este ecosistema digital puede
ser dificil y, por lo tanto, es fundamental
contar con la tecnologia adecuada res-
paldada por expertos, quienes ayudaran
a las empresas a administrar este canal
de manera efectiva.

¢Como se beneficia la indus-
tria con esta propuesta desde
Sportradar?

Se presenta como la Unica solucion
creada exclusivamente para la industria
de las apuestas deportivas. Nuestro en-
foque holistico brinda a los operadores
todo lo que necesitan para ser relevan-
tes y exitosos las 24 horas del dia, que
incluye creatividades automatizadas,
probabilidades y jackpots en tiempo real,
y personalizaciéon dinamica, para garan-
tizar que el contenido correcto se sirva
a la persona adecuada en el momento
preciso, para un rendimiento optimizado.

La publicidad de pago en las redes
sociales puede tener un efecto transfor-
mador para los operadores de apuestas
deportivas, y con ad:s podemos ayudar-
los a lograr un ROI sdlido para su nego-
cio, al generar una participacion signi-
ficativa de los fanaticos, y a mejorar su
efectividad en marketing.
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ESPORTS: MARCAS
INTERNACIONALES SE SUMAN
A LA INDUSTRIA GAMING

Los deportes electronicos son un mercado que continda en auge, llegando
a alcanzar mas de 728 millones de espectadores solo en el 2021. Es por
ello que marcas multinacionales han decidido formar parte de esta industria
COMO una estrategia para llegar cada vez a mas usuarios.
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do al mundo del marketing, con
la gran cantidad de espectadores
y las ganancias que se obtienen son
cada vez mas grandes. Segun datos de
Statista, portal de estadistica online ale-
man, 0s ingresos anuales generados a
nivel mundial por las competencias de
videojuegos en el 2020 ascendieron a
940 millones de dodlares aproximada-
mente. Pero el portal estima que el cre-
cimiento de los eSports para el 2030,
llegué a cifras por encima de los 4700
millones de ddlares.
Estos resultados han llamado la aten-
cién de grandes y reconocidas marcas

I 0s eSports continlan sorprendien-

que buscan llegar cada vez a mas es-
pectadores, con el objetivo de conectar
con un publico mas joven, en especial, a
los millenials y centennials, un segmento
de la poblacion que es dificil de atraer.
David Fica, CEO de Siempre Ga-
mes, compania chilena de eSports, co-
menta que en un inicio las companias
relacionadas al rubro fueron las prime-
ras en formar parte de las marcas aus-
piciadoras. Pero, con el aumento de su
popularidad, empresas multinacionales
han visto en este sector un segmento
de personas que representa un gran
publico objetivo y que resulta atrac-
tivo para todo tipo de marcas, como
automoviles, comida, ropa, casas de
apuestas, tecnologia, etc., marcas
como las que veremos a continuacion.

NUEVAS ESTRATEGIAS

Una de las marcas que ha entrado en
este rubro es Samsung, que ha abierto
un local en el metaverso (la Samsung
837X) sumandose asi a la gran tendencia
del momento. Samsung Electronics Ibe-
ria ha firmado una alianza con lbai Lla-
nos, un streamer, presentador de depor-
tes electronicos y cofundador, junto con
Gerad Piqué, del equipo de eSports Koi.
Esta alianza conjunta convierte al youtu-
ber espafiol en colaborador e imagen de
la marca, junto con su club de esports,
que también forma parte del acuerdo, ya
que la compafiia patrocinara al equipo.
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Telepizza, la cadena multinacional
espanola, viene gestionando todo su re-
branding desde mediados del afio pasa-
doy, como parte de su estrategia ha de-
cidido posicionarse en el mundo de los
eSports con la intencién de reconectar
con su audiencia. Segun JesUs Cubero,
CMO Global de Food Delivery Brands,
declaré a medios locales que el objetivo
es comunicar y dar mayor visibilidad en-
tre el publico joven a la “Telepizza del fu-
turo, con contenidos divertidos y de en-
tretenimiento y en los que la innovacion
de producto y la digitalizaciéon tendran un
papel fundamental”.

Movistar es otra de las grandes mar-
cas que también ha decidido apostar
por el mundo gaming en Espana. Incluso
cuenta con su propio club de deportes
electréonicos, Movistar Riders, que tiene
cinco equipos diferentes especializados
en los videojuegos mas famosos del mo-
mento, con el objetivo de aportar a la
compafiia una gran cantidad de conteni-
do de valor para su audiencia, que com-
parten a través de sus redes sociales y
una pagina web especifica para crear ex-
periencias ligadas a este mundo.

Segun expertos, esta nueva estrate-
gia de las grandes marcas se da con la
finalidad de fusionar el deporte y el en-
tretenimiento, para crear un concepto
integral que permite ampliar horizontes
y crear nuevos formatos de explotacion
comercial y mediatica.
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Cada vez son mas espectadores en el mundo de los eSports. Este afo se estima que se cerrara

con 261 millones de fans.

ALCANCE A UN
NUEVO PUBLICO

Asimismo, Coca-Cola también ha
apostado por esta nueva alianza, unién-
dose a Riot Games, con quien ha puesto
en marcha Wild Rift Esports, los prime-
ros deportes electronicos para celular
que Riot Games ha

casi desde el principio, por lo que he-
mos experimentado en primera perso-
na el poder que tienen los videojuegos
para unir a gente de todos los rincones
del mundo como competidores y fans.
Coca-Cola se ha convertido en un aliado
de los jugadores, estimulando vy refres-

cando a jugadores y fans

desarrollado junto a
Coca-Cola. Los juga-
dores de todas partes
del mundo competiran
en torneos regionales
para poder clasificar al
primer torneo interna-
cional, el Campeonato
Mundial Icons. Durante
este periodo, Coca-co-
la, colaborador y fun-
dador del juego, creara

> Telepizza
ha decidido
posicionarse
en el mundo de
los eSports con
la intencion de

reconectar con
su audiencia.
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por igual”.

De hecho, esta estrate-
gia genera una gran acep-
tacion entre los especta-
dores. “Cuando una marca
logra ingresar de buena
forma, es decir, de manera
no invasiva, el retorno es gi-
gantesco. Debido a la gran
cantidad de fanaticos que
agradecen los vinculos con
los torneos, equipos, juga-

experiencias centradas

en los fans y se centra-

ra en crear valor para la comunidad con
recompensas y experiencias personaliza-
das, como series de contenido semanales
creadas con Wild Rift.

Brad Ross, vicepresidente global de
recursos, y colaboraciones en The Coca-
Cola Company, declaré a la prensa que
tenia “claro que los videojuegos para moé-
vil desempefaran un papel crucial en el
futuro y nos complace colaborar con los
lideres de la fusion entre deportes y en-
tretenimiento. Coca-Cola ha colaborado
con los esports de League of Legends
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dores o streamers porque

promueven el desarrollo de
los jugadores que ellos aman”, senala
David Fica.

SITUACION DE LA REGION

En la region, la situacion no se torna
diferente. Y es que la industria del ga-
ming generd en Latinoamérica ingresos
por 7200 millones de ddlares en el 2021
(4% del total mundial), que proyecta al-
canzar a 70 millones de espectadores en
el 2022 y lograr un valor de mas de 268
millones de ddlares anuales en el 2025.
Ademas de seguir consolidando la pro-

fesionalizacion de la industria y borrar los
limites entre los videojuegos, el deporte,
la musica y la cultura popular.

Por ello, diversas marcas también han
decidido unirse a este rubro en la region,
como Pepsi, que forma parte de la Liga
Latinoamérica de League of Legends.
Esto se debe a que si bien el mercado
latinoamericano solo representa un 4 %,
es visto como una importante area de
oportunidad para las compafiias por su
crecimiento, la atraccién que genera en
audiencias entre los 18 y 35 afos, y la di-
versificacion cultural que esta adquiriendo.

Es por eso que la marca de gaseo-
sas ha decidido aliarse al torneo, ya que
por primera vez en 11 ediciones, un pais
de América Latina acogera el Mundial de
League of Legends. Asi lo determind Riot
Games al establecer a México como la
sede sede del campeonato por su cerca-
nia con Estados Unidos y Canad4, pai-
ses que albergaran las fases mas avan-
zadas del torneo.

Carlo Espinoza, director de Marketing
de Pepsi en Latinoamérica, declaré para
El Economista que la marca busca mejo-
rar las experiencias de sus consumidores
cuando estan actuando dentro de una pa-
sion. “Esta alianza con Riot Games nacio
de una forma muy organica porque esta-
mos viendo que el mundo del gaming, los
eSports, la musica, la cultura pop se esta
mezclando y nosotros estamos desde
hace tiempo construyendo nuestro equi-
ty (impacto) de marca a través de esas
pasiones que vemos que nuestros con-
sumidores tienen (...) y ya llegd el tiempo
en el que vemos que las personas estan
consumiendo esto del videojuego de una
forma impresionante”, afirmo.

David Fica senala que se estima
que las competencias de la industria
crezcan cerca del 20% anual, pero
“todo dependera de en donde se in-
vierta, debido a que grandes consulto-
ras como Deloitte sefialan que hay una
mayor proyeccion de crecimiento en
los espacios fisicos, como en Gaming
Centers o Arenas de eSports, ya que
reciben a una gran cantidad de perso-
nas”. Esto genera una mayor cantidad
de oportunidades para las compafias
que buscan una nueva estrategia para
llegar cada vez a mas usuarios.
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MARKETING

Marketing de afiliacion

POTENCIANDO LAS

APUESTAS DEPORTIVAS

Esta nueva modalidad ha llegado al rubro para atraer a mas clientes, a traves
de la promocion y/o recomendacion de otras personas o comunidades con
experiencia en el sector.

n el rubro online, el marketing
E de afiliacion es una excelente

herramienta de captacion, pues
ayuda a conseguir nuevos leads y con-
versiones a través de los aliados que la
compafia elija. Este tipo de marketing
digital consiste en que el anunciante
paga unicamente si obtiene buenos re-
sultados, es decir, el pago dependera
de la cantidad de conversiones, leads,
clics y entre otras acciones que haya
beneficiado a la marca.
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Para conseguir estos resultados, los
productos O servicios se promocionan
mediante sitios de terceros o afiliados,
que les dan espacio a los anuncios a
cambio de una comision. Esta técnica
que se practica desde hace mas de 20
anos genera grandes resultados para to-
dos los involucrados.

ALIADOS DEL MARKETING
DE AFILIACION
El primero de todos es el anunciante

que consigue captar nuevos clientes, a
través de otra persona que esta traba-
jando para ella y que solo pagara por los
beneficios obtenidos. Esto les facilita ad-
ministrar su presupuesto, asegurandose
siempre un retorno de la inversion posi-
tivo. Luego se encuentran los afiliados,
que obtienen una ganancia por cada re-
sultado positivo que generen.

Y, por ultimo, si este tipo de marke-
ting se gestiona correctamente, el con-
sumidor también se llevara un beneficio

a través de recomendaciones altamen-
te personalizadas, por ejemplo, de un
blogger que explica como usa el produc-
to o servicio en su dia a dia para introdu-
cir el enlace afiliado.

De hecho, es el consumidor el que
le da sentido a esta estrategia. Ellos
son los que ven el anuncio publicado
por el afiliado, hacen clic en un enlace o
envian su informacién por medio de un
formulario y acaban por visitar la pagina
web del anunciante para completar la
conversién (compra).

CARACTERISTICAS DE
LA ESTRATEGIA

Actualmente, esta estrategia se esta
llevando al mundo de las apuestas de-
portivas, donde la persona afiliada pro-
mociona una plataforma web para que
sus seguidores hagan apuestas y se
suscriban a la pagina o aplicacion.

Si bien cualquier persona puede ser
un afiliado, lo ideal es que esta estrategia
se realice por personas que ya tienen ex-
periencia en el rubro y que tengan cierto
liderazgo dentro de su comunidad, jus-
tamente para que los usuarios creen ese
vinculo de confianza y fiabilidad.

En el mundo de las apuestas, hay
una variedad de paginas web en las
que uno puede elegir las campanfas en
las que desea participar. Una campa-
fia de afiliacién es un anuncio de una

- g —
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El afiliado ideal es aquel fanatico de los deportes, que disfruta ver los partidos y competencias.

apuesta o grupo de ellas, en las que se
puede participar después de registrar-
se como apostador en la plataforma.
Los afiliados pueden elegir cualquier
campanfna en base a sus gustos y prefe-
rencias, pero cuanto mas popular sea la
campanfa, mas dinero ganara el afiliado.

PUNTOS CLAVE

La compania de apuestas depor-
tivas debe tomar en cuenta ciertos
criterios antes de trabajar de manera
conjunta con un afiliado, ya que esto

Un afiliado tiene que entender muy bien las estadisticas, realizar un analisis y compartirlo
€Oon sus seguidores.

garantizara mejores resultados para
la campana.

Lo primero es que el afiliado debe ser
un fanatico de los deportes que tenga un
amplio conocimiento de los partidos de
futbol, que le gustan las estadisticas y
tenga siempre presente los prondsticos
de resultados, es decir, que tenga expe-
riencia apostando. Ademas, debe ser un
lider en su grupo de amigos, compartir
sus analisis y recomendar apuestas bas-
tante probables, ya que el afiliado ideal
quiere ganar dinero con sus andlisis y su
red de seguidores, por lo que acertar en
sus prondsticos y ejercer un liderazgo en
su comunidad va a traer grandes resulta-
dos para ambos.

Esta nueva estrategia de marketing
resulta muy rentable para aquellas com-
pafiias de apuestas que recién estan
empezando. Pero no se deben centrar
en los resultados inmediatos, porque
sera mucho mas probable caer en tac-
ticas que no aportan nada a la marca.
Centrarse en buscar afiliados de calidad
y cuidar tu relacion con ellos, donde la
transparencia sea la base de la relacion,
seran cualidades clave para obtener un
buen retorno de la inversion. De hecho,
las apuestas deportivas no son la Unica
opcién para el marketing de afiliados,
también se puede realizar esta estrategia
en los juegos de casino, bingo, maquinas
tragamonedas, finanzas y mucho mas.
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A 4 ainos de su legalizacion

ESTADOS UNIDOS: NUEVO
REGORD EN APUESTAS

En lo que va del 2022, el pais norteamericano ha logrado recaudar 1580
millones de ddlares, gracias al aumento de usuarios por la aprobacion de las

apuestas deportivas en nuevos estados del pais.
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celebraron su cuarto aniversario
desde que el Tribunal Supremo
anuld la Ley de Proteccion de Depor-
tes Profesionales y Amateurs de 1992
(PASPA, por sus siglas en inglés) y au-
torizd la legalizacion de las apuestas
deportivas estado por estado, sien-
do Nueva Jersey uno de los primeros
estados que aprobd las apuestas casi
inmediatamente después de la deroga-
cion de la Ley.
Desde ese momento se dio inicio a
uno de los mercados con mayor Creci-
miento de la historia. Hoy, alrededor de

Las apuestas deportivas en EE. UU.

>>>Bill Miller afirmé que el crecimiento sin
precedentes de las apuestas legales en tan
solo cuatro anos demuestra claramente el
fracaso de la prohibicion del gobierno.

130 millones de estadounidenses pue-
den apostar a sus equipos deportivos
favoritos en los lugares donde viven y
mas de la mitad del pais, incluyendo
Washington D.C. ya ha legalizado las
apuestas deportivas, segun un informe
publicado por el presidente y director
general de la American Gaming Asso-
ciation, Bill Miller.

De hecho, la pandemia de la CO-
VID-19 ha generado que cada vez mas
estados legalicen las apuestas deporti-
vas, ante la necesidad de que se gene-
ren mayores ingresos, pasando en tan
solo 12 meses de 19 a 32 estados.

CONFIABLE Y RENTABLE

Y es que desde el 2018, se han
apostado 125400 millones de dodlares
en deportes, y las apuestas deportivas
legales han generado més de 1300 mi-
llones de ddlares en impuestos para las
arcas estatales y locales de los 8800
millones de ddlares en ingresos totales
provenientes de los sports betting.

En sus redes sociales, Bill Miller
afirmé que “el crecimiento sin prece-

dentes de las apuestas legales en tan
solo cuatro anfos demuestra clara-
mente el fracaso de la prohibicién del
gobierno federal sobre las apuestas
deportivas legales. También ha servido
para incorporar la industria del juego
de casino, generando un mayor inte-
rés por parte de Wall Street, los res-
ponsables politicos y los medios de
comunicacion”. Ademas, agregd que
las autoridades locales tienen conoci-
miento de que las apuestas deportivas
reguladas y legales proporcionan una
actividad de entretenimiento segura, al
mismo tiempo que generan importan-
tes ingresos fiscales.

EN BUSCA DE LA
IMPLEMENTACION

Es claro que estas cifras no se que-
daran ahi, ya que se tiene proyectado
seguir en aumento gracias a la proxima
aprobacion de las apuestas deportivas
en otros estados del pais.

Maine ha sido el primero del 2022
en legalizar las apuestas deportivas. La
gobernadora Janet Mills firmé un pro-

L P
" Bill Miller aseverd
e los esfuerzos del
gobierno por prohibir

‘ las apuestas fueron
en vano, ante un

recurso que no solo es
legal, sino que genera
ingresos.
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Las apuestas deportivas han generado ingresos por 1580 millones de ddlares solo en lo que va del afio.

yecto de ley en la que concede cuatro
licencias de apuestas moviles a las tri-
bus nativas americanas y autoriza las
apuestas presenciales en los casinos y
las casas de apuestas deportivas.

Uno de los més recientes también
es Kansas. A mediados de mayo, la
gobernadora, Laura Kelly, firmé un
proyecto de ley que legaliza las apues-
tas deportivas en el estado. Los legis-
ladores estatales detallaron que la ley
entrara en vigor el 1 de julio, ya que
estan a la espera de implementar to-
dos los lineamientos requeridos para
empezar a operar.

Carolina del Norte es otro de los es-
tados que ya estad en camino a poner
en préactica a las apuestas deportivas.
Si bien ya se podia apostar en espacios
fisicos, las apuestas méviles en todo el
estado se han permitido recién en un
proyecto de ley aprobado por el Sena-
do estatal en abril.

Y finalmente, otro de los que ya
aprobd y legisld las apuestas depor-
tivas a fines del afio pasado es Ohio.
Pero los ciudadanos no han podido
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apostar debido a los retrasos en la im-
plementaciéon de la infraestructura de
apuestas. El sector estima que, en la
practica, los sport betting iniciaran este
ano, ya que la ley in-

dica que las apues- >>>>Nebraska,

tas deben comenzar

Eso deja solo a dos estados donde
las apuestas deportivas no son legales
ni existe una propuesta de ley pen-
diente. Uno de ellos es Idaho y el otro
Utah, el estado
mas estricto de
Estados Unidos.

antes del 1 de enero - Wisconsin, Maryland, Pero las

del 2023.

Texas y California

apuestas depor-
tivas son un ru-

LEGALIZACION estan en proceso de bro que contintia

EN PROCESO

Nebraska, Wis- 1Q@NZAr SUs nuevas
consin,  Maryland, [nlciativas para

Texas y California
estan en proceso

legalizar las apuestas .,

expandiéndose vy
en lo que va del
afio ya ha marca-
do un récord con
millones

de lanzar sus nue- deportivas, y Florida  de dolares, gra-

vas iniciativas para
legalizar las apues-

propuesta de Florida

esta a la espera de

aprobarse. Luisiana, Oklahoma y mas
de una decena de estados estan avan-
zando con la legislacion para permitir
las apuestas deportivas en sus respec-
tivos estados en un futuro cercano.

esta a la espera de
tas deportivas, y la aprobarse.

cias al agitado
calendario  de-
portivo del pais,
un 64.6% mas
que en el primer
trimestre del 2021. Esto se da a raiz
del crecimiento de los usuarios y la
incorporacién de nuevos mercados
legales, asi como nuevas plataformas
de apuestas deportivas.
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MEDIO AMBIENTE

Medio ambiente:

LLEGANDO
AL LiMITE

La necesidad de reducir la temperatura a nivel
global es una encrucijada diaria, sin embargo,
existen algunas iniciativas que dan esperanza para
acercarnos a la meta del Acuerdo de Paris.

os enfrentamos a una realidad
N cada vez mas angustiante. El

medio ambiente esta pidiendo
mas acciones para su proteccion y, aun-
que se han puesto en marcha diferentes
actividades, todavia nos queda un largo
camino por recorrer.

A inicios de mayo, por ejemplo, el
periodista especializado en medio am-
biente, Manuel Planelles, consideraba
en su columna en el diario £ Pais, que
el calentamiento global “avanzaba sin
pausa y se acercaron a los umbrales de
seguridad que establecieron las naciones
del mundo cuando, en 2015, firmaron de
Acuerdo de Paris”.

“Sin embargo, lo que en 2015 podia
parecer algo lejano (al llegar a ese calen-

—a
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tamiento de 1.5 grados, aunque solo sea
de forma puntual) ahora esta a la vuelta
de la esquina”, enfatizé Plannelles.

BASES TEORICAS

La Organizacion  Meteorologica
Mundial (OMM) publicé la Actualizacion
Climatica Global Anual a Decenal en el
que informaba que habia la “probabi-
lidad de que la temperatura global al-
cance 1.5 grados centigrados por enci-
ma de los niveles preindustriales en los
préoximos cinco anos”.

El andlisis también anunciaba que,
probablemente, existiria un afio mucho
mas caliente que el registrado en el 2016.
De acuerdo a la entidad, este podria os-
cilar entre el periodo del 2022 al 2026.

El Acuerdo de Paris busca reducir las emisiones del GEI.
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“La posibilidad de superar temporal-
mente los 1.5 °C ha aumentado cons-
tantemente desde 2015, cuando era cer-
cana a cero. Paralos anos entre 2017 y
2021, hubo un 10% de probabilidad de
superacion. Esa probabilidad ha aumen-
tado a casi el 50 % para el periodo 2022-
2026”, refiri6 la entidad.

PREOCUPACION OMM

Es alarmante ver como en vez de
acercarnos a las metas del Acuerdo
de Paris, el camino todavia se ve som-
brio. Por ello, el secretario general de
la OMM, Petteri Taalas, considerd que

es necesario tomar en cuenta los para-
metros interpuestos para bajar la tem-
peratura, pues de no alcanzarlos, “los
impactos climaticos seran cada vez
mas dafiinos”.

En tal sentido hizo un llamado al com-
promiso respecto a la disminucién de
emision de gases de efecto invernadero.
Taalas expuso que las consecuencias no
solo afectarian al ambito medioambien-
tal, sino también que se originarian gra-
ves probleméaticas sociales.

“Y junto con eso, nuestros océanos
seguiran calentandose y volviéndose
mas &cidos, el hielo marino y los gla-

ciares seguiran derritiéndose, el nivel
del mar seguira aumentando y nuestro
clima se volvera mas extremo. El calen-
tamiento del Artico es desproporcio-
nadamente alto y lo que sucede en el
Artico nos afecta a todos”, describié.

COMPROMISO MONETARIO

Si bien ya estamos viviendo las
problematicas en carne propia, las es-
peranzas se mantienen, sobre todo en
paises de América Latina y el Caribe. En
tal contexto, una luz se vio cuando alre-
dedor de 29 paises se comprometieron,
en abril, a aportar econdémicamente al

Fondo para el Medio Ambiente. Seria un
promedio de 5000 millones de ddlares el
monto a recopilar; dicha cifra es consi-
derada como un apoyo récord.

Sin embargo, sen qué se invierte
el fondo? Ademas de apoyar diversos
convenios a favor del ambiente, también
promueve el compromiso ciudadano,
otorgandoles un incentivo econdmico
a diferentes proyectos de comunidades
indigenas y organizaciones comunita-
rias, entre otros.

PROPUESTAS RELEVANTES
No todo esta perdido. Desde 1992, el
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MEDIO AMBIENTE

Fondo esta apoyando a mas de 25000
proyectos a nivel mundial. Sin embargo,
recientemente la ONU destacé cinco de
ellos relacionados a la regién sudamerica-
na. Entre las propuestas mas relevantes
destaca el proyecto promovido por tres
ingenieras solares indigenas, quienes se
propusieron llevar luz a zonas rurales del
pais centroamericano de Belice, donde
no se contaba con el servicio basico.

En el territorio, especificamente en
el distrito de Toledo, el proyecto logrd
beneficiar a mas de 150 residentes y
una escuela primaria con 30 nifos. De
acuerdo a PNUD, ademas de promover
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(,ACUERDO DE PARIS?

La proteccién ambiental es una de las tareas mas importantes que se han
trazado los gobiernos y la sociedad. En tal sentido, el Acuerdo de Paris busca
establecer una ruta para reducir las emisiones del gas de efecto invernadero, y

asi poder disminuir la temperatura.

Especialistas han destacado que tanto los ecosistemas como los seres huma-
Nnos se encuentran en peligro constante si el calentamiento global se incremen-

ta por encima del 1.5°C.

la ayuda social, también han contribui-
do con la reduccién de 6.5 toneladas
de emisiones de carbono.

un llamado urgente a la

PROMOCION
SOCIOAMBIENTAL

Puerto Ayacucho, capital y ciudad
mas grande del Estado de Amazonas
de Venezuela, alberga a diferentes co-
munidades indigenas que estan uni-
das para proteger la Amazonia. Bajo
el nombre de Amazonas Originaria un
grupo de mujeres lideres buscan pro-
mover, de manera sostenible, la utili-
zacion de bosques tropicales y sus
derivados, sirviendo como fuente de
ingresos para los pobladores.

Aqui se gestionarian cultivos au-
téctonos para luego comercializar los
frutos y sus derivados, ademas de im-
pulsar una economia sostenible.

“(El proyecto) apoya la lucha contra
el cambio climatico, ya que su objetivo
es conservar la selva amazénica como
principal sumidero de carbono en el sur
de Venezuela, trabajando de la mano
de las comunidades nativas, valorando
sus tradiciones y protegiendo su ha-
bitat ancestral”, detallé el coordinador
nacional del proyecto Amazonas Origi-
naria, Alexis Bermudez.

Por el lado turistico, “Dialogos de
saberes latinoamericanos” relne em-
presas turisticas de Costa Rica, Colom-
bia, México y Panam4, con la finalidad
de poder intercambiar experiencias y
buenas practicas.

“El turismo comunitario es una
estrategia local que aporta ingre-
sos a las comunidades rurales. Este
proyecto es importante porque el
turismo no se enfoca solo como un
negocio, sino que se deriva de las ex-
periencias de conservacion de la tie-
rra donde viven estas comunidades”,
dice Viviana Rodriguez, asistente del
Programa en Panama.
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JORGE LUIS BORCES

FERVOR DE BUENOS AIRES 1'%

MCMXXIN

owge Luis Borges :
EL ESCRITOR MAS LEIDO

A mas de 35 anos de su fallecimiento, el escritor argentino ha marcado un
hito en la historia y continda siendo un importante referente en la literatura
universal. En tal contexto, se inaugurd recientemente una exposicion con

SUS manuscritos.

f [ Curioso es el caso de Jorge Luis
Borges, el escritor que mas ha sido
leido y seguido en el mundo entero,

entre los escritores de nuestra lengua”,

consideraba recientemente Mario Vargas

Llosa en su columna para £l Pais.
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Reconocido a nivel mundial por
pertenecer a las figuras mas importan-
tes de la literatura del Siglo XX, Jorge
Luis Borges es, sin lugar a dudas, uno
de los argentinos que ha marcado un
hito en su pais y a nivel global. Incluso

lo han catalogado como “el padre de la
novela latinoamericana”. Amante de la
lectura por naturaleza, llevo a la ficcion al
punto de fantasia filoséfica y degradé la
metafisica y teologia a ficcion, de acuer-
do al portal Biografias y Vidas.

“Los temas y motivos de sus textos
son recurrentes y obsesivos: el tiem-
po (circular, ilusorio o inconcebible), los
espejos, los libros imaginarios, los labe-
rintos o la busqueda del nombre de los
nombres. Lo fantastico en sus ficciones
siempre se vincula con una alegoria men-
tal, mediante una imaginacion razonada
muy cercana a lo metafisico”, se lee.

¢DE DONDE PROVIENE?

El 24 de agosto de 1899 naci6 en
Buenos Aires, Jorge Francisco Isidoro
Luis Borges Acevedo, mas conocido
como Jorge Luis Borges, fue una per-
sona dotada desde muy joven y a sus
4 anos ya sabia leer y escribir. Ginebra
fue la ciudad que vio los Ultimos dias
del autor, apagandose su luz el 14 de
junio de 1986.

Borges quedd ciego a los 55 afnos, debido a una enfermedad hereditaria.
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“Si tuviera que sefialar el hecho capi-
tal de mi vida, creo no haber salido nunca
de la biblioteca de mi padre. Es como si
todavia la estuviera viendo”, decia Bor-
ges en una entrevista, ya que fue gracias
a su padre que se enamoro de los libros,
encaminando asi al escritor al que seria
un futuro prometedor.

Su pasion por la literatura lo llevd a
considerar como su primer trabajo formal
al hecho de serbibliotecario, llegando a
ocupar cargos como director en la Biblio-
teca Municipal Miguel Carné y, posterior-
mente, director de la Biblioteca Nacional
Mariano Moreno, considerada como la
mas grande del pais surefio.

Si bien tenia un futuro muy brillante,
algo que no pudo controlar fue la ce-
guera cronica que se iba acrecentan-
do afno tras ano y la cual fue heredada
por parte de su padre. A pesar de que
contdé con el apoyo de los especialistas
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mas reconocidos de aquellos tiempos,
llegd a perder la vision a los 55 afios. El
hecho también sirvié de influencia para
sus obras, especialmente lo relaciona-
do con la poesia.

LEGADO LITERARIO

Cuentos, ensayos:y relatos breves
es lo que ha regalado Borges al mundo
entero, llenos de cultura, acertijos, me-
tafora, mundos alternativos y mucho
mas que hicieron que el escritor pasara
a la historia.

De acuerdo a Biografias y vida, el
Fervor de Buenos Aires, publicada en
1923, fue el primer libro de poesia de
Borges, y en él se hace un recorrido
por las calles capitalinas de aquella
época. Melancolia y presentacion de
problemas filosoficos son los pilares en
los que gira dicha obra.

“Pienso que nunca me he alejado
mucho de ese libro; siento que todos
mis otros trabajos solo han sido desarro-
llados de los temas que en el toque por
primera vez; siento que toda mi vida ha
transcurrido volviendo a escribir ese Uni-
co libro”, explicaba el escritor.

De acuerdo a la Red Distrital de Bi-
bliotecas Publicas de Bogota, en la pri-
mera entrega solo se llegd a vender unos
300 ejemplares.

El lioro Borges Esencial fue presentado
por la RAE en junio del 2017.

ESEMCIAL

X

BORGES |
|

CONOCIENDO CUSCO

Borges decia que su linaje provenia
de dos descendencias. Una de ellas por
parte de Juan de Garay, responsable de
la segunda fundacion de Buenos Aires;
y la otra proviene de Luis de Cabrera y
Toledo, fundador de Coérdoba.

En tal sentido, en un articulo publi-
cado por el diario £/ Comercio, se men-
ciona que cuando el escritor tuvo 78
afios visité Cusco y en aquella oportu-
nidad, el entonces joven periodista pe-
ruano Luis Enrique Tord le invitd a que
conociera parte de sus antepasados.
Le mencioné que en Cusco habia la
Casa de Cabrera, del mismo Jerénimo
Luis de Cabrera y Toledo, quien ade-
mas fue fundador de Ica en Peru. In-
mediatamente después de conocer tal
noticia, pasaron a visitar dicho recinto.
Si bien es cierto Borges ya habia perdi-
do la vision, su recorrido fue mas tactil.

La entonces Casa Cabrera fue recu-
perada por la Fundaciéon BBVA en 1981
y desde el 2003 se convirtié en sede del
Museo de Arte Precolombino de Cusco.

INSPIRACION DE RESPETO

El nobel peruano Mario Vargas Llosa
decia “si tuviera que nombrar a un escri-
tor de lengua espanola de nuestro tiem-
PO cuya obra vaya a perdurar, a dejar una
huella profunda en la literatura, cCitaria a
ese poeta, cuentista y ensayista argen-
tino que le prestd su apellido a Graciela
Borges, a Jorge Luis Borges”.

Por su parte, la Real Academia Es-
pafola, junto a la Asociacion de Acade-
mias de la Lengua, publicé una edicion
conmemorativa por los 30 ahos de su
fallecimiento. Borges esencial recapitula
dos de las obras mas fundamentales del
autor, “en la que se adentra enla obra de
y aborda esos «temas habituales [como]
la perplejidad metafisica, los muertos que
perduran en mi, la germanistica, el len-
guaje, la patria, la paraddjica suerte de
los poetas»”, se lee en la publicacion.

“Borges utiliza un singular estilo li-
terario, basado en la interpretacion de
conceptos como los de tiempo, espacio,
destino o realidad. La simbologia que utili-
za remite a los autores que mas le influen-
cian —William Shakespeare, Thomas De
Quincey, Rudyard Kipling o Joseph Con-

La Casa Cabrera esta
ubicada en la Plazoleta de
las Nazarenas, en el centro
histérico de Cusco.

WWW. revistacasinoperu.com

rad—, ademas de la Biblia, la Cabala ju-
dia, las primigenias literaturas europeas,
la literatura clasica y la filosofia”, se detalld
en la plataforma Cervantes.es.

EXPOSICION CULTURAL

A inicios de mayo, la Fundacién
Libertad organizd la exposicion “Bor-
ges. Afos de esplendor literario”, cuya
composicion estaba basada en las
primeras ediciones y manuscritos del
escritor argentino; es decir de 1930 y
principios de 1950. E/ dltimo viaje de
Ulises, Historia de las letras america-

nas, Ficciones y El Aleph son algunos
de los ejemplares que estaran siendo
mostrados, ademas de obras inéditas
y manusctritos.

A su vez, £l jardin de senderos que
se bifurcan, Ficciones y El Aleph se ex-
pondran en sus primeras ediciones, ade-
mas de ensayos como £l ditimo viaje de
Ulises y Antologia clasica de la literatura
argentina, entre otros.

Cabe destacar que expertos consi-
deran que muchas de las producciones
de Borges se han perdido en el transcur-
so del tiempo.
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MEXICO Y
SUS DESTINOS
PRIVILEGIADOS

Tras superar la crisis turistica por la pandemia,
México —el segundo pais mas visitado del
mundo— estima que recibira 40 millones de
turistas internacionales este ano y superara las

cifras precovid en el 2023.

éxico ha logrado superar la

crisis turistica que dejo la CO-

VID-19, al alcanzar alrededor
de 5.22 millones de visitantes inter-
nacionales via aérea. Estas cifras re-
presentan un incremento del 138.5 %,
comparado con el mismo periodo del
2021. Ademas, coloca al pais como
la segunda nacién mas visitada a nivel
mundial por turismo, solamente supe-
rado por Francia, asi lo considerd Adan
Augusto Lopez Hernandez, secretario
de Gobernacion de México.

“La actividad turistica de nuestro
pais sigue de pie y caminando con paso
firme; y tan es asi, que para el cierre de
este ano se estima el arribo de 40 millo-
nes de turistas internacionales, 25.6 %
mas que en 20217, dijo el funcionario.

Por su parte, el secretario de Tu-
rismo, Miguel Torruco Marqués, sefiald
que los mercados con mayores emiso-
res de visitantes fueron Estados Unidos,
Canada y Colombia, que viajaron a Mé-
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Xico durante los primeros tres meses
del ano, representando asi el 74.3 % del
total de llegadas registradas.

Si bien el pais tiene un sinfin de lu-
gares por visitar, son las ciudades y pa-
radisiacas playas de Cancun, Ciudad
de México y Los Cabos, los sitios turis-
ticos que recibieron el mayor volumen
de turistas. En estos terminales aéreos
se ha logrado recuperar el 95 % de lle-
gadas del primer trimestre del 2019.
Por eso, en este articulo te contaremos
cuales son los lugares mas impresio-
nantes de estas ciudades y todo lo que
no te puedes perder si visitas el pais de
los mayas.

Este es el destino méas popular de
México. Un lugar reconocido por sus
espectaculares playas de arena blancay
su fascinante mar en tonos azul turque-
sa. Con lugares naturales Unicos, como
la biodiversidad de sus arrecifes, islas,
lagunas, cenotes y la riqueza ancestral
de la cultura maya.
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teatros, centros culturales y de espec-
taculos, asi como galerias. También se
puede visitar el hermoso barrio de Co-
yoacan que fue el lugar que vio crecer
a Frida Kahlo.

Tu viaje a la Ciudad de México no
puede estar completo si no visitas Xochi-
milco y haces un recorrido por sus ca-
nales, conocidos como el ultimo sistema
de transporte vivo que crearon los azte-
cas. Sus coloridas géndolas llevan a los
visitantes a dar paseos junto a los botes
de vendedores de comida, artesanos vy
mariachis. El lugar es una fiesta, espe-
cialmente los fines de semana. Y en sus
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paseos, los turistas también pueden visi-
tar la escalofriante Isla de las Muhecas,
que esta supuestamente embrujada.

Los Cabos es
ideal para los
amantes de la
aventura, por el
avistamiento de
ballenas y nado con
el tiburon ballena.

Este es un destino no solo
de playa, sino también de
hermosos paisajes de-
sérticos y tropicales.
La regiéon cuenta con

dos partes bien di-
ferenciadas: Cabo

San Lucas y San

José del Cabo.

Estas dos ciuda-

des se encuen-

tran en ambos
extremos del co-

rredor, separadas

por una carretera de 32 kildmetros (20
millas), rodeada de campos de golf y ho-
teles resort de talla internacional. Pero si
Su visita tiene como objetivo un lugar de
relajo y tranquilidad, San José del Cabo,
es ideal para liberarse del estrés. Mientras
que en Cabo San Lucas se puede visitar
resorts glamorosos y exclusivos centros
comerciales en la Luxury Avenue.

Pero, este lugar también es ideal para
los amantes de la aventura, ya que se
puede realizar diversas actividades como
el avistamiento de cinco diferentes espe-
cies de ballenas, nado con el tiburén ba-
llena, surf y buceo en el segundo arrecife
mas importante de México, entre otros
deportes acuaticos. Y para los que prefie-
ren aventurarse en la tierra firme esta la ti-
rolesa, donde podras ver la ciudad desde
otro angulo, volando por el aire suspen-
dido de un cable a 600 pies de altura. O
el glamping (glamour + camping), donde
podras hospedarte en un campamento
cerca a la playa o en el campo con lujo,
comodidad vy estilo. Definitivamente las
playas de México son magicas. ldeales
para visitarlas en cualquier época del afo.
Por ello, estiman que este 2022 recibiran
40 millones de visitantes internacionales,
que se traduciran en mas de 24 000 mi-
llones ddlares en divisas.

irgen de Guadalupe es
ivo muy popular para los fieles
y creyentes de la Virgen Marfa.

REVISTA

.

- &

TURISMO Y ENTRETENIMIENTO
.q“-'i';
iMas de 20 anos informando
- v -
en Latmoﬂn rical -~

4 : ! ‘ &m e

N

has tu mejor jugada!

www.revistacasinoperu.com

Contact: mariavictoria@mcapublicaciones.com.pe



SportBetPeru

A-.

S e 1N RS -. O .' - . - Yo
©Otinbet " BetGanae¢y

LAS CUOTAS MAS

ALTAS DEL MERCADO =5
© i)
MAS DE 50 000 MAS DE 900

EVENTOS & _® LOCALES

DEPORTIVOS
AL MES
0o 0
L1 @& Y 6 - il
P . | e
INTERFAZ ~  ASESORAMIENTO
AMIGABLE COMERCIAL

E INSTALACION

gy ¢ ¢
=

SOPORTE LOS 7 DIAS MAS DE 7 ANOS

DE LA SEMANA, DE EXPERIENCIA
24 HORAS AL DIA

Av. Arenales 2523, Lince, Lima, Peri 0

Tif: 913 069 000 E-mail: contacto(@sportbetperu.com

www.sportbetperu.com



