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RECONSTRUIR NUESTRO FUTURO

Las secuelas del duro golpe de la pandemia a la que se sumó la indiferencia de 
nuestras autoridades, no lograron desmayar ese espíritu combativo y emprendedor 
del sector. Y ese ánimo fue el mismo que se vio reflejado en el último encuentro del 
mundo del juego en el Peru Gaming Show.

La feria fue calificada por sus organizadores como exitosa y no solo lo fue por el 
número de personas que recibió, tanto en el ciclo de charlas como en la exposición, 
sino por el fortalecimiento de relaciones comerciales entre proveedores, fabricantes 
y operadores.

En esta ocasión —con una ya marcada tendencia— los juegos en línea y las apues-
tas deportivas tuvieron un rol protagónico, que se reflejó en el crecimiento de su 
presencia en el recinto. Al respecto, todas las miradas apuntan a una próxima re-
gulación, lo que permitirá abrir el mercado y poner al país nuevamente bajo los ojos 
de la industria global.

Desde el Ejecutivo se han enviado las primeras señales para que esto ocurra. Al 
igual, que la reactivación de los operadores de salas y casinos, que han encontra-
do, en estas nuevas autoridades, una gran oportunidad para retomar un camino 
que les había sido esquivo por la pandemia. Sin embargo, esperamos esto no se 
vea retrasado por una falta de conocimiento técnico de las autoridades, tal como 
lo advirtió el Dr. Carlos Fonseca, en una de sus intervenciones en el ciclo de con-
ferencias del PGS. 

Cordialmente,

DIAMOND X™ – Gaming beyond X-pectations.
Visit: www.novomatic.com/diamondx 
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SITUACIÓN DEL JUEGO ONLINE
Cifras, normativas y propuestas

En los últimos años el iGaming ha crecido a una escala mundial. Por ello la 
importancia de conocer cómo se está regulando el sector en algunos países 
de América, Europa y Oceanía.

L
os casinos y juegos de azar son 
considerados por muchos como 
una de las formas de diversión más 

populares a lo largo de la historia. Des-
de los famosos dados durante la época 
romana, hasta los lujosos salones en La 
Vegas, ciudad que acoge a los casinos 
más emblemáticos del mundo.

En la década de los 90 surgieron 
los primeros casinos online, revolu-

cionando la mirada que se tenía sobre 
la industria. Con un contenido más in-
teractivo y veloz, las nuevas tecnolo-
gías permitieron que el sector evolu-
cione hasta conquistar por completo 
el mundo digital.

Según un estudio elaborado por 
SOFTSWISS, empresa de desarrollo 
de software para juegos y soluciones 
de procesamiento de pagos, el mer-

cado mundial del iGaming superará 
los 127 millones de dólares para el 
2027. Ante un rápido crecimiento del 
negocio, los usuarios buscan estar 
bien informados para seguir un juego 
responsable.

PIONERO EUROPEO
El sector online en España se en-

cuentra normado desde el 2015. Bajo 

la Dirección General del Juego se 
implementó la legislación que regla-
menta las actividades de apuestas y 
juegos en línea, que van desde las tra-
gamonedas y ruletas hasta los nuevos 
juegos online de casino.

Durante el 2021 se establecieron 
una serie de limitaciones como la 
publicidad de medios o la utilización 
de bonos como forma de promoción 
del iGaming. Asimismo, la normativa 
señaló que solo podían operar en el 
mercado español las empresas que 
contaran con licencia otorgada por el 
ente regulador. 

En su camino por convertirse en un 
sector completamente ordenado, Espa-
ña pretende implementar una ley espe-
cífica para regular las loot boxes, cajas 
de botin o recompensa. A través del se-
minario Loot Boxes: Nuevos retos de la 

industria de los videojuegos, el ministro 
de Consumo, Alberto Garzón, expuso la 
necesidad de “hacer la mejor ley posible 
para la protección del conjunto de los 
consumidores y de las personas que ju-
gamos a los videojuegos”.

Sin embargo, esta medida ha toma-
do por sorpresa a la Asociación Espa-
ñola de Videojuegos (AEVI). “Los video-
juegos están sujetos a las libertades de 
circulación y prestación de servicios de 
la Unión Europea. Regular las cajas de 
botín como juego de azar fragmentaría el 
Mercado Único e iría contra el enfoque 
comunitario de protección al consumi-
dor”, sostuvo José María Moreno, direc-
tor general de la organización.

A pesar de las diferencias, ambas 
entidades han mostrado predisposi-
ción para trabajar en conjunto a favor 
de este tema. Con esta medida Espa-
ña busca convertirse en el primer país 
europeo en normar las famosas “caja 
de recompensas”.

ALIANZA ESTRATÉGICA
El iGaming en Estados Unidos se 

caracteriza por la gran variedad de op-
ciones que ofrece a los jugadores glo-
bales y regionales. La apuesta depor-
tiva se ha convertido en la favorita de 
los consumidores, gracias a la canti-
dad de ligas deportivas y a los eventos 
más populares como la Copa Mundial 
de la FIFA y el Campeonato Europeo.

Por ello no sorprende que algunas 
compañías hayan optado por fusionar-
se con el fin de reforzar su presencia 
en el mercado. Ese es el caso de Su-
perBook Sports e International Game 
Technology PLG (IGT), que se asocia-
ron para desarrollar la aplicación de 
apuestas móviles SuperBook Sports 
en Tennessee. 

“Durante los últimos dos años, IGT 
PlaySports ha tenido un rol estratégico 
en ayudar a SuperBook Sports a atraer 
a los fanáticos de los deportes en los 
Estados Unidos y así lograr nuestros 
objetivos”. sostuvo en un comunicado 
oficial Jay Kornegay, vicepresidente 
ejecutivo de SuperBook.

De acuerdo al informe Gaming In-
dustry Outlook de la American Gaming 
Association (AGA), realizado duran-
te el primer trimestre a 24 ejecutivos 
del sector, el 67% de los encuestados 
calificó la situación actual del negocio 
como buena en comparación con la 
de hace seis meses. 

En cuanto a los ingresos por iGa-
ming y apuestas deportivas, el docu-
mento precisó que los primeros alcan-
zaron los 373.4 millones de dólares. 
Mientras que las apuestas deportivas 
terrestres y en línea fueron de 324.6 
millones de dólares, esto supone un 
aumento del 40.3 % respecto al 2021. 

Para Todd Haushalter, director de 
Producto de Evolution, el marco re-

INFORME

El próximo mundial de Qatar disparará el creciente mercado de apuestas deportivas.
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España, así como otros países de la Unión Europea, apuesta por una regu-
lación enfocada en promover el juego online responsable. Debido a ello los 
operadores están obligados a incluir en su sitio web un apartado que invite a 
los usuarios a establecer límites, ya sea de financiación al momento de realizar 
sus apuestas o en relación al tiempo que deseen invertir en esta actividad. 
Otra característica que deben tener presente estos sitios online es la autoexclu-
sión, específicamente para aquellos que sientan la necesidad de tomarse una 
pausa y mantenerse alejados de la actividad durante un tiempo.

JUEGO RESPONSABLE

gulatorio del iGaming debería reducir 
sus tasas impositivas. “Lo que se ne-
cesita ahora es lo mismo que hizo flo-
recer a los grandes mercados terres-
tres: impuestos bajos sobre el juego y 
una gran oferta. (…) toda la gama de 
apuestas deportivas, slots, juegos de 
habilidad, juegos de mesa y el casino 
en vivo con sus innovadores espectá-
culos”, sostuvo Haushalter.

NORMATIVA DIVIDA
En los últimos años, la industria 

online ha experimentado un crecimien-
to significativo en muchos países que 
aún no ven una reglamentación clara. 
Australia es un claro ejemplo de ello. 
Por más que es considerada un centro 

de apuestas y juegos en línea, el país 
de clima tropical no cuenta con nor-
mativas unificadas para este mercado. 
Por el contrario, cada estado tiene su 
propio órgano regulador. 

Pese a que no existe una sola le-
gislación, la Autoridad Australiana de 
Comunicaciones y Medios (ACMA, por 
sus siglas en inglés) ha bloqueado diez 
sitios web extranjeros de juegos de 
azar y apuestas, ya que no cumplen 
con los requisitos establecidos por la 
Ley de juegos de azar interactivos del 
2001. Según la autoridad, esta medida 
significa “una valiosa oportunidad para 
alertar al público sobre los servicios de 
apuestas ilegales”.

Desde que la ACMA realizó su pri-
mera solicitud en noviembre de 2019, 
se han registrado 481 bloqueos de sitios 
web de apuestas ilegales. De igual ma-
nera, más de 160 servicios que no han 
cumplido con las condiciones impuestas 
por el organismo han sido retirados del 
sector australiano desde el 2017.

Otro país que todavía no presenta 
una legislación es Canadá. Si bien la 
Comisión Canadiense del Juego (CGA, 
por sus siglas en inglés) es el encar-
gado de supervisar este mercado, el 
iGaming sigue sin estar normado. Ante 
esta situación, cada provincia es res-
ponsable de impartir sus propias leyes.

Según la CGA, el país genera apro-
ximadamente mil millones de dólares 
canadienses de la industria no regulada 
del iGaming. Estos ingresos se reparten 
entre el casino, el póquer y las apuestas 
deportivas. De igual forma, afirma que 
más del 85 % de los adultos han practi-
cado uno o más tipos de juegos de azar.

La industria del juego online y sus 
mercados cambian constantemente. 
Es por ello que es necesario estar bien 
informado de cómo evoluciona la es-
cena de los casinos, apuestas depor-
tivas y juegos de azar en línea. 

Cuenta con luces diseñadas en forma de
panal de abejas para atraer a los jugadores.
Sus detalles están pensados para garantizar
el confort de los usuarios  y brindar una 
experiencia dinámica e inigualable.

MUSO
CURVE-55 HB

UN INCREÍBLE
NUEVO GABINETE

DISEÑADO
PARA LA
EXCELENCIA

somos@aruzelatam.com +1 (702) 361-3166 www.aruzelatam.com @aruzelatam

Ministro de Consumo, 
Alberto Garzón.

Vicepresidente ejecuti-
vo deSuperBook, Jay 
Kornegay. 
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E
n medio de una gran algarabía 
se dio inicio al evento más es-
perado de la industria del juego 

del Perú y de la región. El Peru Gaming 
Show 2022 se llevó a cabo el 15 y 16 
de junio en el Centro de Exposiciones 
Jockey. Fueron dos días llenos de co-
nocimiento y networking que pudieron 
disfrutar los asistentes. 

“Todo el mundo estuvo muy con-
tento, se ha visto gran cantidad de per-
sonas y hoy creo que vamos superar 
de lejos lo que habíamos esperado, así 
que estamos muy felices. Estamos muy 
felices porque la industria está regre-
sando a la normalidad. La verdad que 

PGS 2022:
UNA ESPERANZA 
PARA EL JUEGO 
EN EL PERÚ
Visitas por parte de representantes del 
Gobierno, nutridas ponencias e importantes 
cierres de negocio marcaron la pauta para esta 
19ª edición del Peru Gaming Show.

ha sido tremenda la recepción”, co-
mentó a la revista CASINO, Joe López, 
uno de los organizadores del evento. 

Sin duda alguna, con este encuen-
tro, al que acudieron unas 6000 perso-
nas, se reafirma que cada vez más la 
industria está camino a la normalidad, 
lo que genera una gran esperanza 
para los empresarios del sector. 

Rubén Solórzano, otro de los orga-
nizadores, manifestó que “la presencia 
de los asistentes, tanto en las reunio-
nes y exposiciones, nos alienta cada 
vez a seguir trabajando para que el 
Peru Gaming Show (PGS) siga mante-
niendo el liderazgo en la región”.

En tal sentido, tanto los exposito-
res como los asistentes se mostraron 
satisfechos con esta edición de la fe-
ria, pues consideraron de ambas par-
tes que el Perú está reactivándose a 
pasos firmes y seguros.

VISITA RELEVANTE
Uno de los hechos que marcó un 

hito en la historia de las 19 ediciones 
del Peru Gaming Show fue la presen-
cia del titular del Ministerio de Comer-

cio Exterior y Turismo, quien en esta 
oportunidad estuvo representado por 
el Dr. Roberto Sánchez. 

“Es la primera vez que nos visita 
un ministro y todos se quedaron con 
la confianza que el Gobierno está apo-
yando y siguiendo el paso correcto 
para mejorar la industria y ver la impor-
tancia de este sector. No lo ven como 
algo malo”, agregó López.

El Dr. Sánchez refirió que, efectiva-
mente, el juego fue el más golpeado 

en el marco de la pandemia, tanto en 
los niveles económicos, comerciales y, 
sobre todo, con la implicancia social 
que abarcan los empleos, trabajado-
res y la economía familiar. 

“Para nosotros es nuestro com-
promiso darle un mensaje reiterado de 
la necesidad de generar nuevamente 
los mecanismos, los instrumentos 
necesarios para no solamente volver 
a los estándares o desempeño del 
sector al año prepandemia, sino para 

ser aún más competitivos”, agregó. 
Asimismo, hizo referencia a lo conse-
guido respecto al juego responsable, 
el cual cuenta “con la regulación ade-
cuada y con el marco normativo que 
nuestra economía social de mercado 
permita precisamente la libre iniciativa 
privada, la competencia sana y la re-
activación del país”.

POSICIÓN GUBERNAMENTAL
El titular del MINCETUR, a su vez, Ministro Roberto Sánchez durante su presentación en el PGS 2022.
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Debido a la gran acogida que se obtuvo con esta edición del PGS, los or-
ganizadores adelantaron ya la fecha de la próxima feria, destinada para 14 
y 15 de junio del 2023. Asimismo, anunciaron que ya hay operadores que 
ya están negociando su presencia para dicha actividad.
“Como siempre, los esperamos con el mejor deseo y gusto para que es-
tén en el show sabiendo que van a encontrar las últimas novedades acá, 
sabiendo además que Perú es el centro de la industria del juego todos los 
meses de junio y bienvenidos a todos”, invitó Rubén Solórzano.

PGS 2023hizo énfasis en “la necesidad de regular 
los juegos a distancia porque no hay 
nada más competitivo que la formali-
dad, un marco regulador de juego res-
ponsable, un enfoque de generación 
de desarrollo, un enfoque de responsa-
bilidad social y que el país también re-
conozca que es un sector estratégico”.

Igualmente dejó en claro que, 
desde el MINCETUR, tienen un com-
promiso con la industria del juego. 
Consideró, además, que el trabajo 
articulado entre el sector público y 
privado es la única ruta para poder 
reactivar la economía y el sector. “El 
Perú tiene retos, pero también tiene el 

carácter resiliente de sus emprende-
dores, de sus empresarios que apues-
tan por generar desarrollo y progreso 

para el país. Desde el Gobierno, le 
trasladamos esas felicitaciones y asu-
mimos, con compromiso, todas las 
otras medidas necesarias para reac-
tivar el sector”, concluyó.

CONJUNTO DE PONENCIAS
Otro de los factores que hizo que 

esta edición del PGS 2022 fuera exito-
sa fue la variada agenda de ponencias, 
las cuales giraron en torno a temáticas 
novedosas y necesarias como “la si-
tuación del sector del juego y acciones 
a ejecutar camino a la reactivación”, a 
cargo del director general de Juegos 
de Casino y Máquinas Tragamonedas 
del MINCETUR, Eduardo Sevilla. 

El primer día, además, los asisten-
tes pudieron participar de las charlas 
referidas a Puentes para una necesaria 
reactivación en la industria del juego 
en Perú; Métodos de pago para Lati-
noamérica, el reto para definir las me-
jores opciones; Mesa redonda: Apues-
tas deportivas sistema de detección 
de fraude; y Póker online B2B nueva 
vertical del juego para el gaming.

Ya el 16 de junio se contó con 
ponencias basadas en Entretenimien-
to responsable que contribuye en el 
deporte y el desarrollo económico; 
Criptomonedas como medio de pago; 
Mesa redonda: la regulación de la in-
dustria del juego desde la óptica de 
tres expertos; y Mesa redonda: Pro-
yecto de Ley sobre las apuestas de-
portivas y juegos en línea en Perú. 

“Nos hemos esforzado en selec-
cionar los temas y los oradores tam-
bién. En general, todos los temas con-
vocaron a mucha gente”, consideró 
Solórzano.

CAMINO FIRME A 
LA REACTIVACIÓN
Desde la nueva administración de la DGJCMT hay un objetivo claro: reactivar 
el sector de los juegos de casinos y máquinas tragamonedas y darle el valor 
que merece esta actividad. 

L
a industria del juego en el Perú 
parece estar viviendo una nueva 
etapa, tras atravesar uno de los 

momentos más críticos con el paso de 
la pandemia de la COVID-19. Se percibe 
un ánimo optimista reflejado tanto en su 
fuerza laboral como en sus autoridades.

El pasado 15 de junio, en la expo-
sición inaugural del Peru Gaming Show 

2022 —y una de las más esperadas—, 
Eduardo Sevilla, director general de 
Juegos de Casino y Máquinas Traga-
monedas (DGJCMT), brindó un mensaje 
de confianza. “(El sector) ha resistido 
18 meses sin operar, pero hay una luz 
al final del túnel”, aseveró. Por su par-
te, Fernando Calderón, presidente de la 
Sociedad Nacional de Juegos de Suer-

te y Azar (Sonaja), manifestó que todos 
como parte de esta industria “debemos 
sentirnos orgullosos” de esta industria 
y del ejemplo que “podamos mostrar” 
como actividad.

ACTUALIDAD DEL SECTOR
“La reactivación es una realidad, no 

es un sueño, una ilusión o una utopía y 

La participación del Gobierno en el PGS 2022 promovió la confianza del sector privado.

Presentación de la Dirección General de Juegos de Casino y Máquinas Tragamonedas a 
cargo de Eduardo Sevilla.
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Debemos 
sentirnos orgullosos 
de la industria del 
juego y del ejemplo 
que podamos 
mostrar como 
actividad al país.

la realización de este PGS es una prue-
ba que estamos encaminados”. Con 
esa frase el titular de la DGJCMT inició 
su intervención en el primer día del ci-
clo de conferencias de la feria. Luego 
hizo un recorrido, a modo de resumen, 
sobre la historia del sector del juego en 
el Perú y sus diferentes etapas desde 
el plano regulatorio. En ese repaso, 
destacó los 16 años de gestión exitosa 
del ente regulador que “es reconocida 
en el mundo”. “Hoy venimos a transmi-
tirle esa confianza y tranquilidad a to-
dos y cada uno de los inversionistas”, 
expresó Sevilla.  

Informó además sobre los últimos 
números del sector en cuanto a casi-
nos, salas y slots, entre otros, tras la 
pandemia. Detalló que en total el Perú 
cuenta con 17 salas de casinos, de las 
cuales 15 se ubican en Lima y el Ca-
llao, 1 en Lambayeque (Chiclayo) y 1 
en Tacna. Todas ellas agrupan a 235 
mesas de juego. Respecto a las salas, 
precisó que estas representan a 70 894 
máquinas tragamonedas y están distri-
buidas en Lima y Callao (388 salas) y 
provincias (325 salas).

 
 UN LEGADO IMPORTANTE

El titular de la DGJCMT resaltó que 
la institución, desde su creación, ha lo-
grado recaudar 3999 millones de soles 

y ha emprendido más de 75 000 fiscali-
zaciones a lo largo del territorio nacional. 
“Estamos en una lucha frontal contra la 
informalidad. Un equipo se desplaza por 
todo el país atendiendo las denuncias 
para reducir la posibilidad de que la ile-
galidad cobre impulso”, detalló.

Adelantó que, según organismos 
internacionales, se estima que la recu-
peración de las cifras del turismo se dé 
en 36 a 48 meses. “Hay regiones que al-
canzarán la reactivación antes que otras. 
Los pasos firmes y seguros que demos 
en la actualidad nos llevarán a alcanzar 
la meta sin pasarnos de ese periodo esti-
mado”, señaló Eduardo Sevilla. 

Precisó que antes de la pandemia 
se contaba con 92 000 trabajadores, 
pero en la actualidad solo han retoma-
do sus labores 45 000 personas. Se-
gún refirió, eliminando el metro lineal 
del distanciamiento social se podrá 
recuperar el resto de empleos. “El des-
pacho ministerial impulsó la eliminación 
en los aeropuertos del Perú y estamos 
haciendo las gestiones para que de la 
misma manera que se alcanzó avanzar 
en esta medida también se concrete en 
el sector del juego”, indicó. 

MEDIDAS PARA 
LA REACTIVACIÓN

El director general de Juegos de 

Casino y Máquinas Tragamonedas in-
cidió en que se debe “cambiar el chip” 
para que la aplicación de medidas no 
presente una visión de hace unos años 
atrás. Enumeró una serie de acciones 
entre las que se encuentra el sistema 
de ventilación de las salas en función 
del clima, el espacio ocupado por los 
equipos de audio y video, el horario de 
funcionamiento de las salas y los trámi-
tes tediosos que demandan más tiem-
po que lo debido, entre otros. 

Tras la aprobación del plan de emer-
gencia del sector turismo se identifica la 
necesidad de obtener recursos de la ac-
tividad de apuestas deportivas y juegos a 
distancia para contribuir a la reactivación 
de esta industria, en la misma línea como 
se ha venido desarrollando en juegos de 
casino y máquinas tragamonedas.  

“La finalidad (de este proyecto de 
regulación) es garantizar la honestidad, 
transparencia y el trato igualitario en lo 
que respecta a la conducción de la acti-
vidad”, sostuvo.

Sobre los grupos vulnerables, afirmó 
que se continuará adoptando las mismas 
políticas de juego responsable para los 
juegos y las apuestas a distancia.

“Este proyecto ha sido elaborado por 
personas sumamente profesionales y 
técnicas que se han nutrido del aporte, 
la recomendación y la valiosa opinión del 
sector público y privado nacional y ex-
tranjero”, enfatizó.

Por último, lamentó que se generen 
“noticias” que buscan desequilibrar el 
trabajo que se viene realizando en el 
sector, poniendo en duda la transpa-
rencia de sus operaciones. “¡Basta ya! 
No debe haber sospecha en la activi-
dad de casinos. Es importante que se 
conozca que la industria está íntegra-
mente formalizada y supervisada por el 
Mincetur”, concluyó. 

TRABAJO POR DELANTE
Desde Sonaja se resaltó la necesi-

dad de crear puentes de reactivación, 
en el que los llamados a ser los princi-
pales protagonistas son el sector públi-
co y privado. Fernando Calderón, presi-
dente del gremio, expuso —durante su 
intervención en el clico de conferencias 
del PGS— los puntos claves en el mo-

mento más critico de la pandemia. “Es 
importante aprender de la experiencia 
para no cometer los mismo errores”, 
señaló. 

Entre las medidas solicitadas por 
Sonaja para la reactivación de la acti-
vidad se encuentran la fiscalización, la 
cual brinda seguridad jurídica y com-
petencia leal a todos los operadores 
formales. La supervisión y protección 
para garantizar y verificar el estricto 

Eduardo Sevilla, director general de Juegos de Casino y Máquinas Tragamonedas, abrió el 
ciclo de conferencias del PGS. 

cumplimiento de las normas del sector 
y protección de la población vulnera-
ble a través del juego responsable. La 
coordinación con las municipalidades y 
los ministerios de Salud y Trabajo para 
una adecuada labor público-privado. E 
impulsar un proyecto de ley para regu-
lar las apuestas deportivas y apuestas 
a distancia con sustento, para permitir 
un adecuado desarrollo de la actividad 
y el crecimiento económico social.

Sonaja desarrolla una campaña en redes para promover el juego responsable.Fernando Caderón, presidente de Sonaja, dio a conocer las principales demandas del sector. 
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NECESIDAD DE REAJUSTE 
NORMATIVO
Desde el sector privado, se hace un análisis de las normas para regular el 
juego en línea. De acuerdo a los expertos, es importante hacer cambios en 
las propuestas tanto del Ejecutivo como del Legislativo y llegar así a crear 
una regulación viable y justa.

U
no de los temas cruciales que 
se abordó en la última edición 
del Peru Gaming Show fue el 

referido al rubro online. En tal eje, el se-
gundo día se llevó a cabo la Mesa Re-
donda: Proyecto de ley sobre apues-
tas deportivas y juegos en línea, en la 
cual participaron como moderador el 
Dr. Carlos Fonseca, socio principal de 
Estudio Fonseca; mientras que, como 
expositores, estuvieron presentes Gon-
zalo Pérez, gerente general CEO de 
Apuesta Total; Gonzalo Rosell, pre-
sidente de APADELA; y Andrea Ros-
si, director comercial para LatAm de 
Betsson. Los expertos expusieron sus 
diferentes perspectivas sobre las diver-
sas propuestas de regulación presen-
tadas tanto por el Ejecutivo como por 

el Legislativo, coincidiendo en que es 
importante poder evaluar con exacti-
tud todas las directrices que implican 
dichas normativas, pues en vez de su-
mar, puede que resten, tanto para el 
sector empresarial, como para las re-
caudaciones económicas del país. 

Es así que el Dr. Fonseca hizo énfa-
sis en que es importante conversar so-
bre temas de interés común que ayuden 
a trasparentar la industria, desmitificarla 
y poner en vitrina la relevancia que tiene 
esta industria en el desarrollo del Perú. 

IMPACTO ECONÓMICO 
Y SOCIAL 

Nos encontramos frente a una indus-
tria que está regulada en el sector offline 
y que busca su regulación justa en el ám-

bito online. Es un rubro el cual necesita 
ser entendido como uno que tributa y que 
genera empleos necesarios para la eco-
nomía peruana. En tal sentido, Gonzalo 
Pérez informó que “con orgullo decíamos 
que le damos trabajo a 1700 personas di-
rectamente. Para muchas de ellas es su 
primer empleo. Son personas jóvenes, 
mujeres, que día a día van aportando a la 
economía con su trabajo”. Asimismo, re-
calcó que otra de las maneras en las que 
contribuyen económicamente es a través 
de los alquileres de locales o mediante los 
apoyos directos a los clubes de fútbol y a 
las asociaciones. Desde la perspectiva de 
Pérez, esto permite generar más discipli-
nas deportivas e interés social.

Por su parte, Gonzalo Rosell agregó 
que el sector promueve empleo directo 

e indirecto gracias a los miles de puntos 
de venta físicos en los que se opera y, de 
restringirse o limitarse al sector, la única 
consecuencia a la que se llegaría sería a 
la migración a la informalidad o ilegalidad.

“El impacto directo que también ge-
nera el dinamismo de la inversión en me-
dios de comunicación en donde también 
los operadores de la industria somos muy 
activos. Se suma al tema de los auspicios 
al deporte, a las federaciones, a las ligas, 
a los equipos, a las barras. Es un impacto 
positivo y dinamizador de la economía lo-
cal”, sostuvo el presidente de APADELA.

PROPUESTAS CON FALENCIAS 
El camino que tocó transitar para la 

regulación landbased ha sido un ejemplo 
de perseverancia. Es en ese sentido que 
se busca que la parte online también lo-
gre obtener una regulación justa y equi-
tativa, tanto para los empresarios nacio-
nales como internacionales.

Carlos Fonseca explicó que, actual-
mente, hay 9 proyectos de Ley presenta-
dos tanto del Ejecutivo como del Legis-
lativo. Sin embargo, consideró que hay 
una falta de conocimiento técnico, de 
técnica legislativa y diferentes problemas 
de constitucionalidad. 

“Si es que se quiere uniformizar y 
regular esto de una manera integral, se 
tendría que establecer claramente cuáles 
son los juegos que faltan regular de una 
manera adecuada, los juegos sobre casi-
nos remoto o lo que se le llama dealer en 
vivo, las apuestas sobre deportes en fan-
tasía y los juegos virtuales en general. Si 
uno ve los primeros artículos del proyec-
to de Ley de la Comisión de Economía, 
se dan cuenta que no están regulados. 
Son errores gravísimos por falta de cono-
cimiento técnico”, sostuvo Fonseca.

Por ende, al no existir una definición 
clara de lo que se quiere regular se puede 
generar vacíos, contradicciones y varios 
problemas de interpretación y aplicación.

MIRADA EMPRESARIAL 
Entre las otras falencias que se ha po-

dido analizar en la mesa redonda está la 
premura con la que se está moviendo el 
tema regulatorio. Se consideró que se es-
tán precipitando y no están tomando en 
cuenta la opinión del sector empresarial. 

“Lo más preocupante es el proyecto 
de ley del Legislativo, el cual tiene una 
serie de vacíos muy graves que incluyen, 
por ejemplo, el hecho de que el sujeto pa-
sivo sea el titular de licencia y no penaliza 
el juego ilegal. No hay ninguna motivación 
para formalizarse”, refirió Pérez. A su vez, 
hizo énfasis en la necesidad de concep-
tualizar el juego y la modalidad a través 
de la cual se hace la apuesta online. 

Por su parte, Andrea Rossi también 
expresó que le parecía que se estaba 
apresurando un poco la regulación y por 
acelerar el proceso y finalizar la propues-
ta de ley se podrían cometer errores.

“No hay transparencia, no está bien 
escrita. El 20 % anticonstitucional es se-
guramente un obstáculo para tratar de 
abrir el mercado a operadores interesa-

dos de entrar en un framework que no 
tenga problemas”, detalló. 

Explicó que el mercado reglamenta-
do debe ser atractivo para que los opera-
dores ingresen y aporten a nivel impositi-
vo en la industria, además de que deben 
sentirse protegidos; caso contrario, no 
habría razón para estar en un mercado 
que no cumpla con dichos requisitos. Es 
por ello que recomendó pensar en una 
regulación “business friendly”, en la que 
el operador ingrese, aporte y potencie 
el desarrollo del mercado. Por su parte, 
Rosell dijo que lo que se busca no es 
demorar las cosas, sino que, como ope-
radores de la asociación, tienen toda la 
predisposición para regular, pero con el 
afán de que dicha normativa sea viable, 
sostenible y no nociva para la industria.

INFORME

La normativa de 
regulación del juego 

en línea ha sido 
uno de los temas 

centrales del PGS.

Actualmente se han presentado 9 proyectos de ley por parte del Ejecutivo y del Legislativo.
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CRIPTOMONEDAS: LA NUEVA 
ALTERNATIVA DE PAGO 
Esta nueva tecnología aportaría múltiples beneficios al juego online, como la 
rapidez y seguridad del sistema de pago. Además, atraería a más usuarios 
que usan las criptomonedas como moneda oficial.

E
l Peru Gaming Show tuvo lugar 
en la capital del país los días 15 
y 16 de junio, con una gran va-

riedad de temas que captó la atención 
de grandes operadores y empresas 
del sector, siendo “Las criptomonedas 
como medio de pago” uno de los te-
mas más interesantes e innovadores 
de la feria. 

Rafael Brunacci, gerente de ventas 
de Latinoamérica en COINSPAID, un 

ecosistema cripto-financiero, detalló to-
dos los beneficios y ventajas que ofrece 
este innovador sistema, que cada día 
está llegando a más usuarios y compa-
ñías, ayudando a facilitar sus transaccio-
nes de pago e inversiones.

BENEFICIOS
Durante su presentación, Brunac-

ci destacó que las criptomonedas 
son la nueva alternativa de los pagos 

tradicionales, pero con mejores be-
neficios y está enfocado a un público 
diferente, puesto que son inversores 
que ya conocen las ventajas de usar 
criptomonedas. Entre ellas están las 
transacciones a nivel global, no hay 
fronteras ni límites. Su velocidad es 
inigualable, ya que gracias a su tec-
nología blockchain, se pueden reali-
zar transferencias en segundos, no 
tienes que esperar por un largo perio-

do de tiempo. Esto es muy beneficio-
so para el sector del juego. Aquellas 
compañías que tienen una plataforma 
pueden usar como medio de pago las 
criptomonedas, que son tecnologías 
más seguras y más rápidas. Según 
Brunacci, una transacción podría 
tardar entre 3 a 10 segundos, agili-
zando no solo el proceso de pago del 
operador, sino que también facilita al 
usuario. Es por ello que, según Statis-
ta, más de 16 500 negocios (online y 
físico) ya aceptan las criptomonedas 
en todo el mundo.

TASAS MÍNIMAS
La baja comisión que obtienen las 

criptomonedas por sus transacciones 
son super bajas, a diferencia de las 
comisiones que cobran las entidades 
financieras. Esto se debe a que el vo-
lumen de las transacciones suele ser 
elevado, por ello el monto de la comi-
sión oscila entre el 0.5 % y el 1 %. Su 
seguridad también es impresionante, 
pues no solo cuenta con autentica-
ción en dos pasos, sino que tiene un 
sistema de envío que es irreversible, 
es decir, si algún usuario se equivoca 
al momento de realizar una transac-
ción, ésta no se puede revertir, debi-
do a que no existen los reembolsos. 
Esto facilitaría a los operadores del 
juego, pues con las reglas claras, el 
sistema de pago sería más sencillo.

REGULACIÓN EN LA REGIÓN
La regulación de las criptomone-

das es un tema que aún está pendien-
te. Como es un método innovador que 
crece de manera veloz, los gobiernos 
aún no han creado una regulación que 
reconozca este sistema. En Latinoa-
mérica, el país que más ha avanzado 
en esta línea es El Salvador, que ha 
adoptado de manera inicial al Bitcoin 
como moneda oficial. Pero, los paí-
ses que usan de manera masiva esta 
moneda son Venezuela y Argentina, 
debido a las crisis financieras de es-
tos países, que los lleva a usar las 

criptomonedas como alternativa a su 
moneda oficial, que ya se encuentra 
devaluada. Por su parte, Brasil tiene 
ya casi aprobada una ley de criptomo-
nedas junto con Chile. Mientras que, 
Paraguay, Uruguay y México poseen 
proyectos de ley específicos para re-
gular el mercado de las criptomone-
das. Perú y Colombia se encuentran 
en una zona incierta, donde el gobier-
no no avanza hacía una regulación de 
las cripto, pero tampoco las restringe.

Sin embargo, urge establecer una 
regulación de este nuevo mercado en 
la región. Debido a su creciente uso 
masivo de las criptos, se debe estruc-
turar localmente dispositivos legales 
que regulen el envío, cambio y recep-
ción de las criptomonedas, tanto en 
los negocios como en los usuarios. 

Brunacci recomienda a los opera-
dores y empresas del juego en línea a 
considerar a las criptomonedas como 
medio de pago, ya que se pueden usar 
facturas de manera recurrente, pueden 
usar “monedas estables” para no te-
ner fluctuaciones. De hecho, para los 
operadores es muy beneficioso no solo 
por las ventajas que representa usar las 
criptomonedas como medio de pago, 
sino también porque genera una gran 
exposición a la marca, debido a que 
cada vez son más los usuarios aposta-
dores que solicitan las criptomonedas 
dentro de sus plataformas de juego.

Brunacci recalcó, en el PGS, que implementar un sistema de criptopagos sería muy 
beneficioso para el sector. 

Las transacciones con criptomonedas son muy seguras debido a su sistema blockchain.
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RULETAS QUE IMPACTAN
Interblock

El desarrollador y proveedor de juegos de mesa electrónicos llegó al Peru 
Gaming Show para lucir sus más destacados productos.

Galy Olazo, gerente regional de Ventas para Perú, Colombia y Centroamérica.

I
nterblock hizo despliegue de lo me-
jor de sus ruletas que buscan seguir 
impactando en el mercado peruano. 

Galy Olazo, gerente regional de Ventas 
para Perú, Colombia y Centroamérica, 
diálogo con la revista CASINO y nos ade-
lantó la estrategia de la compañía en su 
objetivo de aumentar su presencia en 
América Latina.

¿Cuáles son las principales nove-
dades que han presentado?

Llegamos con la Dual Roulette, un 
producto multijugador y multijuego que 
ofrece el doble de emoción al presentar 
dos juegos de ruletas con estaciones 

de 27 pulgadas. También presentamos 
nuestro famoso Golden Ball —de la línea 
Ministar— que es un side bet extraordi-
nario que permite ganar un pozo impor-
tantísimo haciéndolo único en su natura-
leza. Cuenta además con una animación 
de vanguardia y un diseño elegante.

¿Cuándo podrán ingresar estos 
productos al mercado peruano? 

En el caso de la Universal Cabinet —
que ofrece juegos de mesa como blac-
kjack, baccarat, craps y ruleta— nos 
encontramos en el proceso de homolo-
gación y estimamos que para fin de año 
ingresará el producto aquí en Perú.

¿De qué manera Interblock diri-
ge sus esfuerzos para continuar 
creciendo en la región?

Interblock ha invertido mucho, en 
principio, en el recurso humano y el 
equipo de ventas se ha incrementa-
do. En mi caso particular, veo parte 
de Perú, Panamá, Colombia, Repú-
blica Dominicana y Costa Rica. Es-
tamos siendo muy agresivos con la 
condiciones comerciales y muy com-
petitivos en ese nivel. Sumado a ello, 
contamos con un producto súper in-
novador que es una garantía que nos 
permitirá impactar en el mercado de 
forma muy importante. 

¿Qué sensaciones le dejó esta úl-
tima edición del PGS?

Esta feria es una de las más orga-
nizadas. Hemos encontrado mucha 
gente que ha concurrido tanto a las 
charlas como a las exposiciones y se 
ha hecho presente también personas 
de otros países. Hemos recibido clien-
tes colombianos, panameños, y todo 
es parte de la expectativa que tenía-
mos del show. Consideramos que esta 
es una buena señal, teniendo en cuen-
ta que el sector de los juegos en Perú 
fue uno de los países más golpeados 
por la pandemia.

Finalmente, ¿cómo han percibido 
a sus clientes?

Es algo que quisiera agradecer. La 
apertura que tienen con la marca y 
conmigo la valoramos mucho. Siem-
pre que tocamos una puerta, están 
disponibles: nos atienden, nos es-
cuchan y nos dan la oportunidad de 
continuar fortaleciendo esta relación 
comercial. Cada vez que tenemos 
que visitar un país y contactar a al-
guien destacamos la afinidad que tie-
nen con la marca. 

JUEGOS RENOVADOS
Win Systems

En la última edición del PGS, la compañía presentó juegos renovados
como su ruleta Gold Club 25 aniversario, además de la última actualización 
de su sistema WIGOS.

Jerico Gilabert, Sales Manager - Gaming 
Division para Perú de Win Systems. 

E
n el marco de su presentación 
del PGS 2022, Jerico Gilabert, 
Sales Manager - Gaming Divi-

sion para Perú de Win Systems, nos 
comentó acerca de la edición exclusiva 
de su ruleta Gold Club 25 aniversario. 
Además, consideró a la industria pe-
ruana como uno de sus mercados es-
tratégicos de crecimiento. 

¿Cuáles son las expectativas que 
tiene Win Systems en el mercado 
peruano? 

Desde hace varios años Win Systems 
definió el Perú como uno de nuestros 
mercados estratégicos de crecimiento, 
debido a que se juntan tres elementos 
que para nosotros son muy importantes: 
una norma razonablemente clara y bien 
definida; que los operadores estén muy 
profesionalizados y quieren apostar por 
fidelizar a sus jugadores, lo que implica, 
a su vez, que los usuarios sean cada 
vez más expertos y exigentes; y también 
tenemos el equipo, una estructura muy 
fuerte a nivel Perú que nos permite ofre-
cer el servicio que pretendemos y quere-
mos dar a nuestros clientes.

La verdad es que nuestro crecimien-
to ha ido acorde a las expectativas, 
incluso por encima. Además, lo que 
estamos notando ahora es que la reac-
tivación ya no es un proyecto sino una 
realidad: todos los clientes y nuestros 
operadores quieren invertir en renovar 
sus salas y equipos.

¿Qué novedades exhibieron en el 
PGS 2022?

Probablemente la novedad que está 
llamando más la atención es la ruleta de 
edición limitada, la Gold Club 25 Aniver-
sario. Varios de los principales operado-
res del país se han mostrado realmente 
interesados y están deseando poder 

tenerla en sus salas. Por supuesto tam-
bién trajimos nuestra librería de juegos, 
llevamos ya varios años de éxitos, tene-
mos muchas posiciones de juego insta-
ladas y sabemos muy bien qué tipo de 
entretenimiento gusta a los jugadores 
peruanos.  También presentamos nues-
tro sistema de casinos WIGOS, y por 
supuesto el resto de la gama de ruletas 
electrónicas Gold Club.

¿De qué se trata la ruleta Gold 
Club 25 Aniversario?

La Ruleta Club 25 Aniversario es una 
ruleta que tenemos en edición exclusiva 
y que solo estará disponible por tiempo 
limitado en el Perú. La hicimos para cele-
brar los 25 años de la empresa.

A parte de tener un diseño exclusi-
vo, llama muchísimo la atención porque 
también le hemos añadido algunas me-
joras en el software: hemos rediseña-
do el paño de juego y hemos añadido 
unos cambios para hacer esta edición 
limitada realmente especial. También 
hemos ampliado su comercialización al 
Perú y lo estamos haciendo de forma 
muy puntual para este mercado, con 
un éxito tremendo hasta la fecha.

¿De qué se trata el sistema WI-
GOS? ¿Cómo beneficia a los 
operadores?

WIGOS es uno de los sistemas de 
gestión de casinos punteros en el mun-
do y el indiscutido número uno en la re-
gión, es el que conecta más máquinas 
en toda Latinoamérica. Después de la 
pandemia hemos estado desarrollando 
muchísimo lo que son aplicaciones y uti-
lidades sin contacto (contactless) y sin 
manejo de efectivo (casheless). En ese 
sentido, el último lanzamiento de WIGOS 
es la potente solución móvil WINUP, que 
realmente es una aplicación de wallet o 

monedero electrónico que permite al ju-
gador conectarse a la máquina o cobrar 
y recargar fácilmente su saldo de juego. 

Asimismo, a través de la aplicación, 
el operador puede ofrecer acceso a to-
dos los servicios que ofrece la sala; es 
decir, es una herramienta que no solo 
sirve como monedero electrónico, sino 
que es una aplicación para que el casino 
ofrezca sus servicios al jugador, incluso 
si tiene juego online lo puede hacer. Se 
suma a ello que permite comunicarse 
con el jugador. Ese es nuestro último 
lanzamiento que hemos realizado y que 
mostramos aquí en el Perú. 
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PROVEEDORES DE EXCELENCIA
Aristocrat

La empresa ha sido reconocida como el mejor proveedor de máquinas 
tanto para EE. UU. como para Latinoamérica y estuvo presente en la última 
edición del PGS 2022 con la HELIX en dos gabinetes.

L
a revista CASINO conversó con el 
presidente de Panamerican Inter-
national Gaming, Toni C. Maawad, 

en el marco del Peru Gaming Show 2022. 
El empresario mostró su confianza por la 
recuperación del mercado del juego en el 
Perú. Asimismo, anunció las novedades 
que presentan al mercado peruano y fe-
licitó a su equipo de trabajo por la labor 
realizada en la feria.

¿Cuál ha sido el sentir de la em-
presa al haber sido elegidos 
como el mejor proveedor de má-
quinas tanto para Estados Uni-
dos como para Latinoamérica?

Muy felices. Siempre Aristocrat 
está a la vanguardia de todo. Desde 

el 2005 tengo la distribución y siem-
pre los productos de Aristocrat son 
los mejores.

Además, tenemos mucha amistad 
con nuestros clientes. Como empresa, 
lo más importante para nosotros es el 
servicio que ofrecemos, la producción 
de nuestras máquinas y que nuestros 
clientes estén felices.

¿Qué consecuencias trajo con-
sigo estos tiempos difíciles para 
la compañía?

Hemos tenido problemas como 
todo el mundo por la pandemia. Un 
poco nos afecta la situación política 
más que en los otros países, pero ya 
en los últimos 4 o 5 meses ya hay mo-

vimiento. Ya los operadores están con 
ganas de invertir otra vez. 

¿Cómo aprecian el desenvolvi-
miento de la feria? ¿Qué nove-
dades presentaron?

Me parece que hay bastantes clien-
tes, hay muchos operadores. Después 
de dos años ya están con ansias para 
ver las máquinas nuevas.

Para esta edición estamos trayendo 
la HELIX en dos gabinetes: la HELIX SU-
PERSCREEN y la HELIX XT, que son má-
quinas muy buenas, con los juegos de 
Migthy Cash que todo el mundo conoce. 
Lamentablemente, tenemos otras má-
quinas, pero no llegaron a tiempo, que 
son MARS X, lo último de Aristocrat.

Aprovecho también para agradecer 
al equipo nuestro de Aristocrat que han 
hecho un muy buen trabajo y que atien-
den a nuestros clientes a la perfección.

Participaron como golden spon-
sor en el Golden GM News Peru, 
¿cómo vieron el desarrollo de la 
actividad?

Pudimos reunirnos con muchos 
clientes y compartir con ellos una cena 
linda, una noche linda para intercambiar 
ideas. También vimos, por primera vez, 
tantas empresas del rubro online, de 
apuestas deportivas, de apuestas online 
y eso es muy bueno para la industria del 
sector en el Perú. 

¿Qué le depara al mercado pe-
ruano? ¿Cómo está preparado 
Aristocrat?

Yo creo que hay que tener fe en el 
Perú, siempre el país ha salido adelante. 
Por otro lado, los clientes son muy bien 
atendidos por nosotros, por todos, así 
que saldremos adelante.

AINSWORTH: SOLIDIFICA SU 
POSICIONAMIENTO EN PERÚ 
Con su novedosa línea de gabinetes, la compañía australiana apunta a 
consolidar su presencia en Perú, acompañando al cliente en su reactivación.

Miguel Cuadros, presidente de Ainsworth para América Latina.

Toni C. Maawad, presidente de Panamerican International Gaming.

E
l Peru Gaming Show fue el esce-
nario ideal para que Ainsworth 
Game Technology luzca sus inno-

vaciones y se posicione como una de las 
marcas líderes del mercado del juego. 
La revista CASINO conversó con Miguel 
Cuadros, presidente de la compañía para 
América Latina, para conocer cuáles son 
sus más recientes productos y la estrate-
gia de Ainsworth para seguir expandién-
dose en la región.  

¿Cómo percibe el desarrollo del 
PGS frente a la situación actual 
del mercado?

Las primeras impresiones fueron 
que el mercado se está reactivando y 
el PGS es un espacio que nos permite 
acercarnos a esa realidad. Hubo mu-

cha concurrencia de personas tanto el 
primer como el segundo día de feria. 
Y eso cumplió nuestras expectativas, 
porque teníamos una serie de citas con 
clientes y todos ellos han visitado el 
stand. Queríamos conocer de primera 
mano cuál sería la tendencia del mer-
cado en esta segunda mitad del año.

Llegaron al PGS para mostrar su 
nueva línea de gabinetes. ¿Cuá-
les son las principales caracte-
rísticas de estos productos?

Lanzamos los nuevos gabinetes de 
la plataforma A-Star, recién lanzada 
este año. Uno de los juegos más desta-
cados es el Cash Stacks™️, un progre-
sivo de 4 niveles de multidenominación 
disponible en versión Link & Sap, que lo 

estamos mostrando en un paquete de 
máquinas con cartel digital y estamos 
seguros que será muy atractivo para 
las operaciones más sobresalientes 
aquí en Perú.

Contamos con los más destacados 
gabinetes como A-Star Slant™️, una 
doble pantalla Full HD de 27 pulgadas, 
y la A-Star XL, conocida por su panta-
lla de 55 pulgadas, un producto impo-
nente y exclusivo que formará parte del 
segmento de juegos para Perú. 

¿Cuál es la estrategia en adelan-
te para continuar creciendo en la 
región? 

Contamos con muy buenos ante-
cedentes de nuestros productos en el 
mercado. Estos nuevos gabinetes que 
estamos lanzando están condiciona-
dos para este mercado específico y 
confiamos serán los que nos impulsen 
a un nuevo reposicionamiento.

Luego del acuerdo con Betplay 
que les permitió incursionar en el 
juego online en Colombia, ¿cuá-
les son los siguientes pasos en la 
región? 

Nuestra estrategia apunta a conti-
nuar distribuyendo nuestro contenido, 
que ha demostrado ser muy popular 
en Latinoamérica. Ya tenemos instala-
ciones en mercados importantes como 
México, Colombia y Perú, y estamos 
ingresando también a Argentina.

Por último, ¿tiene algún mensaje 
que quisiera enviar a sus clientes?

Ainsworth está listo y preparado 
para atender todas sus necesidades. 
Contamos con soluciones de juego que 
queremos compartir e ir de la mano 
con cada uno de ellos en el proceso de 
reactivación del mercado.
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COMPAÑÍA QUE SE RENUEVA
Betcris

La empresa operadora de apuestas deportivas se encuentra en un 
proceso de relanzamiento y tiene a Arequipa como principal región de 
posicionamiento en el país.

Ana María Padrós, country manager de Betcris.

B
etcris es una marca de apuestas 
segura, con una variada oferta, y 
cuya principal característica es el 

pago rápido. La revista CASINO conver-
só con la country manager de la com-
pañía, Ana María Padrós, quien dio su 
perspectiva del sector en línea y anunció, 
a su vez, que la empresa está pasando 
por una etapa de relanzamiento, tenien-
do como meta llegar a más peruanos. 

Tras años trabajando en el B2B, 
ahora pasó al B2C para el rubro 
online, ¿cómo ve esta parte de la 
industria?

Es una industria en crecimiento, con 
una regulación a punto de salir, con mu-
chas oportunidades para as empresas 
ya instaladas y para aquellas que puedan 

LÍDER EN AFILIACIONES
Bonanza.Club

Si bien la empresa tiene poco tiempo en el rubro online, está conquistando 
a más usuarios en el transcurso de los meses. Desde su apertura, por 
ejemplo, a junio logró duplicar el juego de sus usuarios.

César Talavera, Gerente de Negocio Digital 
de Grupo Bonanza.

B
onanza.Club, perteneciente al 
Grupo Bonanza, está dando pa-
sos firmes en el rubro online y re-

tail. No solo por la apertura de su primer 
punto físico en Casino Delfines, sino por-
que presenta una variada oferta de en-
tretenimiento en su plataforma de juego.

La revista CASINO conversó con Cé-
sar Talavera, Gerente de Negocio Digital 
para Grupo Bonanza, quien explicó la im-
portancia de tener un betshop y cuáles 
son sus objetivos a futuro.

Bonanza.club está al aire desde 
marzo, ¿cómo ha visto la acogi-
da de los jugadores? ¿Cuál es el 
perfil de jugador que actualmen-
te están manejando?

Podríamos decir que la acogida ha 
resultado bastante buena. Desde inicios 
de marzo hasta junio hemos duplicado 
la cifra de registros y actualmente tene-
mos un público compuesto por el 60 % 
hombres y 40 % mujeres aproximada-
mente. El incremento de nuestro público 
ha sido, sobre todo en los jóvenes, entre 
los 20 y 35 años y esto ha sido gracias a 
nuestras importantes acciones a través 
de canales digitales.

¿Qué ha significado la apertu-
ra del primer punto físico como 
empresa? 

Nosotros le llamamos betshop, para 
nosotros es muy importante porque le 
damos un beneficio más a nuestros clien-
tes de landbase. Lo que hemos hecho 
es, de alguna manera, darle una zona 
deportiva dentro del casino. También es 
un gran reto porque estamos buscando 
a un consumidor distinto, más joven y 
con gusto por los deportes y los juegos 
en línea. Asimismo, le damos la posibi-
lidad al jugador online, que nos visite y 

deposite o cobre sus premios desde ahí.
Respecto a la acogida, ha sido bastante 
satisfactoria. Las eliminatorias, la final de 
la Champions y el repechaje, entre otros, 
han sido eventos deportivos bastante 
importantes que nos han dado ese plus 
para captar a nuevos clientes.

Desde Bonanza.club, ¿qué bene-
ficios les otorgan a sus afiliados? 

La plataforma online que tenemos es 
muy amigable para los jugadores. Todos 
nuestros nuevos afiliados tienen un bono 
de bienvenida, duplicando su primer de-
pósito y lo atendemos de manera perso-
nalizada y lo orientamos para que pue-
da jugar y hacer cualquier operación de 
manera rápida. Además, lo que podrán 
encontrar es un lobby de juegos espec-
tacular con las marcas de juegos más 
importantes entre los cuales están Prag-
matic Play, Zitro, Playson y CT Interacti-
ve, entre otros, y próximamente amplia-
remos a otras marcas de igual relevancia 
para nuestros usuarios. Asimismo, tene-
mos apuestas deportivas e eSports con 
los mejores eventos del mercado y con 
las cuotas más competitivas.

¿Cuál es el método de pago que 
aplican con sus afiliados? ¿Qué 
opciones les ofrecen?

El método de pago que prefieren 
nuestros usuarios es aquel que lo ayude 
de manera práctica a realizar su depó-
sito y jugar. Entre los cuales están Visa, 
para recargas y pago de premios, y Pago 
Efectivo, para depósitos, que incluye 
también las billeteras electrónicas como 
Yape y Plin. Además, pueden hacer re-
cargas y retiros manuales a nuestras 
cuentas en BCP, Interbank y BBVA, con 
nuestra área de Soporte en Línea. Es 
decir, tenemos varias opciones para que 

nuestros usuarios accedan a nuestra pla-
taforma y jueguen con toda comodidad.

Respecto a la regulación del jue-
go online en el país, ¿cómo ve los 
avances?

Sobre la regulación, para nosotros es 
importante que ya se reglamente todo lo 
necesario en el sector; por ello hacemos 
un llamado para que se cristalice esa re-
gularización y poder trabajar de la mano 
con las instituciones encargadas. Creo 
que vamos por buen camino. De hecho, a 
nivel de juego en línea, la no clasificación 
al mundial ha modificado las proyecciones 
para este año, sin embargo, sigue siendo 
una gran oportunidad para generar una 
mayor cantidad de registros de jugado-
res de apuestas deportivas. A nivel sector 
considero que estamos muchísimo mejor 
que en los últimos 2 años, al menos es 
una reactivación bastante buena y con 
buenas proyecciones para lo que viene.

venir a invertir. La mayoría de empresas 
con oferta en este mercado, nos hemos 
autorregulado y ofrecemos un producto 
confiable de entretenimiento puro.

¿Cómo se ha preparado BETCRIS 
para afrontar las exigencias del 
jugador actual?

Betcris está súper preparado. Es una 
empresa que tiene 15 años en el Perú y 
22 años a nivel internacional. Somos una 
empresa que cumple con todas las re-
gulaciones internacionales y tenemos un 
gran producto; lo que estamos haciendo 
este año es relanzar la marca para llegar 
así a la mayoría de peruanos.

Sabemos lo que quiere el público y 
si bien ya tenemos una gran oferta, no 
paramos de mejorar. Porque se trata no 

solamente de ofrecer lo que el público 
quiere, sino de sorprender e innovar. En-
tonces estamos todo el tiempo ingresan-
do juegos nuevos a nivel de juegos de 
casinos; y en el nivel de apuestas depor-
tivas, contamos con las mejores líneas y 
las mejores cuotas. Tratamos de tener la 
mejor oferta en general.

¿Cuál es el caballito de batalla 
actual de BETCRIS?

Hablando de mercado, nuestro ca-
ballito de batallas es Arequipa. Este año 
hemos orientado nuestra estrategia a 
esa región. Nos hemos convertido en el 
patrocinador principal del FBC Melgar, 
porque sabemos que el 70 % de los are-
quipeños son hinchas del equipo y nues-
tro objetivo es ganarnos su confianza.

Respecto a los productos, tenemos 
tres fortalezas. Una es el streaming, 
porque nosotros —dentro de la web— 
transmitimos una gran cantidad de even-
tos deportivos de manera gratuita para la 
persona que está apostando. Lo otro es 
nuestro tiempo en el mercado, lo que de-
muestra que somos una empresa con-
fiable y seria. La tercera es que tenemos 
una de las cadenas más grandes de de-
pósito y pago con todas las plataformas 
de procesamiento, y además tenemos 
puntos de venta propios.

¿Cuáles son las metas para 
BETCRIS en un mediano plazo?

Tenemos muchos proyectos de me-
joramiento de producto y crecimiento de 
mercado. Después del relanzamiento, 
nos abocaremos a mejorar nuestra estra-
tegia de retención a través de un, cada 
vez más eficiente, programa de CRM., 
sin dejar por supuesto de impulsar bonos 
y promociones dirigidas a la adquisición 
de registros y conversión.
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EL ESPERADO 
REENCUENTRO DEL 
SECTOR

Peru Gaming Show

L
os días 15 y 16 de junio el Cen-
tro de Exposiciones Jockey fue 
escenario nuevamente de una 

de las ferias regionales más importan-
tes del juego. Esta vez de retorno a su 
fecha tradicional, el PGS 2022 no solo 
mostró la actualidad del país, sino que 
exhibió las novedades de la industria 

en cuanto a slots, ruletas, medios de 
pago, softwares de apuestas, entre 
otros. Fue la oportunidad también para 
el reencuentro de los principales acto-
res de este sector quienes continuaron 
fortaleciendo los lazos comerciales y 
expresaron su entusiasmo por ver un 
mercado camino a su reactivación.

Rubén Solórzano y Joe López. Javier Balbuena, Luis Gama, Karen Sierra y Manuel San Román.

Jerico Gilabert de Win Systems.

Jorge André Bartra, Jorge Bartra y Rodolfo Ospina visitando el stand de Merkur.

Jaime Li de Grupo Newport visitando el stand de Merkur Gaming.Staff de Merkur Gaming. Katty López de Novomatic.

Jessica Luna Belevan de IGT Perú.

Stand de CT Gaming. 
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Gina Macheri, Lourdes Britto, Gonzalo Pérez, Luisa Melikyan, Khikar Danielyan y Lilit Davtyan 
en el evento de BETCONSTRUCT.

Paola Rojas y Ana María Padrós.

SportBetPerú sorprendió con su presentación. 

Miguel Cuadros de Ainsworth. Rolando Delgado y Carlos Sotomayor de DLV Perú.

Stand de Pragmatic Play. Stand de Win Systems. 

Aruze Gaming y su staff.

SOCIALES
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Galy Olazo de Interblock.

Jorge Salinas de Interblock. Staff completo de Amusnet Interactive.

El Dr. Jaime Varela en el stand Merkur Gaming.

Víctor Arias de Pragmatic Play.

SOCIALES

Emiliano Sánchez de Mancala Gaming. 

Stand concurrido de BetGol.

Transact también se hizo presente en el PGS 2022.Manuel Jimenez, gerente comercial para Latinoamérica de Evenbet Gaming.

Leo Tinoco, director de Operaciones para 
Latinoamérica de Vivo Gaming.
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RELANZAMIENTO EN 
ANIVERSARIO

Mega Gaming

Una de las salas de juegos más importantes de Lima norte celebra sus 
16 años, renovando su imagen y su compromiso por continuar brindando 
atención de calidad a sus clientes. 

Rodolfo Ospina, gerente de Operaciones de 
la Corporación Oscorima.

E
l pasado 17 de junio, Mega Ga-
ming celebró su 16° aniversa-
rio en un emocionante evento 

de buena música, grandes premios 
y mucha diversión con sus clientes, 
socios y amigos, que engalanaron la 
noche. La revista CASINO conversó 
con Rodolfo Ospina, gerente de Ope-
raciones de la Corporación Oscorima, 
quien nos comenta, en la siguiente 
entrevista, este camino recorrido y en 
qué consiste esta nueva imagen que 
están relanzando.  

¿Qué es en lo primero que piensa 
cuando se remonta a los inicios 
de Mega Gaming?

En mi caso particular ingresé a la sala 
hace 13 años. En ese entonces, Mega 
Gaming ya tenía 3 años de creada y ha-
bía más de 140 máquinas operando. Fue 
un sueño en aquella época tener un es-
pacio similar a los grandes casinos, pero 
a su vez estábamos convencidos que lo 
íbamos a lograr. Definitivamente, vemos 
ese pasado con alegría y cierta nostalgia: 
ahora somos una sala de juegos que no 
tiene nada que envidiarles a los grandes 
casinos de Lima.

¿Cuál es la filosofía con la que 
se han manejado en todos estos 
años?

El casino no solo son las paredes y 
las máquinas, también lo es el personal, 
la gente que está con nosotros. Nos en-
focamos en brindar una línea de carrera. 
Muchas personas ingresaron para tra-
bajar en el área de limpieza y terminaron 
como administrativos. No solo busca-
mos que crezcan dentro de la sala, sino 
que tengan la oportunidad de prepararse 
y capacitarse. Nuestra filosofía es crece 
con nosotros.

Luego de estos tiempos difíci-
les para el sector del juego en el 
Perú, ¿cuáles eran sus expecta-
tivas para la celebración de este 
aniversario de Mega Gaming?

Es el primer gran encuentro que he-
mos organizado después de la pande-
mia. Para nosotros era muy importante 
reencontrarnos en un abrazo tanto con 
los socios como con nuestros clientes y 

que tengan la oportunidad de participar 
en un evento masivo. 

Han sido 16 años de trabajo que he-
mos venido acumulando en un sector 
bastante competitivo por los grandes ca-
sinos que hay en esta parte de la ciudad. 
Nosotros, como Corporación Oscorima, 
estamos presentes en diferentes distritos 
de la capital: en Lima este, Lima norte 
y el centro de Lima. Y una de las salas 
más destacadas es Mega Gaming, que, 
gracias al esfuerzo de todos y el apoyo 
de nuestros socios, fabricantes de má-
quinas tragamonedas, nos hemos man-
tenido muy bien en el mercado y en la 
preferencia de los clientes.

¿Con qué cambios recibe Mega 
Gaming este aniversario?

A medida que van pasando los años, 
van cambiando no solo los negocios, 
sino también la manera de hacer nego-
cios. Lo primero que hemos hecho es 
darle una nueva imagen, cambiándole el 
aspecto físico a la sala, pero más que el 
aspecto físico nos hemos enfocado tam-
bién en el aspecto de la atención y la ca-
lidez. Con todos estos elementos hemos 
diseñado un nuevo logo que proyecta 
una imagen más futurista y fresca que 
genera este grupo importante que forma 
parte de Mega Gaming. 

En la celebración de estos 16 años 
de creación, ¿qué mensaje quisie-
ra expresarle a sus clientes?

Gracias por darnos la oportunidad de 
poderlos atender y continuar confiando 
en nosotros. Siempre nos esforzaremos 
por darles una atención de calidad en 
cada una de sus visitas. 

PUBLIRREPORTAJE
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“TRABAJAMOS EN LA 
MODERNIZACION DE LA INDUSTRIA”

César Valencia, presidente de Coljuegos:

En esta primera mitad del año, los pasos del sector del juego en Colombia 
han sido auspiciosos. La reactivación va por buen camino, en medio de 
grandes retos planteados por el ente regulador. 

L
a revista CASINO conversó en 
exclusiva con César Augusto Va-
lencia Galiano, presidente de Co-

ljuegos, quien nos comparte sobre los 
desafíos en esta nueva etapa del juego 
en el país, la actualidad del sector y los 
importantes logros que han presentado 
en cuanto a recaudación. 

Como parte de la industria de los 
juegos de suerte y azar. ¿Cuál es 
su opinión sobre la situación ac-
tual de la economía colombiana?

Colombia está viviendo, desde la in-
dustria de los juegos de suerte y azar, un 
proceso de reactivación económica en el 
que hemos venido trabajando de la mano 
de los operadores y los gremios. Hemos 
dispuesto un diálogo permanente y ade-

más una serie de medidas para ayudar al 
sector a encontrar nuevas oportunidades 
de crecimiento y sobrellevar los efectos 
causados por la pandemia. Muy impor-
tante destacar que las cifras al cierre del 
2021 y el comienzo del 2022 evidencian 
que vamos por muy buen camino.  

A pesar de estos difíciles dos 
años de pandemia, el sector del 
juego en Colombia cerró con 
buenos números en el 2021. 
¿Qué tipo de medidas se aplica-
ron para llegar a estos resultados 
y cómo se encuentra el sector 
con respecto al año precedente?

En el 2021, se impulsaron medidas 
especiales desde Coljuegos que contri-
buyeron a que los operadores lograran 

sobrellevar los efectos de la pandemia 
de la COVID-19, se habilitaron nuevos 
juegos y se acompañó la reapertura de 
establecimientos. Todo con un diálogo 
permanente con los operadores y gre-
mios. Pero de hecho este año ha co-
menzado con cifras muy positivas. Para 
el periodo de enero a abril del 2022, el 
recaudado alcanzó los 236 000 millones 
de pesos por concepto de juegos nacio-
nales, lo que representa un aumento del 
20 % más, al compararlo con el mismo 
periodo del año anterior. Solo para el 
mes de abril del 2022, el recaudo llegó a 
66 000 millones de pesos, que compa-
rado con el año anterior representa un 
incremento del 31 % cuando se recau-
daron 50 000 millones de pesos. De este 
gran total y con corte al mes de abril de 

2022, los juegos localizados (casinos y 
los bingos) han realizado el mayor apor-
te, llegando a 98 000 millones de pesos, 
seguidos de los juegos operados por In-
ternet, con un recaudo de 73 000 millo-
nes de pesos. Por su parte, Baloto Re-
vancha logró 24 000 millones de pesos, 
SUPER astro, 40 000 millones de pesos 
y; los juegos promocionales, alcanzaron 
1600 millones de pesos.

De enero a abril de 2022, las ventas 
brutas de juegos nacionales llegaron a 
5 billones de pesos, reportando un cre-
cimiento del 71 % en relación con el 
mismo periodo del año anterior, cuando 
se registraron ventas de 2.9 billones de 
pesos. Los juegos localizados, reportan 
para este mismo periodo, ventas cerca-
nas a 3 billones de pesos y los juegos 
operados Internet, 2 billones de pesos; 
entre tanto SUPER astro registró ventas 
por 48 000 millones de pesos y Baloto 
Revancha por 17 000 millones de pesos. 

Respecto al juego online, ¿cómo 
avizora a esta modalidad de jue-
go en unos cinco años?

Como lo indiqué anteriormente, a los 
juegos online les ha ido muy bien en lo 
corrido del año y se convirtieron en una 
alternativa de entretenimiento que duran-
te la pandemia lograron la resiliencia su-
ficiente para continuar funcionando. En 
cinco años está será una actividad con 
gran preferencia por parte de los colom-
bianos y con la mayor participación tanto 
de compañías nacionales como extran-
jeras que ofrezcan un portafolio de jue-
gos muy variado. Hoy en Colombia hay 
cerca de 5 millones de cuentas activas 
en las diferentes plataformas de Juegos 
Operados por Internet. Desde el inicio de 
la operación de los juegos operados por 
internet en julio de 2017, se ha presenta-
do un crecimiento promedio mensual del 
9%, se inició con 30 000 cuentas hoy son 
alrededor de 5 millones, recordemos que 
una persona puede tener registro como 
jugador en más de un portal autorizado 
sin restricción. Actualmente, en Colom-
bia hay 17 portales autorizados por Co-
ljuegos para operar juegos de suerte y 
azar novedosos operados por Internet. 

Hay que recordar que, por mandato 
constitucional, el monopolio de los jue-

gos de suerte y azar tiene una finalidad 
social prevalente que es la financiación 
del servicio público de salud, para este 
tipo de juego, se establecen unos de-
rechos de explotación destinados a la 
salud equivalentes al 15% de los ingre-
sos brutos del juego menos los premios 
pagados. Adicionalmente, los operado-
res de este tipo de 
juego pagan la suma 
de 811 SMMLV al ini-
cio de cada año de 
operación que tiene 
la misma destinación. 
Por ejemplo, en el año 
2021, el valor de los 
derechos de explo-
tación de los juegos 
operados por internet 
ascendió a la suma 
de 176 mil millones, lo 
cual representa cerca del 30% del total 
del recaudo de las rentas del Monopolio. 

¿Qué futuro le espera al Baloto? 
¿En qué situación se encuentra 
el proceso de licitación?

Concluido el proceso de selección 
abreviada SAMC-001-2022 para la se-
lección del operador del juego Baloto 
y luego de revisados cada uno de los 
requisitos habilitantes del proceso y de 
haber obtenido la mayor puntuación en 

los criterios para seleccionar la oferta 
más favorable, Coljuegos expidió la Re-
solución No 20221200009664 del 02 
de mayo de 2022, por la cual se adju-
dicó a la Promesa de Sociedad Futura 
Operador Nacional de Juegos S.A.S,  
el contrato de concesión que tiene por 
objeto  la implementación y operación 

a nivel nacional del 
juego de suerte y 
azar de la modali-
dad novedoso de 
tipo loto en línea, 
denominado Balo-
to por un término 
de cinco años.

La adjudica-
ción de este con-
trato de concesión 
se dio en cum-
plimiento de los 

principios de la contratación pública 
garantizando la selección objetiva, la 
transparencia y la libre concurrencia de 
oferentes. Cada uno de los documen-
tos, observaciones recibidas y el infor-
me final de evaluación fueron publica-
dos en la plataforma de contratación 
pública SECOP para consulta de los 
interesados. Así mismo, en desarrollo 
de la función de vigilancia preventiva, el 
proceso estuvo acompañado en cada 
una de sus etapas por la Procuraduría 

Los pactos por la legalidad se han convertido en una estrategia conjunta para hacerle 
frente a uno de los problemas más urgentes del juego. 

Para el periodo 
de enero a abril, la 
recaudación alcanzó 
los 236 000 millones 
de pesos por 
concepto de juegos 
nacionales.
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General de la Nación. El resultado de 
este proceso implica un cambio en el 
concesionario del juego después de 
23 años. La oferta ganadora obtuvo un 
resultado en su evaluación de 995 pun-
tos, frente a 649 puntos alcanzados 
por el actual concesionario del juego. 

El nuevo concesionario, la Promesa 
de Sociedad Futura Operador Nacional 
de Juegos S.A.S, está conformada en 
un 50 % por REDCOLSA SERVICIOS 
S.A y 50 % GRUPO EMPRESARIAL EN 
LÍNEA S.A, empresas con más de 20 
años de experiencia en el sector de jue-
gos de suerte y azar en Colombia. Hay 
que recordar que para el 2021, el juego 
novedoso Baloto recaudó por concepto 
de derechos de explotación un valor de 
82.163 millones de pesos, que se tradu-
cen en mayores recursos para la salud 
de los colombianos. 

Uno de los grandes problemas del 
juego a nivel regional es la ilegali-
dad. ¿Qué pasos se están dando 
en Colombia para hacerle frente 
a estos negocios bajo la sombra?

La agenda de lucha contra la ilega-
lidad en los juegos de suerte y azar es 
uno de nuestros temas bandera y para 
ese propósito estamos trabajando en 
varios frentes. En primer lugar, estamos 
suscribiendo los Pactos por la Legalidad 
con entes territoriales en toda Colom-

bia para trabajar de manera articulada 
en acciones de concientización frente 
a la importancia de apostar de manera 
legal y responsable y profundizar el nú-
mero de operativos en el territorio. Por 
supuesto que estamos llevando a cabo 
acciones de control y seguimiento que 
nos han permitido resultados muy im-
portantes tanto en establecimientos que 
operaban sin autorización de Coljuegos 
como el bloqueo de portales de apues-
tas por Internet ilegales.

Hay que recordarle a la ciudadanía 
que por cada elemento que funcione 
sin la autorización de la Entidad, las 
personas que resulten  implicadas en 
la operación ilegal pueden ser sancio-
nados con una multa de hasta 100 
SMMLV, es decir 100 000 millones de 
pesos (colombianos), además para los 
juegos de suerte y azar, distintos a los 
localizados, cuya operación se haga 
directamente o por contrato de con-
cesión, la sanción será de trescientos 
(300) salarios mínimos legales mensua-
les vigentes, por cada establecimiento, 
punto de venta, expendio o vendedor.

Las sanciones económicas referidas 
en la Ley, también establece la inhabili-
dad para operar juegos de suerte y azar 
durante (5) cinco años, la destrucción de 
los elementos de juego de suerte y azar 
incautados y una pena de seis (6) a ocho 
(8) años de prisión, de conformidad con 

lo dispuesto en el artículo 312 del Código 
Penal. Desde Coljuegos se seguirán in-
tensificando las acciones de inspección, 
vigilancia y control, de la mano con la Po-
licía Nacional, los entes territoriales y los 
gremios en todo el territorio colombiano. 
El compromiso del ente regulador segui-
rá enmarcado en hacer de esta industria 
un modelo de desarrollo social y econó-
mico legal para el país.

¿Cuáles son los principales de-
safíos que se ha planteado su 
institución este año?

Estamos trabajando en varios fren-
tes: en primer lugar, la reactivación 
económica del sector para lograr una 
industria que se recupere de las afec-
taciones causadas por la pandemia del 
COVID-19. En segundo lugar, la lucha 
contra la ilegalidad para impactar ese 
fenómeno que afecta las transferencias 
para la salud en las regiones colombia-
nas. En tercer lugar, la modernización 
del regulador para ofrecer trámites rápi-
dos, ágiles y sintonizados con las nue-
vas tecnologías disponibles. En cuarto 
lugar, la diversificación del portafolio de 
juegos de suerte y azar para que tanto 
operadores como jugadores encuentren 
nuevas oportunidades en la industria. Y, 
en quinto lugar, el posicionamiento de 
esta industria como una actividad no 
solo legal sino también responsable.

Este 2022, continúa la lucha frontal contra el juego ilegal en Colombia. 
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APOSTANDO POR 
PRODUCCIONES AUDIOVISUALES

Apuestas deportivas 

Grandes compañías internacionales han tomado la iniciativa de crear y 
producir nuevas alternativas de contenido para atraer a más usuarios al 
rubro de las apuestas deportivas y juegos de azar.

E
l mundo de las apuestas deporti-
vas y juegos de azar se ha volcado 
a la creación de contenido y pro-

ducciones audiovisuales para un público 
que se siente atraído por estos juegos de 
entretenimiento, pero que no maneja un 
amplio conocimiento en el sector. 

Si bien, las apuestas deportivas en 
muchos países de la región son lega-

les, todavía existe mucho tabú y estig-
matización contra esta actividad. Por 
ello, operadores y empresas ligadas 
al deporte han visto conveniente crear 
contenido informativo y didáctico para 
llegar cada vez a más usuarios.

INNOVANDO EN LA TV
Tal es el caso de Fox Sports Méxi-

co, que a mediados de mayo inició su 
nuevo programa de apuestas deportivas 
llamado Money Line Show, con el que 
busca captar a sus televidentes para 
este segmento del entretenimiento.

El conductor del programa y espe-
cialista en apuestas deportivas,  Joshúa 
Maya, detalló que “se trata de un formato 
que busca unir el mundo de las apuestas 

41JUNIO 2022

con el mundo del deporte, todo esto sin 
dejar de lado el hecho de que las apues-
tas se deben hacer con responsabilidad”.

La cadena de televisión destacó 
que este programa es una propuesta 
que busca satisfacer las necesidades 
de sus televidentes, ya que cada vez 
son más las personas que buscan su-
marse al mundo de las apuestas.

El programa se transmitirá de lunes 
a viernes y contará con la participación 
de los expertos en el rubro, como Alex 
Blanco, Silvia Gómez, Mónica Arredon-
do, Mariana Velázquez de León, Jack 
Ades y Joshúa Maya. Además, el pro-
grama también incluirá cápsulas dentro 
de los eventos deportivos que transmi-
tirá la cadena televisiva.

“En FOX Sports siempre buscaremos 
brindar el mejor contenido para el interés 
de nuestras audiencias y seguiremos am-
pliando nuestra oferta para satisfacer las 
necesidades de los fanáticos, que ahora 
además de disfrutar de los eventos de-
portivos podrán complementar su expe-
riencia a través de apuestas responsables 
y disciplinadas”, declaró Cristina Ruiz de 
Velasco, la actual directora de Desarrollo 
de Negocios del Grupo Lauman, actual 
poseedor de la cadena deportiva.

NUEVAS PRODUCCIONES
El operador de apuestas deporti-

vas, Betcris, anunció el lanzamiento 
de su nuevo canal de video, Betcris-
videos.com con el objetivo de pre-
sentar contenido premium, videos 
instructivos, noticias, entre otros con-
tenidos para llegar a sus clientes de 
todos sus mercados regionales.

El canal está enfocado a especta-
dores interesados en estar actualizados 
con la industria de las apuestas depor-
tivas, quienes podrán hacerlo con fa-
cilidad gracias a los videos y tutoriales 
que están disponibles en la web y se 
actualizarán periódicamente.

El operador publicó en un comuni-
cado que “Betcris videos se enfoca en 
contar historias que son de interés para 
las personas en sus mercados regiona-
les, así como para cualquier otra perso-
na que busque una mejor comprensión 
de las actividades de la compañía y la 
industria del juego en América Latina”. 

MAYORES AUDIENCIAS
A través de estas plataformas se bus-

ca no solo atraer a más usuarios, sino 
también apoyar a sus marcas asociadas 
para llegar a audiencias regionales. 

Además, estas forman parte de una 
nueva estrategia que apunta a brindar 
contenido de calidad en formatos es-
pecíficos para cada mercado en Lati-
noamérica y el mundo. En especial en 
las redes sociales, donde se presenta 
contenido tanto informativo, como de 
entretenimiento. Por ello, Betcris, por 
ejemplo, busca “convertir esta plata-
forma en uno de los puntos de acceso 

principales a toda la información de in-
terés sobre la empresa y sobre todo a 
recursos para que los usuarios tengan 
una mejor experiencia cada vez que 
jueguen con Betcris”.

Estas nuevas producciones audio-
visuales, enfocadas en las apuestas 
deportivas y juego de azar, van en au-
mento debido a la tendencia de crear 
contenido novedoso e interactivo para 
sus usuarios en redes sociales y otras 
plataformas. Se espera que otras mar-
cas se sumen a esta iniciativa para 
acercarse cada vez más a su público y 
reforzar su relación comercial.

www.revistacasinoperu.com

Betcris videos tiene su propio portal web donde, periódicamente, va publicando contenido 
enfocado en sus clientes y productos.

Cada vez son más los usuarios apostadores que buscan nueva información para ponerlo en 
práctica en sus plataformas de juego. 
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MEDIDAS URGENTES PARA 
PROTEGER LA AMAZONÍA

América unida

Estados Unidos, Colombia y Perú fueron los principales países que 
acordaron luchar contra la minería ilegal y la deforestación. Sin embargo, la 
crisis política mundial ralentiza la lucha por la conservación de los pulmones 
del mundo. 

L
a lucha contra el cambio climáti-
co y la preservación de la Ama-
zonía fue uno de los principales 

temas que se abordó en la Cumbre de 
las Américas, que celebró su novena 
edición este 6 de junio en Los Ángeles, 
Estados Unidos. 

Durante el encuentro, los presi-
dentes del continente establecieron 
diversas medidas para contribuir con 
la preservación de la selva tropical de 
la región, que se encuentra bajo ame-
naza con índices récord de defores-
tación e incendios forestales por las 
altas temperaturas. Entre ellos, el pre-
sidente estadounidense, Joe Biden, 
reconoció los esfuerzos que ha hecho 

Brasil para proteger la Amazonía, pero 
al mismo tiempo afirmó ante el líder 
ultraderechista, Jair Bolsonaro, que la 
comunidad internacional “debería po-
der ayudar” a Brasil a “preservar todo 
lo que se pueda” del mayor bosque 
tropical del planeta y establecer medi-
das que contribuyan con la conserva-
ción del medioambiente. 

Esto se debe a que la deforestación 
en la Amazonía brasileña ha alcanza-
do niveles récord 
durante el manda-
to de Bolsonaro, 
quien ha recortado, 
en varias ocasio-
nes, el presupuesto 
de las instituciones 
que fiscalizan los 
delitos ecológicos. 
Según los últimos 
datos oficiales, en-
tre enero y abril de 
este año las alertas 
de deforestación en el paisaje biocli-
mático de la Amazonía alcanzaron los 
1954 kilómetros cuadrados, con ré-
cords en tres de los cuatro primeros 
meses del 2022.

Es por ello que Estados Unidos, 
como parte de sus políticas para se-
guir promoviendo la conservación del 
medio ambiente, pretende impulsar 
la economía de la energía limpia en el 
continente, promoviendo el comercio y 

la inversión en esa área y fomentando 
la colaboración regional a través de la 
iniciativa de Energía Renovable para 
América Latina y el Caribe (RELAC por 
sus siglas en inglés). 

APOYO A LA REGIÓN
En esa línea, se sumarán cinco 

nuevos países junto a los otros 15 
miembros actuales de la RELAC para 
alcanzar el objetivo de tener un 70 % 

de capacidad ins-
talada para la ge-
neración de ener-
gía renovable en 
el sector eléctrico 
de la región para 
el 2030. Guyana, 
Jamaica y Barba-
dos asumen los 
objetivos y Brasil 
y Argentina for-
marán parte de 
la colaboración a 

través de esa plataforma. La idea de 
Estados Unidos es dar apoyo financie-
ro para la cooperación técnica de la 
RELAC y trabajar con los bancos de 
desarrollo regionales, las instituciones 
financieras privadas y otros socios 
para movilizar recursos adicionales.

En cuanto a la lucha contra la defo-
restación, el país destinará 12 millones 
de dólares a Brasil, Colombia y Perú 
a través de Amazon Connect, en de-

Estados Unidos 
destinará 12 millones 
de dólares a Brasil, 
Colombia y Perú a 
través de Amazon 
Connect, en defensa 
de la Amazonia.

En la Cumbre de las Américas, Joe Biden exhortó a los demás países de la región para que 
apoyen a Brasil en la preservación de su Amazonia. 
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fensa de la Amazonia, con el objetivo 
de reducir la deforestación asociada a 
la explotación maderera y de materias 
primas y las emisiones de gases de 
efecto invernadero relacionadas con 
las cadenas de suministro agrícola. 
Así se conservará la biodiversidad, se 
mejorará los medios de vida y se au-
mentará la resiliencia climática, ya que 
según señaló un alto cargo del Gobier-
no de Biden, “no solo se trata de de-
tener la deforestación, a nivel mundial, 
en particular la tala y la deforestación 
ilegal, sino también restaurar los bos-
ques y otros ecosistemas que son fun-
damentales para alcanzar un mundo 
de emisiones netas de cero carbono 
en 2050”.

PROMOVIENDO 
LA AGRICULTURA

La iniciativa también busca promo-
ver la conexión entre los productores 
(oferta) y los compradores (demanda), 
mejorando la trazabilidad en las cade-
nas de suministro y la competitividad 
frente a mercados internacionales.
Para ello, incorporará a una serie de 

actores para mejorar la producción 
agrícola, apoyará principalmente a 
los productores, a quienes les darán 
asistencia técnica, a través de herra-
mientas de monitoreo y trazabilidad; y 
los apoyarán a nivel financiero para in-
centivar la agricultura baja en carbono.

Joel Brounen, country manager de 
Solidaridad en Colombia, uno de los 
organismos que formará parte de esta 
iniciativa, afirmó que formarán parte de 
“un momento histórico en el que las in-
versiones para la protección de la Ama-
zonía, mediante la intervención de miles 
de pequeños productores y empresas 

anclas, podrán hacer una gran diferencia 
en la preservación de la biodiversidad y el 
aporte al cambio climático”.

Estas actividades se desarrolla-
rán en los departamentos de Meta y 
el Caquetá, en Colombia; Pará y Mato 
Grosso, en Brasil; y San Martín y Uca-
yali, en Perú.

REGISTROS RÉCORD
El Perú no es ajeno a esta crisis 

climática y la deforestación. Según la 
organización sin fines de lucro Ama-
zon Conservation Association, reporta 
que la deforestación en la Amazonía 
peruana ha alcanzado seis máximos 
históricos en los últimos 10 años. 

La peor fecha registrada fue en 
el 2020, cuando Perú perdió unas 
170 000 hectáreas de selva amazóni-
ca. La cifra se redujo el año pasado, 
pero siguió siendo la sexta cifra más 
alta de lo que se tiene registro. Con 
estas preocupantes cifras y con el ob-
jetivo de seguir contribuyendo con la 
conservación del medio ambiente, los 
presidentes Pedro Castillo e Iván Du-
que coincidieron en la importancia de 

Perú y Colombia 
coincidieron en 
priorizar acciones 
coordinadas para 
luchar contra la 
deforestación y la 
minería ilegal.

El presidente Pedro Castillo estrechó lazos con su homólogo en Colombia, Iván Duque, para seguir tomando medidas que contribuyan con la 
conservación de la selva tropical. 

priorizar la protección de la Amazonía, 
en el marco de la Cumbre, median-
te acciones coordinadas para luchar 
contra la deforestación y la minería ile-
gal, las principales causas de la elimi-
nación de la Amazonía.

Pero, también reconocieron la im-
portancia de fortalecer la seguridad 
alimentaria en la región, incluyendo el 
apoyo a los pequeños productores agrí-
colas. Revisaron los avances en la im-
plementación de los acuerdos en coo-
peración e integración, firmados en el VI 
Gabinete Binacional Perú - Colombia en 
enero y establecieron una próxima reu-
nión para seguir tomando medidas que 
contribuyan con la preservación de la 
selva peruana y colombiana.

Este año los países vecinos cum-
plen 200 años de relaciones bilate-
rales. Por ello, Pedro Castillo invitó a 
Iván Duque a realizar una visita oficial 
al Perú en julio, ante lo cual el presi-
dente colombiano confirmó su dispo-
sición a viajar a Lima para celebrar el 
bicentenario de relaciones diplomáti-
cas y seguir monitoreando las medi-
das que están tomando para cuidar al 
pulmón del mundo.

MEDIDAS URGENTES
Sin embargo, la interrogativa surge 

en Perú, que a raíz de la crisis polí-
tica, ha provocado que muchas au-
toridades y funcionarios públicos se 
distraigan de los problemas ambien-
tales. Además, según señaló Manuel 
Pulgar-Vidal, exministro del Ambiente 
del país, a The Associated Press, la 
pandemia y la guerra en Ucrania han 
magnificado esos problemas y las es-
casas medidas que ha tomado el go-
bierno promueven actividades como la 
minería ilegal y la tala ilegal.

La Amazonía es la selva tropical 
más grande del mundo, con un enor-
me captador de dióxido de carbono. 
Por eso, existe una gran preocupa-
ción de que su destrucción no sólo 
libere inmensas cantidades de car-
bono a la atmósfera, lo que acabaría 
con las esperanzas de desacelerar el 
cambio climático, sino que también 
llevaría a este más allá del punto de 
inflexión, después del cual gran par-

te de la selva entraría en un proceso 
irreversible de degradación a sabana 
tropical. Los países de la región de-
ben concretar las medidas que toman 
para preservar el medio ambiente y la 
Amazonía, en especial Perú y Brasil, 
que son las naciones con más exten-
sión de selva. Cuidar de nuestro ho-
gar, la Tierra, es de suma importancia 
para seguir preservando también de 
nuestras vidas. 

La destrucción de 
la Amazonía no solo 
liberará carbono a la 
atmósfera, sino que 
también nos llevará 
más allá del punto 
de inflexión.

La tala y minería ilegal son las principales razones de la extinción de nuestra Amazonia. 

Los nueve países que comprende la Amazonia son los principales responsables de conservar 
los pulmones del mundo.  
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TOP 4 DEL MEJOR 
DESTINO TURÍSTICO 
DEL CARIBE

República Dominicana

El país ha sido reconocido como el mejor 
destino turístico por sus paradisíacas playas, 
aguas turquesas y su biodiversidad, que ofrece 
espectaculares destinos vacacionales.

P
or sus aguas cristalinas, playas 
paradisíacas y la belleza inigua-
lable de su naturaleza, República 

Dominicana ha sido reconocida, por se-
gundo año consecutivo, como el mejor 
destino turístico de todo el Caribe. Un 
premio que fue otorgado por Leisure 
Travel Award y Wherever Awards, por 
ser no solo una isla de ensueño, sino 
que también ha recibido el reconoci-
miento como la Mejor isla del Caribe 
para disfrutar con familia y amigos.

David Collado, el ministro de Turis-
mo dominicano, agradeció este nuevo 
reconocimiento, manifestando que “es 
el producto del gran esfuerzo que se 
ha realizado desde el gabinete de turis-
mo, encabezado por el presidente, Luis 
Abinader, en la recuperación del desti-
no República Dominicana luego de los 
efectos de la pandemia”.

REACTIVACIÓN TURÍSTICA
Este reconocimiento promueve y 

fortalece la reactivación del turismo del 

país, que ha alcanzado cifras récords 
con la llegada de casi tres millones de 
visitantes en los primeros cinco meses 
del año. Incluso, en el mes de mayo vol-
vió a romperse la barrera de llegada con 
la visita de 561 323 turistas.

Collado afirmó que “eso significa 
que registramos un crecimiento de un 
11 % por encima de mayo del 2018, un 
6 % más que en el 2019 y superamos 
con un 44 % mayo del año pasado”, dijo 
el funcionario en sus tradicionales rue-
das de prensa mensuales donde se dan 
a conocer los resultados del comporta-
miento del sector.

Y es que República Dominicana, 
una de las islas más grandes del Ca-
ribe, posee una localización envidiable 
en medio de un mar caracterizado por 
un impresionante color azul turquesa y 
playas que compiten con las mejores 
del mundo. De hecho, Punta Cana, an-
tes de la pandemia, fue el destino de 
viajes con mayor crecimiento de toda 
Latinoamérica y el Caribe. Pero no es 

TURISMO
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el único del país. En este artículo te de-
tallaremos los paradisíacos lugares que 
puedes visitar en la isla.

SANTO DOMINGO
Iniciamos por la capital del país para 

quienes aman el turismo de historia y 
arquitectura antigua. La Ciudad Colo-
nial fue el primer asentamiento europeo 
permanente en América, fundada en 
1502 por los conquistadores españo-
les. Posee la catedral más antigua de 
todo el continente americano, Nuestra 
Señora de María de la Encarnación, 
construida en 1504. La arquitectura del 
edificio de la catedral de Santo Domin-

go se caracteriza por estilo gótico con 
bóvedas nervadas. 

En la catedral se albergaron du-
rante un tiempo los restos de Cristó-
bal Colón, los cuales se trasladaron 

en 1795 a la Catedral de La Habana y 
finalmente, entre 1898 y 1899, a la Ca-
tedral de Sevilla. En la ciudad también 
destaca la Fortaleza Ozama, el fuerte 
militar más antiguo construido por eu-
ropeos en el continente.

PARQUE NACIONAL 
LOS HAITISES

Este es un lugar para todos los gus-
tos. Tiene aguas color turquesa rodea-
das de un paisaje selvático y montaño-
so. El destino de Los Haitises contiene 
elementos paisajísticos muy impresio-
nantes, como la Bahía de San Lorenzo, 
las playas vírgenes, los diferentes cayos 
y la población de manglares que son ho-
gar de una impresionante biodiversidad. 
Aquí puedes pasear por la orilla del mar, 
cabalgar, explorar los manglares mien-
tras viajas en barco, visitar cuevas más 
grandes que una catedral, bañarte en 
las bahías o practicar tirolesa.

El lugar también es reconocido por 
su gran diversidad de flora y fauna. 
Contiene una gran variedad de aves sin 
igual, con una representación mayorita-
ria de las especies endémicas, nativas y 
migratorias que no se pueden encontrar 
en el resto del país, como en el Cayo 
de los Pájaros, donde encontrarás una 
cantidad infinita de tijeretas y pelícanos. 

Nuestra Señora 
de María de la 
Encarnación, 
catedral más 
antigua de América, 
albergó los restos de 
Cristóbal Colón.

TURISMO La Catedral Nuestra Señora 
de María de la Encarnación 
albergó, durante un tiempo, 

los restos de Cristobal Colón. 

En el cayo de Los Pájaros encontrarás aves 

nativas y migratorias que no podrás ver en 

otro lugar del país. 
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Además, es uno de los últimos refugios 
para el gavilán de la Hispaniola, ave en-
démica que junto con el manatí antillano 
son las especies con mayor peligro de 
extinción en República Dominicana.

DUNAS DE BANI
Su nombre original es Reserva Cien-

tífica Natural Félix Servio Ducoudray, un 
sistema dunar único que es considera-
do uno de los espacios naturales más 
bellos de República Dominicana, por 
sus inmensas montañas de arena que 
se han convertido en un interesante 
atractivo turístico. Son 15 kilómetros de 
arena blanca que han sido catalogadas 
como área protegida. 

Desde la cima más alta de las du-
nas, a 35 metros, se puede observar en 
un lado, la hermosa Bahía de Las Sali-
nas y al otro lado, la playa Salinas, re-
conocida por sus fuertes olas perfectas 
para practicar windsurf.

Pero para aquellos que disfrutan 
ver un buen atardecer, en las dunas de 
Baní gozarán de las más maravillosas, 
coloridas y perfectas puestas de sol. 
Debido a su riqueza mineral, así como 
su flora y fauna, el cielo tiñe de colores 
diferentes que se combinan con el en-
torno para crear escenarios fantásticos 
ideales para las fotografías. A tan sólo 

hora y media de Santo Domingo este 
ecosistema desértico aguarda paciente 
la llegada de sus visitantes que van en 
busca de nuevas aventuras de viaje.

PUNTA CANA
No podríamos terminar este informe 

sin mencionar la belleza inigualable de 
Punta Cana. Si bien Santo Domingo tie-
ne innumerables playas, Punta Cana es 
considerada una de las más hermosas 
playas paradisíacas, que alberga una 
oferta hotelera de clase mundial. Esto lo 
convierte en el sitio ideal para los aman-
tes de la naturaleza.

La playa es un buen ejemplo de 
maravillosa costa tropical con blancas 
arenas y cristalinas aguas azules, bor-
deada con numerosas palmeras. 
En esas aguas, se puede 
practicar todo tipo de de-
portes acuáticos, como 
snorkel y buceo, pu-
diendo explorar el 
mayor arrecife de 
coral de toda la 
isla de unos 30 
km de extensión. 
Además, se pue-
de realizar un 
circuito en barco 
con fondo de cris-

tal en el que podrás observar el arrecife. 
Otras actividades muy interesantes que 
se pueden realizar en la zona es visitar 
el Manatí Park, donde se encuentran 
numerosas aves tropicales y reptiles, y 
donde podrás observar espectáculos 
con animales, rodeados de abundantes 
plantas tropicales.

Sin duda visitar República Domini-
cana será diversión asegurada, ade-
más disfrutarás de su hermosa selva 
tropical, sus playas cristalinas y su am-
plia variedad de flora y fauna. Un lugar 
que reúne todos los atractivos turísti-
cos para los amantes de las aventuras 
y la naturaleza. 

Punta Cana, por su belleza tropical, ha sido denominada como una de las mejores playas del mundo.




